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EMENTA 
A empresa na perspectiva da Teoria Neoclássica; A empresa na perspectiva dos 
custos de transação; A empresa e o problema de agência; A empresa e os 
problemas de recursos; Decisões sobre demanda, preço e produção; Políticas de 
preços e incertezas. Administração de receitas e das incertezas. Custos de mudança 
e políticas de preços; Estratégias de negócios baseadas em plataforma. 

OBJETIVO 
Tratar das abordagens teóricas em economia de empresa, além de críticas, as 
possibilidades de limites que elas impõem na perspectiva neoclássica e na 
perspectiva institucional 
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