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DEZ PRINCIiPIOS DE ECONOMIA

A palavra economia deriva do grego “aquele que administra o lar”. A principio
esta origem pode parecer estranha, mas, na verdade, lares e economias tém
muito em comum.

Uma familia se depara com muitas decisées. Deve decidir quais tarefas
cabem a cada membro e o que cada um desses membros recebe em troca.
Quem prepara o jantar? Quem lava a roupa? Quem come mais uma porgao de
sobremesa? Quem escolhe o programa de TV que serd assistido? Em resumo, a
familia deve alocar seus recursos escassos entre os varios membros, levando
em conta a capacidade, os esfor¢os e os desejos de cada um.

Como uma familia, a sociedade se depara com muitas decisdes. Uma so-
ciedade deve decidir quais tarefas serao executadas e quem as fara. Precisa de
gente para produzir alimentos, para fabricar vestuario e para criar softwares.
Uma vez que a sociedade tenha alocado as pessoas (bem como terra, prédios e
maquinas) entre as varias tarefas, deve também alocar os bens e servigos que
elas produziram. Deve decidir quem comera o caviar e quem comeré as bata-
tas. Deve decidir quem andara de Porsche e quem andara de 6nibus.

A administracdo dos recursos da sociedade é importante porque os re-
cursos sao escassos. Escassez significa que a sociedade tem recursos limitados
e, portanto, ndo pode produzirtodos os bens e servigos que as pessoas desejam
ter. Assim como uma familia ndo pode dar a seus membros tudo o que estes
desejam, a sociedade nao pode dar a cada pessoa o padrao de vida mais alto ao
qual ela aspira.
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Economia é o estudo da forma pela qual a sociedade administra seus re-
cursos escassos. Na maior parte das sociedades os recursos ndo sao alocados
por um tnico planejador central mas pelas agdes combinadas de milhdes de fa-
milias e empresas. Os economistas, portanto, estudam como as pessoas tomam
decisdes: o quanto trabalham, o que compram, quanto poupam e como inves-
tem suas poupangas. Os economistas também estudam como as pessoas inte-
ragem umas com as outras. Por exemplo, examinam como um grande ntiimero
de compradores e vendedores de um bem determinam em conjunto o preco
pelo qual o bem sera vendido e a quantidade que serd vendida. Por fim, os eco-
nomistas analisam forgas e tendéncias que afetam a economia como um todo,
incluindo o crescimento da renda média e a taxa a qual os pregos aumentam.

Embora o estudo da economia tenha muitas facetas, o campo é unificado
por vérias idéias centrais. No restante deste capitulo veremos os Dez Principios
de Economia. Estes principios aparecem recorrentemente ao longo do livro e sdo
apresentados aqui para lhe mostrar do que trata a economia.

Nazo ha mistério na definicio de uma “economia”. Quer se esteja falando da
economia de uma cidade, de um pais, ou do mundo inteiro, uma economia é
apenas um grupo de pessoas interagindo enquanto levam suas vidas. Como o
comportamento de uma economia reflete o comportamento das pessoas que
formam a economia, comecaremos o estudo da economia com quatro princi-
pios de tomada de decisdes individual.

PRINCIPIO #1: PESSOAS ENFRENTAM TRADEOFFS

A primeira das ligdes acerca da tomada de decisdes se resume no dito popular
de que “Nada é de graga”. Para obter uma coisa que desejamos, em geral temos
de abrir mao de outra coisa da qual gostamos. Tomar decisdes exige comparar
um objetivo com outro.

Considere uma estudante que deve decidir como alocar seu recurso mais
valioso — seu tempo. Pode passar todo o tempo estudando economia; pode
passar todo o tempo estudando psicologia; ou pode dividir o tempo entre as
duas disciplinas. Cada hora que dedica ao estudo de uma disciplina é uma
hora em que deixa de estudar a outra disciplina. E cada hora que dedica ao es-
tudo é uma hora em que deixa de fazer outras coisas como tirar uma soneca,
andar de bicicleta, assistir a televisao ou trabalhar meio expediente para juntar
dinheiro para uma despesa extraordinaria.

Ou pense em um casal decidindo como gastar a renda da familia. Podem
comprar comida, roupa ou gastar nas férias. Ou podem poupar parte dessa
renda para a aposentadoria ou para pagar os estudos dos filhos. Quando eles
escolhem gastar um doélar em algum desses itens, eles ficam com um dolar a
menos para as outras despesas.

Quando as pessoas estao agrupadas em sociedades, elas se deparam com
diferentes tipos de tradeoff. O tradeoff classico é aquele entre “armas e mantei-
ga”. Quanto mais for gasto em defesa nacional para proteger o pais de agresso-
res externos (armas), menos se pode gastar com bens pessoais para aumentar o
padréo de vida (manteiga). Também é importante na sociedade moderna a op-
cdo entre um meio ambiente despoluido e um alto nivel de renda. Leis que exi-
gem que as empresas reduzam a poluigao aumentam o custo da produgéo de
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bens e servicos. Em funcdo dos custos mais altos essas empresas auferem lu-
cros menores, pagam saldrios mais baixos, cobram pregos mais altos ou algu-
ma combinagdo de todas essas coisas. Assim, embora os regulamentos antipo-
luigdo nos beneficiem com um meio ambiente de melhor qualidade e a melhor
satde que dai advém, tém o custo de reduzir a renda dos donos das empresas,
dos trabalhadores e dos clientes.

Outro tradeoff que a sociedade enfrenta é o da eficiéncia e eqiiidade. Efi-
ciéncia significa que a sociedade recebe o maximo possivel por seus recursos
escassos. Eqiiidade implica que os beneficios derivados de tais recursos estdao
distribuidos justamente entre os membros da sociedade. Em outras palavras,
eficiéncia se refere ao tamanho do bolo econémico e eqiiidade, a forma em que
sao distribuidas suas fatias. Muitas vezes, quando se formulam politicas go-
vernamentais, esses dois objetivos entram em conflito.

Considere, por exemplo, politicas destinadas a distribuir de forma mais
igualitaria o bem-estar econdmico. Algumas destas politicas, como o sistema
de bem-estar ou o seguro-desemprego, procuram ajudar aquelas pessoas mais
necessitadas dentro da sociedade. Outras, como o imposto de renda da pessoa
fisica, requerem que os bem-sucedidos financeiramente contribuam mais do
que os outros para o sustento do governo. Embora tais politicas tenham o be-
neficio de contribuir para uma maior eqiiidade, elas tém um custo em termos
de menor eficiéncia. Quando o governo redistribui renda dos ricos para os
pobres, reduz a recompensa pelo esforco de trabalho; em conseqiiéncia, as
pessoas trabalham menos e produzem menos bens e servigos. Em outras pala-
vras, quando o governo tenta cortar o bolo econdmico em fatias mais iguais, di-
minui o tamanho do bolo.

O fato de reconhecer que as pessoas enfrentam intimeros tradeoffs ndo nos
diz, por si s6, que decisdes tomarao ou desejarao tomar. Uma estudante nao
deveria abandonar o estudo de psicologia s6 porque isso aumentaria o tempo
disponivel para o estudo de economia. A sociedade nao deveria deixar de pro-
teger 0 meio ambiente s6 porque as regulamentagdes ambientais reduzem o
padrao de vida material. Os pobres nao deveriam ser ignorados s6 porque aju-
da-los distorce os incentivos ao trabalho. Contudo, reconhecer os tradeoffs da
vida é importante porque as pessoas s6 tomam decisoes acertadas se entende-
rem as opgoes disponiveis.

PRINCIPIO #2: O CUSTO DE ALGUMA COISA
E DO QUE VOCE DESISTE PARA OBTE-LA

Como as pessoas enfrentam tradeoffs, a tomada de decisGes exige a compara-
cao dos custos e beneficios dos varios cursos de acao. Em muitos casos, con-
tudo, o custo de alguma agao nao é tao 6bvio como poderia parecer a primei-
ra vista.

Considere, por exemplo, a decisdo de fazer uma faculdade. O beneficio
é o enriquecimento intelectual e melhores oportunidades de emprego ao lon-
go de toda a vida. Mas qual é o custo? Para responder a pergunta vocé pode-
ria somar a despesa com anuidades, livros, moradia e alimentagdo. Contudo,
esse total ndo representa de fato o que vocé sacrifica para passar um ano na
faculdade.

O primeiro problema desta resposta é que ela inclui algumas coisas que
nao sdo, na verdade, custos de se cursar a universidade. Mesmo se voceé largar
os estudos, vocé precisard de um lugar para dormir e terd de se alimentar. Mo-
radia e alimentacdo so sao custos, neste caso, se forem mais caros na universi-
dade do que em outros lugares. Contudo, o alojamento e o refeitério podem
lhe permitir gastar menos com moradia e alimentagao do que se voceé tivesse

eficiéncia

propriedade que uma
sociedade tem de receber o
mdximo possivel pelo uso de
Seus recursos escassos

equidade

justa distribuicdo da
prosperidade econémica entre
os membros da sociedade
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que obté-los em outro lugar. Neste caso a poupanga decorrente de morar na
universidade é um beneficio de freqiientar a universidade.

O segundo problema deste calculo de custos € que ignora o maior custo
de freqiientar a universidade — seu tempo. Quando vocé passa um ano assis-
tindo as aulas, lendo livros-texto e fazendo trabalhos, vocé nao pode dedicar
muito tempo a um emprego. Para muitos estudantes, os saldrios nao recebi-
dos para poder fazer o curso sio o principal custo de sua educagao.

O custo de oportunidade de um item é aquilo de que se abre mao para
obter aquele item. Ao tomar qualquer decisdao, como quando se trata de fre-
qiientar uma universidade, os que tomam decisdes deveriam estar atentos aos
custos de oportunidade que acompanham cada agdo possivel. Atletas univer-
sitdrios que poderiam tornar-se esportistas profissionais e ganhar milhoes
abandonando os estudos estao bem conscientes de que o custo de oportunida-
de de seus estudos é muito alto. Nao surpreende que muitas vezes decidam
que o beneficio ndao compensa o custo.

PRINCIPIO #3: PESSOAS RACIONAIS PENSAM
NA MARGEM

As decisdes que tomamos na vida raramente sao em branco-e-preto, em geral
tém tons de cinza. Quando é hora de jantar, a decisdo com que vocé se depara
ndo é entre jejuar ou se entupir de comida, mas a de pegar mais uma colher de
puré de batata. Quando as provas se aproximam, sua decisdao nao é entre jo-
gé-las para o alto ou estudar 24 horas por dia, mas entre gastar mais uma hora
revendo a matéria ou assistir a televisdo. Os economistas empregam a expres-
sdo alteragbes marginais para descrever pequenos ajustes incrementais a um
plano de acdo incremental. Lembra que “margem” também significa “beira-
da”, de modo que alteragdes marginais sdo ajustamentos na beirada daquilo
que vocé esta fazendo.

Em muitas situagbes as pessoas tomam melhores decisdes pensando na
margem. Suponha, por exemplo, que vocé peca a um amigo um conselho so-
bre quantos anos deve ficar na universidade. Se ele comparar o estilo de vida
de um Ph.D. com o de uma pessoa que abandonou a escola no primeiro grau,
o palpite que seu amigo lhe apresentara nao é de muito auxilio. Vocé prova-
velmente ja tem alguma instrugao e estd querendo decidir se passa mais um
ou dois anos na universidade. Para tomar esta decisao, vocé precisa conhecer
os beneficios adicionais que um ano a mais de estudo lhe ofereceria (salarios
mais altos ao longo da vida e a alegria de aumentar seus conhecimentos) e
quais os custos adicionais dessa alternativa (as despesas que vocé fara com os
estudos e os saldrios que estara deixando de receber). Comparando esses be-
neficios marginais com os custos marginais, ele podera avaliar se vale a pena esse
ano a mais de estudo.

Como mais um exemplo de como o pensar na margem ajuda na tomada
de decisoes, considere o caso de uma empresa aérea que deve decidir o quan-
to cobrar de passageiros que desejam voar standby. Suponha que o custo para
a empresa aérea de uma viagem em um aviao de 200 lugares seja de US$ 100
mil. Neste caso, o custo médio de cada assento é de US$ 100.000/200, ou seja,
US$ 500. Poderia se concluir que a empresa nunca deveria vender uma passa-
gem por menos de US$ 500.

Contudo, a empresa pode aumentar seus lucros pensando na margem.
Suponha que o aviao vai decolar com dez assentos vazios. Um passageiro
standby esta no portao de embarque querendo pagar US$ 300 pela passagem. A
empresa deveria vender essa passagem? Claro que sim. Se o avido tem assen-
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tos vazios, o custo de mais um passageiro é infimo. Embora o custo médio de
transportar um passageiro seja de US$ 500, o custo marginal é apenas o amen-
doim e o refrigerante que o passageiro extra ird consumir. Uma vez que o pas-
sageiro standby paga mais do que o custo marginal, a venda dessa passagem é
lucrativa.

Como esses exemplos demonstraram, pessoas e empresas poderao tomar
decisdes melhores pensando na margem. Um tomador de decisdes racional
empreende uma agdo se e somente se o beneficio marginal de tal agdo exceder
seu custo marginal.

PRINCIPIO #4: PESSOAS RESPONDEM A INCENTIVOS

Como as pessoas tomam decisdes comparando custos e beneficios, seu com-
portamento pode mudar quando os custos ou os beneficios se alteram. Isto €,
as pessoas respondem a incentivos. Quando o preco das magas aumenta, por
exemplo, as pessoas decidem comer mais peras e menos magas, porque o custo
de comprar magas estd maior. Ao mesmo tempo, os produtores de magas deci-
dem contratar mais gente e colher mais magas, porque o beneficio de vender
magca é também maior. Como veremos, o efeito do prego sobre o comporta-
mento de compradores e vendedores de um mercado — neste caso o mercado
de magas — é fundamental para entender como funciona a economia.

Os formuladores de politicas ptiblicas nunca deveriam esquecer os incen-
tivos, visto que muitas politicas mudam os custos ou beneficios com que as
pessoas se deparam e, portanto, alteram comportamentos. Um imposto sobre
a gasolina, por exemplo, incentiva as pessoas a dirigir carros menores, de con-
sumo mais eficiente. Também incentiva as pessoas a usar o transporte ptblico
em vez do automével e a morar mais préximo do trabalho. Se o imposto for
muito elevado, as pessoas comegarao a utilizar carros elétricos..

Quando os formuladores de politicas ptiblicas nao levam em conta como
suas medidas afetam os incentivos, acabam gerando resultados nao-desejados.
Considere, por exemplo, as medidas relativas a seguranca dos automoéveis.
Atualmente todos os automéveis tém cintos de seguranga, mas isso ndo ocor-
ria ha 40 anos. Em fins da década de 1960 o livro de Ralph Nader, Unsafe at Any
Speed despertou a atengdo do publico para a seguranga dos automéveis. O
Congresso respondeu com leis destinadas a exigir das montadoras que varios
itens, dentre os quais os cintos de seguranga, se tornassem padrao em todos os
carros novos.

Comoa lei do cinto de seguranga afeta a seguranca no transito? O efeito dire-
to é 6bvio. Com cinto de seguranga em todos os carros, mais pessoas os utilizam e
a probabilidade de sobreviver a um acidente aumenta. Neste sentido os cintos de
seguranca salvam vidas.

Mas essa ndo € toda a histéria. Para entender completamente os efeitos
dessa lei deve-se reconhecer que as pessoas alteram seu comportamento em res-
posta aos incentivos oferecidos. Neste caso, 0 comportamento relevante é a ve-
locidade e a prudéncia com as quais as pessoas dirigem. Dirigir devagar e com
cautela € custoso porque gasta o tempo e a energia do motorista. Ao decidirem
com que nivel de seguranca devem dirigir, as pessoas racionais comparam o be-
neficio marginal de uma diregao segura com o seu custo marginal. Elas dirigem
mais lenta e cautelosamente quando o beneficio da maior seguranga é alto. Isso
explica por que as pessoas dirigem mais atentamente quando as estradas estdo
cobertas de gelo do que quando estdao desimpedidas.

Veja agora como a lei do cinto de seguranca afeta o calculo de cus-
to-beneficio de um motorista racional. Os cintos de seguranga tornam os aci-
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dentes menos custosos para o motorista porque reduzem a probabilidade de
ferimentos ou morte. Logo, a lei do cinto de seguranca reduz o beneficio de se
dirigir lenta e cautelosamente. As pessoas respondem aos cintos de seguranga
como o fariam a uma melhoria das estradas — dirigindo com mais velocidade
e menos cautela. Portanto, o resultado final da lei do cinto de seguranca ¢ um
numero maior de acidentes.

Como essa lei afeta o niimero de mortes no transito? Motoristas que usam
o cinto tém mais probabilidade de sobreviver a qualquer acidente, mas eles
também tém maior probabilidade de sofrer um acidente. O efeito liquido é am-
biguo. Além disso, a redugao nos cuidados ao dirigir tem um impacto adverso
evidente sobre os pedestres (e sobre motoristas que nao usam o cinto de segu-
ranga). A lei os expde ao risco porque eles ficam mais sujeitos a sofrer aciden-
tes mas nao estdo protegidos pelo cinto de seguranca. Portanto, a legislacao
que obriga ao uso do cinto de seguranca tende a aumentar o niimero de mortes
de pedestres.

A primeira vista, esta discussao a respeito de incentivos e cintos de segu-
ranga pode parecer uma especulagao ociosa. Contudo, em um artigo publicado
em 1975, o economista Sam Peltzman mostrou que as leis de transito tinham,
de fato, muitos desses efeitos. De acordo com as evidéncias apresentadas por
Peltzman, a legislagao provoca tanto um menor niimero de mortes nos aciden-
tes de transito quanto um aumento no niimero de acidentes. O resultado liqui-
do é uma pequena alteragdo no nimero de motoristas mortos e um aumento
nas mortes de pedestres.

A andlise de Peltzman sobre seguranga no transito € um dos exemplos do
principio geral de que as pessoas respondem a incentivos. Muitos dos incenti-
VOs que 0s economistas analisam sao mais diretos do que os da legislagao rela-
tiva ao transito. Ninguém se surpreende ao saber que na Europa, onde os im-
postos sobre a gasolina sao altos, as pessoas dirigem carros menores do que
nos Estados Unidos, onde esses impostos sao menores. Contudo, como o
exemplo do cinto de seguranca mostra, as politicas publicas as vezes tém im-
pactos que ndo sao 6bvios antes de terem ocorrido. Ao analisar qualquer politi-
ca € preciso considerar ndo s6 os impactos diretos, mas também as conseqiién-
cias indiretas que decorrem da aplicagao de incentivos. Se a politica alterar os
incentivos, ela provocara uma alteragao no comportamento das pessoas.

TESTE RAPIDO  Liste e explique os quatro principios da tomada de
decisdes individual.

Os primeiros quatro principios trataram da tomada de decisdes individual.
Mas muitas das decisdes que tomamos nao apenas nos afetam, mas atingem
também outras pessoas. Os trés principios seguintes se ocupam da forma pela
qual as pessoas interagem entre si.

PRINCiPIQ #5: O COMERCIO PODE MELHORAR
A SITUACAO DE TODOS

Voceé provavelmente tem conhecimento pelos noticidrios de que os japoneses
competem com os Estados Unidos na economia mundial. De certa maneira
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isso é verdade, pois muitas empresas americanas e japonesas produzem os
mesmos bens. A Ford e a Toyota concorrem pelos mesmos compradores no
mercado de automéveis. A Compaq e a Toshiba concorrem pelos mesmos
clientes no mercado de computadores pessoais.

Contudo é fécil iludir-se ao pensar sobre a concorréncia entre paises. O
comércio entre os Estados Unidos e 0 Japao nao se assemelha a um campeona-
to esportivo em que quando um lado ganha, o outro perde. Na verdade, ocorre
exatamente o contrario: o comércio entre dois paises pode beneficiar aambos.

Para entender isso, pense como o comércio afeta sua familia. Quando um
membro de sua familia procura emprego, concorre com membros de outras fa-
milias que estdo em busca de emprego. As familias também concorrem umas
com as outras quando vao as compras, porque cada uma das familias quer
comprar os melhores produtos pelo menor preco. Assim, em certo sentido,
cada familia em uma economia compete com todas as outras familias.

Apesar desta competigdo, sua familia ndo estaria melhor se se isolasse
das outras familias. Se o fizesse, teria de produzir seus alimentos, confeccio-
nar suas roupas, construir sua prépria casa. Evidentemente, sua familia ga-
nha muito com a possibilidade de poder comerciar com outros. O comércio
permite que cada pessoa se especialize nas atividades em que é mais apta,
seja na agricultura, na confecgdo de roupas ou na construgdo. Comerciando
com outras, as pessoas podem comprar uma maior variedade de bens e servi-
¢os a um custo menor.

Como as familias, os paises também podem se beneficiar da capacidade
de negociar uns com os outros. O comércio permite aos paises especializar-se
no que fazem de melhor e desfrutar de uma maior variedade de bens e servi-
cos. Os japoneses, como os franceses, os egipcios e os brasileiros, sao tanto par-
ceiros quanto concorrentes dos Estados Unidos na economia mundial.

PRINCIPIO #6: OS MERCADOS SAO, EM GERAL, UMA
BOA FORMA DE ORGANIZAR A ATIVIDADE ECONOMICA

O colapso do comunismo na Unido Soviética e na Europa Oriental pode ter
sido a mudanga mais importante do mundo nos tltimos cingiienta anos. Os
paises comunistas trabalhavam com a premissa de que os planejadores cen-
trais do governo estavam em melhor posi¢ao para orientar a atividade eco-
nomica. Esses planejadores decidiam que bens e servigos produzir, quanto
produzir e quem produziria e consumiria esses bens e servigos. A teoria sub-
jacente ao planejamento central era a de que s6 o governo poderia organizar
a atividade econdmica de forma a promover o bem-estar econémico para o
pais como um todo.

" Hoje, a maioria dos paises que tiveram no passado economias central-
mente planejadas abandonaram esse sistema e procuram desenvolver econo-
mias de mercado. Em uma economia de mercado as decisdes do planejador
central sdo substituidas pelas decisoes de milhdes de familias e empresas. As
empresas decidem quem contratar e o que produzir. As familias decidem em
que empresas trabalhar e o que comprar com seus rendimentos. Essas em-
presas e familias interagem no mercado, no qual o prego e o interesse proprio
orientam as decisoes.

A primeira vista, o sucesso das economias de mercado € intrigante. Afi-
nal, numa economia de mercado ninguém busca o bem-estar econdmico da
sociedade como um todo. Os mercados livres sao integrados por muitos com-
pradores e vendedores de inimeros bens e servigos e todos eles estao preocu-
pados prioritariamente com seu proprio bem-estar. Contudo, apesar da
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“Por 5 doélares por
semana, o senhor pode
ficar vendo o jogo na TV
sem precisar se preocupar
em cortar a grama!”

economia de mercado
uma economia que aloca
recursos através das decisoes
descentralizadas de muitas
empresas e familias quando
estas interagem em um
mercado de bens e servigos
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NOTA

Adam Smith e a mdo
invisivel do mercado

Pode ser apenas coincidéncia que o grande livro de
Adam Smith A Riqueza das Nagdes, tenha sido pu-
blicado em 1776, exatamente 0 mesmo ano em que
os revoluciondrios americanos assinaram a Decla-
racao da Independéncia. Mas os dois documentos
partilham de um ponto de vista predominante na
época — que é melhor deixar as pessoas cuidar de si
proprias, sem que a mado pesada do governo orien-
te suas agoes.

Por que as economias descentralizadas fun-
cionam tdo bem? E porque as pessoas se tratam
com respeito e bondade? De forma alguma. Eis
como Adam Smith descreve a interagdo das pesso-
as numa economia de mercado:

O homem tem quase que constantes oportu-
nidades para esperar ajudar seus irmaos, e
seria ocioso que a esperasse de sua benevo-
léncia, apenas. Ele serd mais bem-sucedido
se pode capturar seu egoismo em seu favor e
mostrar-lhes que é para proveito deles proé-
prios fazer o que deles necessita... Nao é da

benevoléncia do agougueiro, do cervejeiro
ou do padeiro que esperamos nosso jantar
mas da atengdo que dao a seus proprios
interesses...

Cada pessoa... nao estd cuidando de
promover o interesse ptiblico, nem sabe o
quanto o estd promovendo... Busca ape-
nas seu proprio ganho, e é neste, como em
muitos outros casos, que é conduzido por
uma mao invisivel para promover um fim
que nao fazia parte de sua intencdo. E nem
isto é pior para a sociedade do que se nao
fizesse parte. Buscando seu préprio inte-
resse, ele muitas vezes promove o interes-
se da sociedade melhor do que se estives-
se buscando fazé-lo.

Smith nos diz que os participantes da eco-
nomia estdo motivados pelo auto-interesse e
que a “mao invisivel” do mercado orienta esse
auto-interesse a busca do bem-estar econdémico
geral.

Muitas das percepg¢des de Smith continuam
no centro da economia moderna. Nossa analise
nos capitulos seguintes nos permitird manifestar
de modo mais acurado as conclusdes de Smith e
examinar toda a forga e a fraqueza da mao invisi-
vel do mercado.

tomada de decisdes descentralizadas e dos tomadores de decisao interessados
em si proprios, as economias de mercado tém-se mostrado muito bem-su-
cedidas em organizar a atividade econdmica de modo a promover o bem-estar
econdmico geral.

Em seu livro de 1776, o economista Adam Smith fez a mais famosa obser-
vagdo de toda a teoria econdmica: As familias e as empresas, ao interagirem
nos mercados, agem como que guiadas por uma “mao invisivel” que as con-
duz a resultados de mercado desejaveis. Um de nossos objetivos neste livro é
entender como a mao invisivel produz sua magica. A medida que vocé for es-
tudando economia, aprendera que os precos sao os instrumentos com os quais
amao invisivel dirige a atividade econdmica. Os pregos refletem tanto o valor
que a sociedade atribui a um bem quanto os custos em que ela incorre para
produzi-lo. Como as familias e as empresas levam os precos em consideracdo
ao tomar suas decisdes, elas, sem saber, estao levando em conta os beneficios e
custos sociais de suas agdes. Em decorréncia, os pregos encaminham esses to-
madores de decisdes individuais para resultados que, muitas vezes, maximi-
zam o bem-estar da sociedade como um todo.

Ha um importante coroldrio que se depreende da habilidade da mao invi-
sivel em orientar a atividade econdmica: quando o governo impede que os pre-
¢os se ajustem naturalmente aos movimentos da oferta e da demanda, esta im-
pedindo que a mao invisivel coordene milhdes de familias e empresas que
constituem a economia. Este corolario explica por que os impostos afetam ad-
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versamente a alocacao de recursos: os impostos distorcem os pregos e, portan-
to, as decisdes de familias e empresas. Também explica o mal ainda maior cau-
sado por politicas visando diretamente ao controle dos pregos, como o controle
de aluguéis. E explica o fracasso do comunismo. Nos paises comunistas os pre-
¢os ndo eram determinados pelo mercado mas por planejadores centrais. Estes
planejadores ndo contavam com a informagao embutida nos precos quando es-
tes estdo livres para responder as forcas de mercado. Os planejadores centrais
fracassaram porque tentaram conduzir a economia com uma mao amarrada as
costas — a mao invisivel do mercado.

PRINCiPIO #7: OS GOVERNOS PODEM AS VEZES
MELHORAR OS RESULTADOS DO MERCADO

Embora, de modo geral, o mercado seja uma boa maneira de organizar a ativi-
dade econdmica, esta regra tem algumas excecdes importantes. Ha duas ra-
zdes de ordem geral para que o governo intervenha na economia: promover a
eficiéncia e promover a eqiiidade. Isto é, muitas politicas econdémicas visam ou
aumentar o bolo econdmico ou alterar a sua divisao.

A mao invisivel orienta, em geral, os mercados para uma alocagao efi-
ciente dos recursos. Contudo, por varias razdes, a mao invisivel as vezes nao
funciona. Os economistas usam a expressao falha de mercado para referir-se a
situacdo em que o mercado por si s6 ndo consegue alocar recursos eficiente-
mente.

Uma das possiveis causas de falhas de mercado sdo as externalidades.
Uma externalidade é o impacto das agdes de alguém sobre o bem-estar dos
que estdo em torno. A poluigao é um exemplo classico. Se uma fébrica de pro-
dutos quimicos nao paga todo o custo da fumaga que emite, ela tendera a emi-
tir demais. Neste caso, 0 governo pode aumentar o bem-estar geral através de
uma regulamentagao ambiental. O exemplo classico de uma externalidade be-
néfica é a criacio de conhecimento, quando um cientista faz uma descoberta
importante, ele produz um recurso valioso que pode ser utilizado por outras
pessoas. Neste caso, 0 governo pode aumentar o bem-estar econdmico ao sub-
sidiar a pesquisa basica, como de fato faz.

Outra possivel causa de falhas de mercado é o poder de mercado. Poder
de mercado ¢ a capacidade que uma tinica pessoa (ou pequeno grupo de pes-
soas) tem para influenciar indevidamente os precos de mercado. Por exemplo,
suponha que numa cidade todos precisem de dgua mas s6 haja um pogo. @)
dono do pogo tem poder de mercado — neste caso, monopdlio sobre a venda de
dgua. O dono do pogo néo estd sujeito a rigida concorréncia que a mao invisi-
vel usa em geral para controlar o interesse particular. Vocé aprendera que, nes-
te caso, a regulamentagdo do prego que o monopolista cobra pode, potencial-
mente, aumentar a eficiéncia econémica.

A mio invisivel é ainda menos capaz de assegurar que a prosperidade
econdmica seja distribuida de forma justa. Uma economia de mercado re-
compensa as pessoas de acordo com sua capacidade de produzir coisas pelas
quais outros estejam dispostos a pagar. O melhor jogador de basquete do
mundo ganha mais do que o melhor enxadrista do mundo simplesmente por-
que as pessoas pagam mais para assistir a um jogo de basquete do que para
assistir a uma partida de xadrez. A méo invisivel ndo garante que todos te-
nham comida suficiente, roupa decente e assisténcia médica adequada. Um
dos objetivos de muitas politicas publicas, como o imposto de renda e o siste-
ma de bem-estar, é buscar uma distribui¢do mais eqiitativa do bem-estar
econdmico.

falha de mercado
situagdo na qual o mercado,
por si mesmo, fracassa em
alocar recursos de forma
eficiente

externalidade

0 impacto das agoes de
alguém sobre o bem-estar
dos que estdo em torno

poder de mercado
capacidade que um tinico ator
(ou pequeno grupo de atores)
tem para influenciar
significativamente 0s pregos
de mercado
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produtividade
quantidade de bens e servigos
produzida em uma hora de
trabalho

Dizer que o governo pode melhorar os resultados de mercado nao signifi-
ca que ele sempre o fard. As politicas publicas ndo sao elaboradas por anjos mas
por um processo politico que estd muito longe da perfeicao. As vezes as politi-
cas visam apenas atender aos interesses dos politicamente poderosos. Outras
vezes sao elaboradas por lideres bem-intencionados que nao estao suficiente-
mente informados. Um dos objetivos do estudo da economia é esclarecer
quando uma politica publica é justificivel por promover a eficiéncia ou a eqtii-
dade e quando nao.

TESTE RAPIDO  Liste e explique resumidamente os trés principios
relativos as interacoes econdmicas.

Comegamos discutindo como sao tomadas as decisdes individuais e depois vi-
mos como funciona a interagao entre as pessoas. Todas essas decisdes e intera-
¢des constituem a “economia”. Os trés principios restantes tratam do funciona-
mento da economia como um todo.

PRINCIPIO #8: O PADRAO DE VIDA DE UM PAIS
DEPENDE DE SUA CAPACIDADE DE PRODUZIR
BENS E SERVICOS

As diferencas de padrao de vida ao redor do mundo sdo impressionantes. Em
1997, o americano tinha, em média, uma renda de US$ 29 mil. No mesmo ano, o
mexicano ganhava, em média, US$ 8 mil e o nigeriano, US$ 900. Nao surpreen-
de que estas grandes diferengas na renda média se reflitam em varios indica-
dores da qualidade de vida. Cidadaos de paises com rendas mais altas tém
mais aparelhos de TV, mais carros, melhores padrdes nutricionais e expectati-
va de vida mais longa que os cidadaos de paises com menores rendas.

As alteragdes nos padrdes de vida ao longo do tempo também sao gran-
des. Nos Estados Unidos, as rendas tém registrado historicamente um cresci-
mento de 2% ao ano (ja descontadas as alteragdes no custo de vida). A esta taxa
a renda média dobra a cada 35 anos. Ao longo do século passado, a renda mé-
dia aumentou cerca de oito vezes.

O que explica estas grandes diferencas nos padrdes de vida entre paises e
entre épocas diferentes? A resposta é extraordinariamente simples. Quase
toda a variagao nos padrdes de vida pode ser atribuida a diferencas na produ-
tividade — isto é, a quantidade de bens e servigos produzida em uma hora de
trabalho. Nos paises onde os trabalhadores podem produzir grande quantida-
de de bens e servigos por unidade de tempo, a maior parte das pessoas tem um
alto padrao de vida; nos paises onde os trabalhadores sao menos produtivos, a
maior parte das pessoas vive com menor conforto. Da mesma forma, a taxa de
crescimento da produtividade em um pais determina a taxa de crescimento da
renda média.

A relagdo fundamental entre produtividade e padrao de vida é simples,
mas suas implicagdes tém longo alcance. Se a produtividade é o principal de-
terminante dos padrdes de vida, outras explicagdes devem ser de importancia
secunddria. Por exemplo, pode ser tentador atribuir aos sindicatos ou a legisla-
¢do do saldrio minimo a melhoria do padrido de vida dos trabalhadores nos
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Estados Unidos no tltimo século. Contudo, o verdadeiro heréi dos trabalha-
dores americanos é sua crescente produtividade. Outro exemplo, alguns co-
mentaristas afirmaram que a crescente concorréncia do Japao e de outros pai-
ses explica o lento crescimento da renda nos Estados Unidos nos tiltimos trinta
anos. Contudo, o verdadeiro vilao ndo é a concorréncia externa mas a diminui-
¢ao do ritmo de crescimento da produtividade dos Estados Unidos.

A relagdo entre produtividade e padrao de vida também tem implicagdes
profundas para a politica econdmica. Quando se pensa em como qualquer po-
litica afetara o padrao de vida, a questdo-chave é como ela afetard a capacidade
de produzir bens e servigos. Para melhorar os padrdes de vida, os formulado-
res de politicas publicas devem aumentar a produtividade assegurando que os
trabalhadores tenham bom ensino, as ferramentas necesséarias para produzir
bens e servigos e acesso a melhor tecnologia disponivel.

Na década passada, por exemplo, grande parte do debate nos Estados
Unidos se centrou no déficit orcamentario do governo — o excesso de gastos
do governo em relagdo a sua receita. Como veremos, boa parte da preocupagao
com o déficit ptiblico se baseia nos seus impactos adversos sobre a produtivi-
dade. Quando o governo precisa financiar seu déficit orgamentario, o faz to-
mando empréstimos nos mercados financeiros, da mesma forma que um estu-
dante pode financiar a educagdo universitdria por meio de empréstimos ou
uma empresa pode obter recursos para financiar uma fébrica nova. Portanto,
quando o governo toma empréstimos para financiar seu déficit, ele reduz a
quantidade de fundos disponiveis para atender outros tomadores. Assim, o
déficit orcamentério reduz tanto o investimento em capital humano (a educa-
cao do estudante) quanto em capital fisico (a nova fébrica). Como o menor in-
vestimento de hoje é a menor produtividade futura, considera-se que os défi-
cits reduzem as melhorias dos padrdes de vida.

PRINCIPIO #9: OS PRECOS SOBEM QUANDO
O GOVERNO EMITE MOEDA DEMAIS

Na Alemanha, em janeiro de 1921, um jornal custava 0,30 marco. Menos de
dois anos depois, em novembro de 1922, o mesmo jornal custava 70 milhdes de
marcos. Todos os outros precos da economia tinham aumentado da mesma
forma. O episédio é um dos exemplos histéricos mais espetaculares de infla-
¢do, um aumento no nivel geral de precos da economia.

Embora os Estados Unidos nao tenham jamais experimentado uma infla-
cdo sequer proxima daquela registrada na Alemanha da década de 1920, a in-
flacao tem sido por vezes um problema. Durante a década de 1970, por exem-
plo, o nivel geral de pregos mais do que dobrou e o presidente Gerald Ford
chamou a inflagdo de “inimigo ptiblico niimero um”. Ja na década de 1990 a in-
flacao se situou em torno de 3% ao ano; a esta taxa levaria cerca de vinte anos
para dobrar os pregos. Como a inflagéo impde virios custos a sociedade, a ma-
nutencio de baixos niveis de inflagdo € um dos objetivos da politica econdmica
em todo o mundo.

Qual a causa da inflagio? Em muitos casos de inflagao longa ou persisten-
te, o culpado é sempre 0 mesmo — aumento na quantidade de moeda. Quando
um governo emite grandes quantidades de moeda, seu valor cai. Na Alemanha
do inicio da década de 1920, quando os precos, em média, triplicavam a cada
trés meses, a quantidade de moeda também triplicava nesse periodo. Embora
menos dramatica, a histéria econdmica dos Estados Unidos aponta para uma
conclusdo semelhante: a alta inflacdo da década de 1970 esteve associada a um
rapido crescimento da quantidade de moeda e a inflagao baixa da década de
1990 esté associada a um crescimento lento da quantidade de moeda.

inflagao
um aumento no nivel geral
de pregos da economia
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curva de Phillips
curva que mostra o tradeoff
entre inflagio e desemprego,
no curto prazo

)

|

“Ora, custava 0,68 quando a senhora entrou na fila. Agora custa 0,74!”

PRINCIPIO #10: A SOCIEDADE ENFRENTA UM TRADEOFF
DE CURTO PRAZO ENTRE INFLAGAO E DESEMPREGO

Se é tao facil explicar a inflagao, por que os formuladores de politica econémica
tém as vezes tanta dificuldade em ver-se livres dela? Uma das razdes esta em
que quase sempre o combate a inflagdo parece estar associado a um aumento
temporéario no desemprego. Este tradeoff entre inflacdo e desemprego é deno-
minado curva de Phillips, pois € o nome do economista que pela primeira vez
examinou essa associagao.

A curva de Phillips continua sendo um tépico controverso entre os eco-
nomistas, mas a maioria admite hoje em dia a idéia de que h4, no curto prazo,
um tradeoff entre inflacdo e desemprego. Isto significa apenas que, em um ou
dois anos, muitas politicas econdmicas levam a inflagdo e o desemprego para
diregdes opostas. Os formuladores de politicas publicas se deparam com este
tradeoff ndo importa se inicialmente inflagdo e desemprego se encontram em
niveis altos (como estavam no inicio da década de 1980) ou baixos (como em
fins da década de 1990), ou em algum patamar intermedidrio.

Por que nos deparamos com este tradeoff no curto prazo? De acordo com
uma explicagdo comum, este tradeoff surge porque alguns pregos demoram a se
ajustar. Suponha, por exemplo, que o governo reduza a quantidade de moeda
na economia. No longo prazo o resultado sera apenas uma queda no nivel ge-
ral de pregos. Contudo, nem todos os pregos se ajustarao imediatamente. Pode
demorar varios anos até que todas as empresas divulguem novos catdlogos de
pregos, todos os sindicatos aceitem fazer concessdes salariais e todos os restau-
rantes alterem os precos de seus cardépios. Isto é, diz-se que os pregos sao rigi-
dos no curto prazo.

Como os precos sdo rigidos, varios tipos de politicas do governo tém efei-
tos de curto prazo diferentes dos efeitos de longo prazo. Quando o governo re-
duz a quantidade de moeda, por exemplo, reduz o montante das despesas das
pessoas. Gastos menores, junto com pregos que se mantém demasiado altos,
reduzem a quantidade de bens e servicos que as empresas vendem. Vendas
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menores, por sua vez, levam as empresas a demitir trabalhadores. Assim, a re-
dugao na quantidade de moeda aumenta temporariamente o desemprego até
que o0s pregos se ajustem completamente a mudanga.

O tradeoff entre inflagao e desemprego é apenas temporério, mas pode du-
rar varios anos. Portanto, a curva de Phillips é crucial para a compreensao de
varios fendmenos econdmicos. Em especial, os formuladores de politicas eco-
ndmicas podem tratar este tradeoff através de diversos instrumentos de politi-
ca. Alterando o montante dos gastos do governo, o nivel dos impostos que ar-
recada e o volume das emissdes de moeda é possivel influir, no curto prazo, na
combinagdo de inflagdo e desemprego registrada pela economia. Como esses
instrumentos de politica monetdria e fiscal sao potencialmente poderosos, a
maneira de utilizé-los, e se devem ser utilizados, no controle da economia é
constante tema de debates.

TESTE RAPIDO  Liste e explique resumidamente os trés principios
que descrevem o funcionamento da economia como um todo.

Agora vocé ja tem uma idéia do que trata a economia. Nos préximos capitulos
desenvolveremos varios temas relativos a pessoas, mercados e economias. Do-
minar esses temas exigira algum esfor¢o, mas nao sera uma tarefa exaustiva. O
campo da teoria econdmica gira em torno de algumas idéias basicas que po-
dem ser aplicadas a muitas situagdes diferentes.

Neste livro iremos nos referir varias vezes aos Dez Principios de Economia
destacados neste capitulo e resumidos na Tabela 1-1. Sempre que o fizermos,
um icone “blocos de constru¢do” aparecera na margem, como agora. Mas mes-
mo que este icone esteja ausente, vocé deve manté-lo em mente. Até a analise \)
econdmica mais sofisticada é construida com os dez principios que apresenta-
mos aqui.

CoMmo As #1: Pessoas enfrentam tradeoffs
DEZ PRINCIPIOS PESsOAS #2: O custo de alguma coisa é do que vocé desiste
DE ECONOMIA ToMAaM para obté-la
DEcCISOES #3: Pessoas racionais pensam na margem
#4: Pessoas respondem a incentivos
Como As #5: O comércio pode melhorar a situagdo de todos
PESSOAS #6: Os mercados sdo, em geral, uma boa forma de
INTERAGEM organizar a atividade econdmica

#7: Os governos podem as vezes melhorar os
resultados do mercado

Como #8: O padrao de vida de um pais depende de sua
FUNCIONA capacidade de produzir bens e servigos

A ECONOMIA #9: Os pregos sobem quando o governo emite
Como um moeda demais

Topo #10: A sociedade enfrenta um tradeoff de curto prazo

entre inflagdo e desemprego
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As ligdes fundamentais a respeito da tomada de
decisdes individual é que as pessoas se deparam
com tradeoffs entre objetivos excludentes, que o
custo de qualquer acdo é medido em termos das
oportunidades abandonadas, que as pessoas ra-
cionais decidem comparando custos e beneficios
marginais e que as pessoas mudam seu compor-
tamento em resposta aos incentivos que se lhes
oferecem.

As ligoes fundamentais a respeito da interagao
entre pessoas é que o comércio pode ser mutua-
mente vantajoso, que o mercado €, de forma ge-

4

ral, uma boa maneira de coordenar o comércio
entre pessoas e que o governo pode, potencial-
mente, melhorar os resultados de mercado se ha
falhas de mercado ou se os resultados de merca-
do nao forem eqiiitativos.

As licdes fundamentais a respeito da economia
como um todo é que a produtividade é, em dlti-
ma instancia, a fonte dos padrdes de vida, o au-
mento de moeda é causa fundamental da infla-
¢ao e que a sociedade enfrenta um tradeoff entre
inflagdo e desemprego no curto prazo.

escassez, p. 4

economia, p. 4

eficiéncia, p. 5

eqiiidade, p. 5

custo de oportunidade, p. 6

alteragdes marginais, p. 6
economia de mercado, p. 9
falha de mercado, p. 11
externalidade, p. 11

poder de mercado, p. 11

produtividade, p. 12
inflagéo, p. 13
curva de Phillips, p. 14

Dé trés exemplos de tradeoffs importantes com
0s quais vocé se depara em sua vida diaria.

Qual o custo de oportunidade de assistir a uma
sessao de cinema?

A &dgua é fundamental a vida. O beneficio
marginal de um copo de dgua é grande ou pe-
queno?

Por que os formuladores de politicas publicas
devem pensar em incentivos?

6.
7.

8.
9.

Por que o comércio entre nagdes ¢é diferente de um
jogo em que alguns ganham e outros perdem?

O que faz a “mao invisivel” do mercado?

Explique as duas causas principais das falhas de
mercado e dé um exemplo de cada uma.

Por que a produtividade é importante?

O que é inflagdo e quais as suas causas?

10. Qual a relagdo, no curto prazo, entre inflagao e

desemprego?

Descreva alguns dos tradeoffs com que se deparam:

a. uma familia que pensa na possibilidade de
comprar um carro novo

b. um parlamentar que pensa na possibilida-
de de aumentar os gastos com parques na-
cionais

c. o presidente de uma empresa considerando
a possibilidade de abrir uma nova fabrica

d. um professor decidindo se deve preparar a
aula

Vocé estd pensando em tirar umas férias. Muitos
dos custos das férias (passagem aérea, hotel,
rendimentos que deixam de ser auferidos) sdo
medidos em délares, ja os beneficios das férias
sdo psicolégicos. Como comparar custos e be-
neficios?

s U 6
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3. Vocé estava pensando em aproveitar o sdbado

para fazer um trabalho extra mas um amigo o
convida para esquiar. Qual o verdadeiro custo de
um dia de esqui? Agora imagine que estava pen-
sando em dedicar esse dia a pesquisas na bibliote-
ca. Qual o custo do esqui neste caso? Explique.

Vocé ganhou US$ 100 em um bolo esportivo. Vocé
pode gastar esse dinheiro agora ou pode aplica-lo
em uma poupanga que rende 5%. Qual o custo de
oportunidade de gastar o dinheiro agora?

A empresa que vocé administra investiu US$ 5
milhdes no desenvolvimento de um novo produ-
to, mas esse processo de desenvolvimento ndo
esta concluido. Em uma reunido recente, o rela-
tério da equipe de vendas indica que o surgi-
mento de um produto concorrente devera redu-
zir as vendas esperadas do seu produto para US$
3 milhdes. Se vocé tivesse que gastar mais um
milhdo de délares para terminar de desenvol-
vé-lo, vocé o faria? Qual a quantia maxima que
vocé deveria pagar para completar esse desen-
volvimento?

Trés gerentes da empresa Pogao Magica discu-
tem a possibilidade de aumentar a produgao.
Cada um deles sugere uma forma de tomar essa
decisao.

HENRIQUE: Deveriamos examinar se a produti-
vidade de nossa empresa —litros de
pogao por trabalhador — aumenta-
ra ou diminuira.

RONALDO: devemos examinar se o custo mé-
dio — custo por trabalhador - ira
aumentar ou diminuir.

SANDRA: Deveriamos verificar se a receita

adicional da venda de mais pogao
sera maior ou menor do que os cus-
tos adicionais.

Quem estd com a razao? Por qué?

O sistema de seguro social concede renda para
pessoas com mais de 65 anos. Se um dos benefi-
ciados com dinheiro da Seguridade Social resol-
ve trabalhar e ganhar alguma coisa, o montante
dos benéficos recebidos é reduzido.

a. Como é que essa atitude do seguro social in-
flui na decisao das pessoas de poupar duran-
te o seu periodo na ativa?

b. Como é que a redugio dos beneficios, apds
os impostos, associada a rendimentos mais
altos afeta a disposicao das pessoas em conti-
nuar trabalhando depois dos 65 anos?
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8. Recente reforma da legislagao relativa aos pro-

9.

10.

11.

gramas de combate a pobreza limita o recebi-
mento de muitos dos beneficios concedidos a
apenas dois anos.

a. Como essa mudanga na legislagao altera os
incentivos ao trabalho?

b. Como essa lei poderia representar um trade-
off entre eqiiidade e eficiéncia?

Seu colega de quarto é melhor cozinheiro do
que vocé, mas vocé arruma mais depressa do
que ele. Se seu colega se ocupasse apenas da co-
zinha e vocé da arrumacéo, as suas tarefas do-
meésticas demorariam mais ou menos do que se
ambas as ocupagoes fossem divididas entre vo-
cés? Dé um exemplo semelhante de como a es-
pecializagdo e o comércio poderiam beneficiar
dois paises.

Suponha que os Estados Unidos adotassem o
planejamento central em sua economia e vocé
se tornasse o planejador-chefe. Entre as milha-
res de decisoes que vocé deveria tomar para os
proximos anos estao quantos CDs devem ser
gravados, que artistas devem gravar e quem
deveria receber os discos.

a. Para tomar essas decisdes de forma inteli-
gente, de que informagdes vocé deveria dis-
por a respeito da indistria fonogréfica? Que
informacdes vocé deveria obter acerca de
cada habitante dos Estados Unidos?

b. Como suas decisdes afetariam outras deci-
sdes, tais como o nimero de CD players ou
de fitas cassete a ser produzido? Como ou-
tras de suas decisdes econémicas poderiam
alterar suas opinides acerca dos CDs?

Explique se cada uma das atividades de gover-
no listadas é determinada por preocupagoes
com eqiiidade ou com eficiéncia. No caso da efi-
ciéncia, discuta o tipo de falha de mercado en-
volvida.

a. regulacao dos pregos de TV a cabo

fornecimento de vales-refei¢ao para pessoas
pobres
c. proibigao de fumar em lugares ptiblicos

divisao da Standard Oil (que em determinada
época era dona de 90% de todas as refinarias
de petréleo) em varias empresas menores.

e. aumento das aliquotas do imposto de renda
sobre pessoas que auferem renda mais alta

f. implementagdo de leis destinadas a punir
motoristas embriagados
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12. Discuta cada uma das afirmagdes seguintes sob

os pontos de vista da eqiiidade e da eficiéncia.

a. “Todos os cidadaos devem ter assegurada a
melhor assisténcia a satide possivel.”

b. “Quando os trabalhadores sdo demitidos, eles
deveriam poder receber seguro-desemprego
até encontrar uma nova colocagdo.”

13. De que maneira o seu padrao de vida difere dos

de seus pais ou avds quando estes tinham a sua
idade? Por que se verificaram essas mudangas?

14. Suponha que os americanos decidam poupar

uma propor¢ao maior de sua renda. Se os ban-
cos emprestarem esse dinheiro as empresas,
que o usam para construir novas fabricas,
como é que a maior poupanga poderia levar a
um maior crescimento da produtividade?
Quem seria o beneficidrio dessa maior produ-
tividade? A sociedade estaria se beneficiando
de um almocgo gratis?

15:

16.

Suponha que quando as pessoas acordarem
amanha, elas descobrirdao que o governo lhes
deu uma quantidade de dinheiro igual aquela
que ja tinham. Explique o efeito dessa duplica-
¢do da oferta de moeda sobre:

a. a quantidade total despendida em bens e
Servigos

b. a quantidade de bens e servicos adquirida,
se os pregos forem rigidos

c. os precos dos bens e servigos, se 0s pregos
puderem ajustar-se

Imagine que vocé é um formulador de politicas
publicas tentando decidir se deve reduzir a taxa
de inflacdo dos Estados Unidos. Para tomar
uma decisdo inteligente, o que vocé deveria sa-
ber a respeito de inflagao, desemprego e tradeoff
entre ambos?
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Cada campo de estudo tem sua linguagem prépria e sua maneira particular de
pensar. Os matematicos falam de axiomas, integrais e espagos vetoriais. Os
psicologos falam de ego, id e dissonancia cognitiva. Os advogados falam de ju-
risdi¢do, delito e embargo promissério.

Os economistas nao sao diferentes. Oferta, demanda, elasticidade, van-
tagem comparativa, excedente do consumidor, peso morto — estes termos
fazem parte da linguagem dos economistas. Nos proximos capitulos vocé en-
contrara muitas expressoes novas e algumas palavras conhecidas que os eco-
nomistas usam de forma especializada. A primeira vista esta nova linguagem
pode parecer desnecessariamente obscura. Mas, como ver4, seu valor estd em
proporcionar-lhe uma nova e Gtil maneira de pensar sobre o mundo em que
vive.

O principal objetivo deste livro é ajudé-lo a aprender a maneira de pensar
do economista. Naturalmente, da mesma forma que vocé ndo pode tornar-se
um matematico, um psicélogo ou um advogado do dia para a noite, aprender a
pensar como um economista demandara um certo tempo. Contudo, com uma
combinacao de teoria, estudos de caso e exemplos de comentérios econdmicos
publicados nos jornais, este livro lhe proporcionara amplas oportunidades de
desenvolver e praticar essa habilidade.

Antes de mergulhar na substincia e nos pormenores da teoria econdmi-
ca, é util ter uma visao geral de como os economistas encaram o mundo. Este
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capitulo, portanto, apresentard o método da disciplina. O que é marcante em
relagio a forma como os economistas enfrentam um problema? O que significa
pensar como um economista?

Os economistas tentam tratar seu campo de estudo com a objetividade de um
cientista. Eles encaram o estudo da economia de forma muito semelhante a de
um fisico quando estuda a matéria ou de um biélogo quando estuda a vida.
Eles formulam teorias, coletam dados e depois analisam esses dados para con-
firmar ou refutar suas teorias.

Parece estranho, a primeira vista, afirmar que a economia € uma ciéncia.
Afinal, os economistas ndo trabalham com tubos de ensaio ou telescopios.
Contudo, a esséncia da ciéncia é o método cientifico— a formulacao e o teste de-
sapaixonados de teorias sobre o funcionamento do mundo. Esse método de es-
tudo é tao aplicavel ao estudo da economia de uma nagao quanto ao estudo da
gravidade terrestre ou da evolugao das espécies. Como disse Albert Einstein:
“A ciéncia nao é nada mais do que o refinamento do pensamento cotidiano.”

Embora o comentério de Einstein seja verdadeiro tanto para as ciéncias
sociais, como a economia, quanto para as ciéncias naturais, como a fisica, pou-
cas pessoas estdo acostumadas a olhar para a sociedade com os olhos do cien-
tista. Portanto, vamos tratar de algumas das formas pelas quais os economistas
aplicam a légica da ciéncia ao exame do funcionamento de uma economia.

“Miguel, eu sou um cientista social. Isso quer dizer que ndo posso explicar
eletricidade ou qualquer coisa do tipo, mas se vocé quiser saber
a respeito de gente, entdo estamos ai.”
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O METODO CIENTiIFICO: OBSERVAGAO, TEORIA
E MAIS OBSERVAGAO

Isaac Newton, o famoso cientista e matematico do século XVII, ficou curioso
um dia, segundo se conta, ao ver uma maca caindo da arvore. Essa observagao
levou Newton a desenvolver uma teoria da gravidade que tanto serve para
uma maga que cai no chdo quanto a quaisquer dois objetos no universo. Subse-
qiientes testes da teoria de Newton mostraram que ela se aplica a muitas cir-
cunstincias (embora, como mais tarde Einstein observaria, ndo a todas as cir-
cunstancias). Como a teoria de Newton foi tdo bem-sucedida na explicagao de
observagdes, ela é ensinada em cursos de fisica ainda hoje.

Uma interagao entre teoria e observagao também se registra no campo da
economia. Um economista pode viver em um pais que registra rapido cresci-
mento dos pregos e em fungio dessa observagao podera formular uma teoria
dainflacdo. A teoria pode afirmar que altas inflagdes ocorrem quando o gover-
no emite moeda demais. (Como vocé recorda, este é um dos Dez Principios de
Economia vistos no Capitulo 1.) Para testar esta teoria, 0 economista poderia co-
letar e analisar dados sobre pregos e moeda de diferentes paises. Se o cresci-
mento da quantidade de moeda nao registrasse nenhuma relagédo com a taxa
de crescimento dos precos, o economista duvidaria da validade de sua teoria.
Se o crescimento da moeda e dos pregos estivesse altamente correlacionado
nos dados internacionais, como de fato esta, o economista passaria a ter mais
confianca em sua teoria.

Embora os economistas, como os demais cientistas, utilizem a teoria e a
observacio, eles enfrentam um empecilho que torna sua tarefa extremamente
desafiadora: com freqiiéncia, os experimentos no campo da economia sao difi-
ceis. Os fisicos que estudam a gravidade podem deixar cair muitos objetos no
laboratério para gerar os dados necessarios ao teste das suas teorias. Ja os eco-
nomistas que estudam a inflagdo nao podem controlar a politica monetéria do
pais simplesmente para gerar dados titeis. Os economistas, como os astréno-
mos e os biblogos que estudam a evolugao, em geral tém que trabalhar com
quaisquer dados que o mundo possa lhes fornecer.

Para encontrar um substituto para as experiéncias de laboratorio, os eco-
nomistas prestam muita atengdo aos experimentos naturais oferecidos pela
histéria. Quando uma guerra no Oriente Médio interrompe o fluxo de petréleo
cru, por exemplo, seus pregos disparam em todo o mundo. Isto deprime os pa-
droes de vida dos consumidores de petréleo e derivados. Para os formulado-
res de politicas econdmicas, esse fato coloca uma escolha dificil quanto as me-
didas mais adequadas a serem implementadas. Mas para os cientistas econ6-
micos, tal fato proporciona uma oportunidade de estudar os impactos de um
recurso natural de fundamental importancia sobre a economia mundial, e essa
oportunidade persiste muito tempo depois do fim do aumento dos pregos do
petréleo. Portanto, ao longo deste livro apresentaremos muitos exemplos his-
téricos. Esses episodios sdo valiosos para o estudo porque nos permitem ver
como a economia funcionou no passado e, sobretudo, porque nos permitem
ilustrar e avaliar as teorias econdmicas do presente.

O PAPEL DAS HIPOTESES

Se vocé perguntar a um fisico quanto tempo leva para uma bolinha de gude
cair do alto de um edificio de dez andares, ele respondera a questdo supondo
que a bolinha cai no vacuo. Naturalmente, esta suposicao € falsa. De fato, o
edificio esta cercado de ar, que exerce um atrito sobre a bolinha e retarda sua
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queda. Contudo, o fisico esclarecera, corretamente, que esse atrito sobre a boli-
nha é tao pequeno que é negligenciavel. Supor que a bolinha cai no vacuo sim-
plifica muito o problema sem alterar substancialmente a resposta.

Os economistas elaboram hipéteses pela mesma razao: as hipoteses fa-
cilitam a compreensao do mundo. Para estudar os efeitos do comércio inter-
nacional, por exemplo, podemos supor que o mundo é constituido por dois
paises e que cada um produz dois bens. Na verdade, o mundo real é formado
de muitos paises e cada um deles produz milhares de bens. Mas a hip6tese de
dois paises e dois bens permite concentrar nosso pensamento. Uma vez com-
preendido o comércio internacional num mundo imaginario de dois paises e
de dois bens, estamos em melhor posi¢ao para entender o comércio interna-
cional no mundo complexo em que vivemos.

A arte do pensamento cientifico — refira-se ele a fisica, a biologia ou a
economia — esta em decidir quais hipéteses formular. Suponha, por exemplo,
que em lugar de deixar cair a bolinha de gude, deixamos cair uma bola de fute-
bol do alto do prédio. O fisico considerara que a hipétese de auséncia de atrito
nao se aplica neste caso: o atrito afeta mais a bola de futebol do que a bolinha de
gude. A hipétese de que a gravidade opera no vacuo é razoavel para estudar a
queda da bolinha de gude mas nao para estudar a queda da bola de futebol.

Da mesma forma, os economistas usam diferentes hipéteses para respon-
der a diferentes questdes. Suponha que queremos estudar o que ocorre na eco-
nomia quando o governo altera a quantidade de ddlares que circula na econo-
mia. Parte importante desta andlise é saber como os precos reagirao. Muitos
dos pregos de uma economia mudam com pouca freqiiéncia; os pregos das re-
vistas, por exemplo, s6 mudam depois de vérios anos. Sabendo deste fato po-
demos formular diferentes hipéteses para estudar os efeitos da alteragao da
politica em diferentes horizontes temporais. Para estudar esses efeitos no curto
prazo, podemos supor que os pregos ndo mudam muito. Podemos até conside-
rar a hipétese extrema e artificial de que os pregos permanecem fixos. Contu-
do, ao estudar os efeitos da politica no longo prazo, podemos supor que os pre-
gos sao completamente flexiveis. Da mesma forma que o fisico usa diferentes
hipéteses quando estuda a queda de bolinhas de gude ou de bolas de futebol,
os economistas usam diferentes hipéteses quando estudam os efeitos de uma
alteragdo na quantidade de moeda no curto e no longo prazos.

MODELOS ECONOMICOS

Na escola secundéria os professores de biologia ensinam anatomia basica usando
réplicas plasticas do corpo humano. Esses modelos tém todos os 6rgaos principais
— 0 coragao, o figado, os rins e assim por diante. Esses modelos permitem ao pro-
fessor mostrar a seus alunos, de uma forma simples, como se encaixam as partes
importantes do corpo. Naturalmente, esses modelos plasticos nao sao corpos hu-
manos de verdade, e ninguém confundiria o modelo com uma pessoa. Esses mo-
delos sao estilizados e omitem vérios pormenores. Contudo, a despeito dessa falta
de realismo —na verdade, devido a essa falta de realismo —, estudar esses mode-
los € 1til para aprender como o corpo humano funciona.

Os economistas também usam modelos para apreender o funcionamento
do mundo, mas, em vez de serem de plastico, os modelos econémicos sdo com-
postos de diagramas e equagdes. Como os modelos de plastico do professor de
biologia, os modelos econémicos omitem muitos detalhes para permitir uma
visdo do que € realmente importante. Da mesma forma que o modelo de plasti-
co do professor de biologia nao inclui todos os mrtsculos e vasos capilares, 0s
modelos do economista ndo incluem todos os aspectos da economia.
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A medida que formos usando modelos para examinar varios problemas
econdmicos ao longo do livro, vocé vera que esses modelos sao construidos
com hipéteses. Da mesma forma que o fisico comega a andlise da queda da
bolinha de gude afastando a existéncia do atrito, os economistas afastam
muitos dos pormenores da economia que sao irrelevantes para a questao
em pauta. Todos os modelos — na fisica, na biologia ou na economia — sim-
plificam a realidade para melhorar sua compreensdo.

PRIMEIRO MODELO: O DIAGRAMA DO
FLUXO CIRCULAR DA RENDA

A economia é constituida de milhdes de pessoas envolvidas em muitas ativi-
dades — compra, venda, trabalho, locacao, produgéo e assim por diante. Para
entender como funciona a economia precisamos encontrar alguma forma de
simplificar o quadro de tais atividades. Em outras palavras, precisamos de um
modelo que explique, em termos gerais, como se organiza a economia e cOmo
seus participantes interagem uns com 0s outros.

A Figura 2-1 apresenta um modelo visual da economia chamado diagra-
ma do fluxo circular da renda. Neste modelo, a economia compreende dois ti-
pos de tomadores de decisdes — familias e empresas. As empresas produzem
bens e servicos usando varios insumos, tais como trabalho, terra e capital (pré-
dios e maquinas). Esses insumos sdo chamados fatores de produgdo. As familias
sdo as proprietarias dos fatores de produgao e consomem todos os bens e servi-
¢os produzidos pelas empresas.

Familias e empresas interagem em dois tipos de mercados. Nos mercados
de bens e servicos as familias sdo compradoras e as empresas, vendedoras. Em
outras palavras, as familias compram os bens e servigos produzidos pelas
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diagrama do fluxo
circular da renda
modelo visual da economia
que mostra como os ddlares
circulam, através dos
mercados, entre familias e
empresas

FLUXO CIRCULAR. Este

diagrama é uma
representacao esquematica
da organizagdo da
economia. As decisdes sao
tomadas por familias e
empresas. Estas interagem
no mercado, em torno de
bens e servigos (quando as
familias sdo os compradores
e as empresas 0s
vendedores) e em torno de
insumos (quando as
empresas sao 0s
compradores e as familias os
vendedores). As setas
externas representam o
fluxo de délares e as setas
internas correspondem ao
fluxo de bens e servigos.
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fronteira de
possibilidades

de produgao

grifico que mostra as vdrias
combinagdes de produto que a
economia pode produzir
potencialmente, dados os
fatores de producio e a
tecnologia dispontveis

empresas. Nos mercados de fatores de produgio, as familias sdo vendedoras e as
empresas, compradoras. Nestes mercados, as familias oferecem as empresas
0s insumos necessérios a produgéo de bens e servigos. O diagrama do fluxo cir-
cular da renda oferece uma forma simples de organizar todas as transagdes
econdmicas que ocorrem em torno das familias e das empresas na economia.

O circuito interno do diagrama representa o fluxo de bens e servicos entre
familias e empresas. As familias vendem para as empresas, no mercado de fato-
res de produgio, o uso de seu trabalho, terra e capital. As empresas usam os fato-
res para produzir bens e servigos que, por sua vez, sao vendidos as familias nos
mercados de bens e servicos. Portanto, os fatores de produgao fluem das fami-
lias para as empresas, e 0s bens e servicos fluem das empresas para as familias.

O circuito externo do diagrama mostra o fluxo de délares. As familias
gastam dolares para comprar bens e servigos oferecidos pelas empresas. As
empresas usam parte da receita de suas vendas para pagar os fatores de produ-
a0, como, por exemplo, salarios aos funcionarios. O que sobra € lucro dos do-
nos das empresas, que por sua vez sao membros das familias. Portanto, a des-
pesa com bens e servigos flui das familias para as empresas e a renda, em forma
de salarios, de aluguéis e de lucros, flui das empresas para as familias.

Percorramos o fluxo circular de renda seguindo uma nota de délar em
seu trajeto de pessoa para pessoa dentro da economia. Imagine que o dolar se
encontra inicialmente numa familia, digamos, em sua carteira. Se vocé deseja
comprar um cafezinho, vocé pega o délar e vai para um dos mercados de bens
e servicos da economia, digamos a loja Starbucks de seu bairro. La vocé a gasta
em sua bebida preferida. Quando o délar passa para a caixa registradora da
Starbucks, ele se torna parte da receita da empresa. Contudo, o délar néo fica
muito tempo com a Starbucks, pois a empresa a usard para comprar insumos
no mercado de fatores de produgao. Por exemplo, a Starbucks podera usa-lo
para pagar o aluguel da loja onde esta instalada ou para pagar o salario de seus
funcionarios. De qualquer modo, o délar vai para a renda de alguma familia e,
novamente, vai parar na carteira de alguém. Nesse ponto a historia do fluxo
circular da economia recomeca.

O diagrama do fluxo circular da renda é um modelo simples da econo-
mia. Deixa de lado vérios elementos que em certas circunstancias sao impor-
tantes. Um modelo de fluxo circular da renda mais complexo e realista inclui-
ria, por exemplo, 0 governo e o comércio internacional . Contudo, esses porme-
nores nao sao cruciais para um entendimento basico da forma de organizagao
da economia. Em funcgdo de sua simplicidade, é ttil ter em mente o diagrama
do fluxo circular da renda quando se quer pensar sobre a forma como as pegas
da economia se encaixam.

SEGUNDO MODELO: FRONTEIRA DE POSSIBILIDADES
DE PRODUGAO

A maioria dos modelos econdmicos é construida, ao contrério do fluxo circular
da renda, com os instrumentos da matematica. Aqui trataremos do mais sim-
ples de tais modelos, chamado fronteira de possibilidades de producao, e ve-
remos como este modelo ilustra algumas idéias econdmicas basicas.
Embora no mundo real as economias registrem a produgao de milhares
de bens e servicos, imaginemos uma economia que produz apenas dois bens
— automéveis e computadores. As inddstrias automobilistica e de computa-
dores utilizam, em conjunto, todos os fatores de produgdo da economia. A
fronteira de possibilidades de produgio é um grafico que mostra as varias
combinagdes de produto — neste caso, automoéveis e computadores — que a
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economia pode produzir potencialmente, dados os fatores de produgao e a tec-
nologia disponiveis para as empresas que transformam esses insumos em
bens.

A Figura 2-2 é um exemplo de fronteira de possibilidades de produgao.
Nesta economia, se todos os recursos forem usados pela industria automobilis-
tica, a economia produzira mil carros e nenhum computador. Se todos os re-
cursos forem usados pela industria de computadores, seraoobtidos 3 mil com-
putadores e nenhum automével. Os dois pontos finais da fronteira de possibi-
lidades de producdo representam estas possibilidades extremas. Se a econo-
mia dividir seus recursos entre ambas as industrias, podera produzir 700 auto-
moéveis e 2 mil computadores, o que esta indicado, na figura, pelo ponto A.Ja o
ponto D é inviavel porque a economia nao tem recursos para sustentar esse ni-
vel de produgdo. Em outras palavras, a economia pode produzir em qualquer
ponto sobre, ou dentro, da fronteira de possibilidades de produgao, mas nao
pode produzir em pontos fora da fronteira.

Quantidade
produzida de
computadores

possibilidades
de producéo

1.000 Quantidade produzida
de automéveis

Diz-se que ha eficiéncia se a economia esta obtendo tudo o que for possivel
a partir dos recursos escassos disponiveis. Pontos situados sobre a (mais do
que dentro da) curva da fronteira de possibilidades de produgao representam
niveis de produgio eficientes. Quando a economia produz alguma dessas
combinagdes, digamos o ponto A, ndo ha como produzir mais de um bem sem
reduzir a produgao do outro bem. O ponto B representa uma situagao ineficien-
te. Por alguma razdo, talvez um grande desemprego, a economia produz me-

‘nos do que o permitido pela disponibilidade de recursos: produz apenas 300

automéveis e mil computadores. Se a causa da ineficiéncia fosse eliminada, a
economia poderia mover-se do ponto B para o ponto A, aumentando tanto a
produgcio de automéveis (para 700) quanto a de computadores (para 2 mil).
Um dos Dez Principios de Economia apresentados no Capitulo 1 € que as
pessoas se deparam com tradeoffs. A fronteira de possibilidades de produgao
mostra um tradeoff que se apresenta a sociedade. Uma vez alcangados os pon-
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FRONTEIRA DE

POSSIBILIDADES DE
PRODUGCAO. A fronteira de
possibilidades de produgao

mostra a combinagao de
produto — neste caso,
automéveis e computadores
— que a economia pode,
potencialmente, produzir.
A economia pode produzir
qualquer combinagao sobre
ou dentro da fronteira.
Pontos fora da fronteira sao
inviaveis, dados os recursos
da economia.
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tos eficientes sobre a fronteira, a tinica maneira de se obter mais de um bem ¢é
obtendo menos do outro. Quando a sociedade se move do ponto A para o pon-
to C, por exemplo, a sociedade produz mais computadores e, em compensa-
¢do, menos automoveis.

Outro dos Dez Principios de Economia é que o custo de alguma coisa € do
que vocé desiste para obté-la. Isso se chama custo de oportunidade. A fronteira
de possibilidades de producao mostra o custo de oportunidade de um bem
medido em termos do outro bem. Quando a sociedade realoca alguns dos fato-
res de produgao da indtstria automobilistica para a industria de computado-
res, deslocando a economia do ponto A para o ponto C, ela abre méo de 100
carros para obter mais 200 computadores. Em outras palavras, quando a eco-
nomia esta no ponto A, o custo de oportunidade de 200 computadores € 100
automoveis.

Observe que a fronteira de possibilidades de producao da Figura 2-2 €
concava. Isto significa que o custo de oportunidade dos automoveis em termos
de computadores depende de quanto de cada bem a economia esta produzin-
do. Quando a economia usa a maior parte de seus recursos para fazer carros, a
fronteira de possibilidades de produgao é bastante inclinada. Como até tra-
balhadores e mdquinas mais adequados a produgao de computadores estao
sendo empregados na fabricacao de automéveis, cada carro do qual a eco-
nomia abre mao permite um aumento substancial na produgao de computa-
dores. Ao contrério, quando a economia utiliza a maior parte de seus recur-
sos para fabricar computadores, a fronteira de possibilidades de producao €
bem menos inclinada. Neste caso, os recursos mais adequados a fabricagao
de computadores j4 se encontram na industria de computadores e cada car-
ro do qual a economia desiste rende apenas um pequeno aumento no nime-
ro de computadores.

A fronteira de possibilidades de produgao mostra o tradeoff entre a pro-
ducio de diferentes bens em um dado periodo, porém o tradeoff pode mu-
dar ao longo do tempo. Por exemplo, se um avango tecnoldgico na indus-
tria de computadores aumenta o nimero de computadores que um trabalha-
dor pode produzir por semana, a economia pode fabricar mais computadores
para qualquer dado niimero de carros. Em conseqiiéncia, a fronteira de possi-
bilidades de produgdo se desloca para fora, como na Figura 2-3. Devido a esse
crescimento econdmico a sociedade pode deslocar a produgao do ponto A para
o ponto E, usufruindo de mais computadores e de mais carros.

A fronteira de possibilidades de producao simplifica uma economia com-
plexa para destacar e esclarecer algumas idéias fundamentais. N6s a usamos
para ilustrar algumas das idéias ja mencionadas brevemente no Capitulo 1: efi-
ciéncia, tradeoffs, custo de oportunidade e crescimento econémico. A medida
que voceé for aprofundando o seu estudo de economia, elas aparecerao intime-
ras vezes. A fronteira de possibilidades de produgao oferece uma forma sim-
ples de refletir sobre elas.

MICRO E MACROECONOMIA

Muitas disciplinas sdo estudadas em varios niveis. Pense na biologia, por exem-
plo. Os biélogos moleculares estudam os compostos quimicos que formam os se-
res vivos. Os bidlogos celulares estudam as células, que sdo compostas por muitos
compostos quimicos e a0 mesmo tempo sdo os formadores de organismos vivos.
Os bidlogos evolucionérios estudam as muitas variedades de animais e plantas e
como as espécies mudam gradualmente ao longo dos séculos.
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DESLOCAMENTO NA _ Quantidade
FRONTEIRA DE : produzida de
POSSIBILIDADES DE comeyiadores
PRODUCAO. Um avango 4000

econdmico na industria de
computadores desloca a
fronteira de possibilidades
de produgao para fora,
aumentando o numero de
automoveis e de
computadores que a
economia pode produzir.

700 750 1.000 Quantidade produzida
de automoveis

A economia também é estudada em vérios niveis. Podemos estudar as
decisdes de familias e empresas tomadas individualmente. Ou podemos estu-
dar a interacdo de familias e empresas em mercados de produtos e servigos es-
pecificos. Ou podemos estudar o funcionamento da economia como um todo,
que é apenas o somatorio das atividades dos tomadores de decisdes em todos
esses mercados.

O campo da economia estd dividido tradicionalmente em dois subcon-
juntos amplos. A microeconomia é o estudo da tomada de decisdes individual microeconomia
de familias e empresas e sua interagao em mercados especificos. A macroeco-  estudo de como familias e
nomia é o estudo de fendmenos que englobam toda a economia. Um microeco- empresas tomam decisoes e de
nomista pode estudar os efeitos do controle dos aluguéis sobre a moradia na como interagem nos mercados
cidac.1e d.e Nova York, o imgacto da cor}conénda estrang.i:ira. na in(.iﬁstri? a\uto- R e
mobilistica dos Est.ados Unidos ou os impactos da freqilenma.l obrigatéria a es- o140 dos fendmenos da
cola sobre os salarios dos trabalhadores. Um macroeconomista pode estudar ,.,nomia como um todo,
as conseqiiéncias do endividamento do governo federal, a evolugao da taxa de iy lyindo inflagio,
desemprego ao longo do tempo, ou diferentes politicas destinadas a aumentar gesemprego e crescimento
o padréo de vida nacional. econdmico

Micro e macroeconomia estdao muito correlacionadas. Uma vez que as mu-
dangas na economia como um todo surgem de decisdes de milhares de indivi-
duos, é impossivel entender os fatos macroeconémicos sem considerar as deci-
sdes microecondmicas associadas. Por exemplo, um macroeconomista pode es-
tudar as conseqiiéncias de uma redugao no imposto de renda sobre a producao
de bens e servigos do pais. Para tanto, tera de considerar como a reducao do im-
posto afeta as decisdes das familias acerca do quanto gastar em bens e servicos.

Apesar da ligacdo entre micro e macroeconomia, os dois campos sé@o dis-
tintos. Na economia, como na biologia, parece natural comegar a partir da uni-
dade menor. Contudo isto ndo é necessario e nem sempre € o melhor procedi-
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declaragoes
positivas

tentam descrever 0 mundo
como ele é

declaragoes
normativas
prescrevem como o mundo
deveria ser

mento. A biologia evoluciondria, em certo sentido, baseia-se na biologia mole-
cular porque as espécies sdo constituidas de moléculas. No entanto, a biologia
evolucionaria e a biologia molecular sdo campos distintos, cada um com suas
questdes e seus métodos. Da mesma forma, porque a microeconomia e a ma-
croeconomia tratam de questdes diferentes, elas as vezes sdo abordadas de for-
mas bem diferentes e freqiientemente sdo ensinadas em cursos separados.

TESTE RAPIDO  Em que sentido a economia é uma ciéncia? ¢ Repre-
sente graficamente a fronteira de possibilidades de produgéo de uma socie-
dade que produz alimentos e vestuario. Mostre um ponto eficiente, um pon-
to ineficiente e um ponto inatingivel. Mostre os efeitos de uma seca. ¢ Defi-
na microeconomia e macroeconomia.

Freqiientemente os economistas sao chamados para explicar as causas dos fa-
tos econdmicos. Por que, por exemplo, o desemprego é maior entre adolescen-
tes do que entre trabalhadores mais velhos? As vezes os economistas sdo cha-
mados para sugerir politicas que melhorem os resultados econdmicos. O que
deve, por exemplo, fazer o governo para melhorar o bem-estar dos jovens? Qu-
ando os economistas tentam explicar o mundo, eles sdo cientistas. Quando ten-
tam mudé-lo, sdo consultores de politicas.

ANALISE POSITIVA VERSUS ANALISE NORMATIVA

Para ajudar a esclarecer os dois papéis que os economistas desempenham co-
megaremos examinando como eles usam a linguagem. Uma vez que cientistas
e consultores de politicas tém objetivos diferentes, eles usam a linguagem de
forma diferente.

Por exemplo, suponha que duas pessoas estejam debatendo sobre a legis-
lagdo salarial. Poderiamos ouvir afirmagdes como estas:

PauLa: A legislagdo salarial causa desemprego.
NoOrMA: O governo deveria aumentar o salario minimo.

Por enquanto, sem se importar se vocé concorda ou ndo com essas fra-
ses, observe que Paula e Norma diferem quanto ao que estao tentando fazer.
Paula fala como uma cientista: faz uma afirmacao a respeito de como o0 mun-
do funciona. Norma fala como um consultor de politicas: ela faz uma declara-
¢do a respeito de como gostaria de mudar o mundo.

As declaragdes a respeito do mundo em geral sao de dois tipos. Um, como
o de Paula, é positivo. Declaragbes positivas sao descritivas. Fazem afirma-
¢bes a respeito de como o mundo é. Um segundo tipo de declaragéo, como o de
Norma, é normativo. Declara¢des normativas sao prescritivas. Elas tratam de
como o mundo deveria ser.

Uma diferenca-chave entre as declaragdes positivas e as normativas esta
na forma como julgamos sua validade. Em principio, podemos confirmar ou
refutar afirmagdes positivas examinando evidéncias. Um economista poderia
‘avaliar a declaracdo de Paula analisando dados relativos a varia¢des no salario
minimo e no desemprego ao longo do tempo. Ja em relacao as declaragdes nor-
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mativas sua avaliagdo implica nado s6 fatos, mas também valores. A declaragao
de Norma nao pode ser julgada unicamente com base em dados. Decidir o que
¢ uma politica boa ou mé ndo é apenas uma questao da ciéncia. Envolve, tam-
bém, nossa visdo de ética, religiao e filosofia politica.

Obviamente, afirmagdes positivas e normativas podem estar inter-rela-
cionadas. Nossas visdes positivas acerca de como o mundo funciona afetam
nossas visdes normativas sobre que politicas seriam desejaveis. A afirmagao
de Paula de que a legislacdo salarial causa desemprego, se verdadeira, nos le-
varia a rejeitar a conclusdo de Norma de que o governo deveria aumentar o sa-
lario minimo. Contudo, nossas conclusdes normativas nao decorrem apenas
da analise positiva. Pelo contrério, elas exigem tanto analise positiva quanto
juizos de valor.

A medida que for estudando economia, tenha em mente a distingao entre
declaragdes positivas e declaragoes normativas. Boa parte da economia tenta
apenas explicar como o mundo funciona. Contudo, muitas vezes o objetivo €
melhorar o funcionamento do mundo. Quando ouvir economistas fazendo
declaragdes normativas, vocé sabe que atravessaram a fronteira, passando de
cientistas a consultores de politicas.

ECONOMISTAS EM WASHINGTON

O presidente Harry Truman disse uma vez que queria encontrar um econo-
mista maneta. Quando pedia a seus economistas orientacao, eles sempre res-
pondiam “On the hand,... On the other hand,...”*

Truman ndo foi o tnico a observar que os economistas muitas vezes sao
ambiguos. Esta tendéncia esta ancorada em um dos Dez Principios de Economia,
apresentados no Capitulo 1: Pessoas enfrentam tradeoffs. Os economistas estao
conscientes de que os tradeoffs estao presentes em muitas decisGes de politica

“Vamos nos revezar. Eu elaboro a politica,
vocé a implementa e ele a explica.”

*Trocadilho intraduzivel. A palavra hand significa mao e a tradugao da expressao em inglés € “De
um lado,... Por outro lado,...”.
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SITES DA INTERNET.

Aqui estao alguns sites de
alguns 6rgaos do governo
americano que respondem
pela coleta de dados
econdmicos e pela
formulagado da politica
econdmica.

econdmica. Uma politica pode aumentar a eficiéncia ao custo da eqiiidade.
Pode ajudar as gerag¢des futuras, mas prejudicar as geracoes atuais. Um econo-
mista que considera todas as decisdes de politica faceis ndo é confiavel.

Truman também nao foi o tinico dos presidentes a depender do conselho
dos economistas. Desde 1946, o presidente dos Estados Unidos tem sido asses-
sorado pelo Council of Economic Advisers, um grupo de conselheiros econo-
micos constituido de trés membros e uma equipe de dezenas de economistas.
O conselho, cujo escritério fica a poucos metros da Casa Branca, tem como tini-
ca tarefa assessorar o presidente e elaborar anualmente o Relatério Econémico do
Presidente.

O presidente também recebe informagdes de economistas que trabalham
em muitos departamentos administrativos. Os economistas de Departamento
do Tesouro ajudam a tragar a politica tributdria. Os economistas do Departa-
mento do Trabalho analisam dados relativos aos trabalhadores e aqueles em
busca de emprego para contribuir na formulagao de politicas relativas ao mer-
cado de trabalho. Os economistas do Departamento de Justica ajudam a imple-
mentar as politicas antitruste do pais.

Os economistas também sdo encontrados fora dos quadros administrati-
vos do governo. Para obter avaliagdes independentes das propostas politicas,
o Congresso depende dos conselhos do Congressional Budget Office, o escrito-
rio de orcamento do Congresso conduzido por economistas. O Federal Reser-
ve, uma instituicdo quase governamental que determina a politica monetaria
do pais, emprega centenas de economistas para analisar o desenvolvimento da
economia nos Estados Unidos e no mundo.

A influéncia dos economistas sobre as politicas vai além de sua fungao de
formuladores de politicas: suas pesquisas e escritos muitas vezes afetam a politica
indiretamente. O economista John Maynard Keynes registrou esta observagao:

As idéias dos economistas e filosofos politicos, tanto quando estdo certos
quanto quando estao errados, sao mais poderosas do que o que se entende de
um modo geral. Na verdade, o mundo é regido por pouca coisa mais. Homens
praticos, que se acreditam isentos de influéncias intelectuais, sao geralmente
escravos de algum economista defunto. Os insanos, em posi¢des de comando,
destilam seu frenesi com base em algum escriba académico recente.

Embora estas palavras tenham sido escritas em 1935, elas permanecem
verdadeiras. Na verdade, o “escriba académico” que até hoje influi nas politi-
cas ptublicas é, quase sempre, o proprio Keynes.

TESTE RAPIDO  Déum exemplo de declaragdo positiva e um exemplo
de declaracdao normativa. ¢ Nomeie trés setores do governo que dependam
regularmente da assessoria de economistas.

Department of Commerce www.doc.gov

Bureau of Labor Statistics www.bls.gov
Congressional Budget Office www.cbo.gov

Federal Reserve Board www.federalreserve.gov

[
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“Se todos os economistas fossem postos lado a lado, eles ndo chegariam a uma
conclusao.” Esta ironia de George Bernard Shaw é reveladora. Os economistas
como um grupo sao freqiientemente criticados por oferecerem pareceres con-
tradit6rios aos formuladores de politicas. O presidente Ronald Reagan uma
vez brincou dizendo que se o jogo Trivial Pursuit tivesse sido criado por econo-
mistas, teria 100 questdes e 3 mil respostas.

Por que, aparentemente, os economistas dao pareceres tao contraditérios
aos formuladores de politicas? H4 dois motivos bésicos:

€ Oseconomistas podem discordar quanto a validade de teorias positivas al-
ternativas a respeito do funcionamento do mundo.

€ Os economistas podem ter valores diferentes e, portanto, opinides norma-
tivas diferentes a respeito dos possiveis objetivos das politicas.

Examinaremos cada um desses motivos.

DIFERENGCAS NO JULGAMENTO CIENTIFICO

Varios séculos atras, os astronomos debatiam se a terra ou o sol seria o centro
do sistema solar. Mais recentemente, os meteorologistas estao debatendo se a
terra estd passando por um “aquecimento global”. A ciéncia é uma busca de
explicagdes para o mundo que nos cerca. Nao surpreende que a medida que
essa busca se desenvolve, os cientistas venham a ter discordancias quanto a di-
recdo em que a verdade se situa.

Os economistas em geral discordam pela mesma razdo. A economia é
uma ciéncia recente, e hd ainda muito o que aprender. Os economistas as vezes
discordam porque tém diferentes intui¢des acerca da validade de teorias alter-
nativas ou da dimensao de parametros importantes.

Por exemplo, os economistas discordam sobre se o governo deve estabe-
lecer a tributagao sobre a renda ou sobre o consumo (despesa) familiares. Os
defensores de uma mudanga da tributagdo sobre renda corrente para a tribu-
tagao sobre o consumo acreditam que a mudanga incentivaria o aumento da
poupanga familiar, uma vez que a parcela da renda poupada nao estaria su-
jeita a tributagdo. Maiores poupangas, por sua vez, conduziriam a um au-
mento mais rdpido da produtividade e do padrao de vida. Os defensores da
tributagao sobre a renda corrente acreditam que as poupangas familiares ndo
responderiam significativamente a mudancas na legislagao tributaria. Estes
dois grupos de economistas tém diferentes posi¢oes normativas a respeito do
sistema tributdrio porque tém diferentes concepgdes positivas acerca da res-
posta da poupanga aos incentivos tributérios.

DIFERENCAS NOS VALORES

Suponha que Pedro e Paulo apanham a mesma quantidade de agua no pogo
da cidade. Para pagar a manuten¢ao do pogo, a cidade cobra impostos dos re-
sidentes. Pedro tem uma renda de US$ 50 mil e paga US$ 5 mil de imposto, ou
seja, 10% de sua renda. Paulo tem uma renda de US$ 10 mil e paga US$ 2 mil de
imposto, ou seja, 20% de sua renda.
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Essa politica é justa? Se ndo for, quem paga demais e quem paga de me-
nos? Faria alguma diferenga se a renda mais baixa de Paulo decorre de uma
doenca ou de sua decisdo de seguir a carreira artistica? Faria alguma diferenca
se a renda mais alta de Pedro é resultado de uma heranga ou de sua disposicao
em trabalhar longas horas em uma atividade desgastante?

Sao questdes dificeis sobre as quais as pessoas tendem a discordar. Sea ci-
dade contratasse dois especialistas para estudar a forma pela qual tributar seus
residentes, ndo ficariamos surpresos se eles apresentassem pareceres confli-
tantes.

Esse exemplo simples mostra por que 0s economistas as vezes discordam
no que diz respeito as politicas publicas. Como vimos em nossa discussao so-
bre analise positiva e normativa, as politicas nao podem ser julgadas apenas
em termos cientificos. Assim, os economistas podem dar pareceres opostos
porque tém valores diferentes. O aperfeicoamento da teoria econdmica nao
nos diré se é Pedro ou Paulo quem esta pagando demais.

PERCEPCAO VERSUS REALIDADE

Uma vez que hé diferencas quanto a julgamentos cientificos e quanto a valores,
¢ inevitavel a existéncia de desacordos entre economistas. Contudo nao con-
vém exagerar o destaque dado aos desacordos. Em muitos casos os economis-
tas tém uma visao em comum.

A Tabela 2-2 apresenta dez proposigdes a respeito de politica economica.
Em uma pesquisa entre economistas do mundo dos negocios, do governoe das
universidades, essas proposigdes foram aceitas por uma ampla maioria dos
entrevistados. Muitas de tais proposi¢des nao obteriam 0 mesmo consenso en-
tre o ptblico em geral.

A primeira das proposigoes apresentadas na tabela diz respeito ao con-
trole dos aluguéis. Por razdes que serao tratadas no Capitulo 6, quase todos os
economistas acreditam que o controle dos aluguéis prejudica a disponibilida-
de e a qualidade da moradia e que essa é uma forma muito cara de ajudar os
mais necessitados. Contudo, muitos dos governos locais ignoram as advertén-
cias dos economistas e colocam tetos na cobranca de aluguéis.

A segunda proposicao apresentada na tabela se refere a tarifas e cotas de
importago. Por razdes que serdo expostas no Capitulo 3 e, com mais detalhe, no
Capitulo 9, quase todos os economistas sdo contrérios a tais barreiras ao livre co-
mércio. Contudo, no transcorrer dos anos, o presidente e o Congresso optaram
por restringir a importagdo de certas mercadorias. Em 1993, o NAFTA (North
American Free Trade Agreement) — Acordo Norte-americano de Livre Comér-
cio —, que reduziu barreiras comerciais entre os Estados Unidos da América, o
Canadé e o México —, foi aprovado pelo Congresso, mas s6 por pequena mar-
gem, apesar do amplo apoio dos economistas. Neste caso, 0s economistas foram
unanimes, mas muitos dos congressistas preferiram ignorar tal consenso.

Por que persistem politicas como o controle de aluguéis e as cotas de im-
portagao se os especialistas estao unidos em sua condenagao? A razao pode es-
tar no fato de que 6s economistas nao conseguiram convencer o ptiblico em ge-
ral de que essas politicas sao indesejaveis. Um dos objetivos deste livro & fa-
zé-lo entender a visdo dos economistas a respeito deste e de outros assuntos e,
talvez, convencé-lo de que essa € a visao correta.

TESTE RAPIDO  Por que os assessores econdmicos do presidente po-
dem discordar quanto a uma questao de politica econdmica?
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AFIRMACOES E PERCENTUAL DE ECONOMISTAS QUE CONCORDAM

1. A fixagao de um limite maximo para aluguéis reduz a quantidade e
a qualidade das residéncias disponiveis. (93%)

2. Tarifas e quotas de importagdo em geral reduzem o bem-estar eco-
noémico geral. (93%) )

3. Taxas de cambio flexiveis e flutuantes permitem uma organizagao
monetdaria internacional efetiva. (90%)

4. A politica fiscal (por exemplo, cortes nos impostos e/ou aumentos
nas despesas do governo) tem um significativo impacto positivo so-
bre economias que nao atingiram o pleno emprego. (90%)

5. Se for necessario equilibrar o or¢amento federal, isto deve ocorrer
dentro do ciclo econémico e ndo em bases anuais. (85%)

6. Pagamentos em dinheiro aumentam o bem-estar daqueles que os re-
cebem mais do que transferéncias em géneros de igual valor. (84%)

7. Um déficit orcamentério elevado exerce um impacto negativo sobre
a economia. (83%)

8. O salario minimo aumenta o desemprego dos trabalhadores jovens
e ndo-qualificados. (79%)

9. O governo deveria reestruturar o sistema de assisténcia social em
termos de um “imposto de renda negativo”. (79%)

10. Impostos sobre a emissao de efluentes e licencas para poluigao co-
mercializaveis sao um método de combate a polui¢do melhor do
que a imposigao de limites superiores a poluigao. (78%)

FONTE: Richard M. Alston, ].R. Kearl e Michael B. Vaughn, “Ha consenso entre os econo-
mistas nos anos 90?”, American Economic Review, maio de 1992, 203-209.

Os dois primeiros capitulos deste livro apresentaram as idéias e os métodos da
economia. Estamos prontos para trabalhar. No préximo capitulo comegare-
mos a examinar detalhadamente os principios do comportamento econémico
e da politica economica.

A medida que for avangando no livro, vocé tera de utilizar varias de suas
habilidades intelectuais. Podera ser titil manter em mente um conselho do
grande economista John Maynard Keynes:

O estudo da teoria econdmica nao parece exigir qualquer dom especializado
de grande profundidade. Nao é... um assunto relativamente fécil quando
comparado com a filosofia ou a ciéncia pura? Uma disciplina facil, em que
poucos se sobressaem! O paradoxo talvez seja explicado pela constatacao de
que 0 economista deve possuir uma rara combinagio de dons. Tem de ser ma-
tematico, historiador, estadista, fildsofo — em certa medida. Deve entender
de simbolos e falar através de palavras. Deve ver o particular em termos do
geral, e abranger o abstrato e o concreto no mesmo pensamento. Deve estu-
dar o presente a luz do passado para entender o futuro. Nenhuma parte da

DEZ PROPOSICOES
SOBRE AS QUAIS
MUITOS ECONOMISTAS
CONCORDAM
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natureza humana ou de suas institui¢des deve ficar completamente fora de
seu olhar. Deve ser ao mesmo tempo interessado e desinteressado, tao dis-
tante e incorruptivel quanto um artista, e, contudo, as vezes tao proximo da

terra quanto um politico.

E uma grande responsabilidade. Mas, com pratica, vocé se acostumara
cada vez mais a pensar como um economista.

# Os economistas tentam abordar sua disciplina

com a objetividade de um cientista. Como todos
os cientistas, devem formular hipéteses adequa-
das e construir modelos simplificados para en-
tender o mundo a sua volta. Dois modelos eco-
ndémicos simples sao o diagrama do fluxo circu-
lar da renda e a fronteira das possibilidades de
produgao.

A teoria econdmica se divide em dois segmen-
tos: macroeconomia e microeconomia. Os mi-
croeconomistas estudam a tomada de decisdes
de familias e empresas e a intera¢ao entre famili-
as e empresas no mercado. Os macroeconomis-
tas estudam as forcas e tendéncias que afetam a
economia como um todo.

2

¢

Uma declaragao positiva se refere ao mundo tal
como ele é. Uma declaracdo normativa se refere
ao mundo tal como deveria ser. Quando os econo-
mistas fazem declaragdes normativas estao agin-
do mais como formuladores de politicas do que
como cientistas.

Os economistas que assessoram formuladores de
politicas oferecem pareceres conflitantes devido a
diferengas em seus julgamentos cientificos ou de-
vido a diferencas em seus valores. As vezes os
formuladores de politicas obtém pareceres confli-
tantes porque algum charlatdo oferece solucoes
faceis e irrealistas para problemas dificeis. Em ou-
tras ocasides 0s economistas estao de acordo mas
sao ignorados pelos formuladores de politicas.

diagrama do fluxo circular da renda, p. 23
fronteira de possibilidades de produgao, p. 24
microeconomia, p. 27

macroeconomia, p. 27
declaragbes positivas, p. 28
declaragdes normativas, p. 28

Em que sentido a economia se assemelha a uma
ciéncia?

Por que os economistas formulam hipo6teses?

Um modelo econdmico deveria descrever exata-
mente a realidade?

Trace um gréfico da fronteira de possibilidades
de produgao para uma economia que produz lei-
te e biscoitos e explique. O que acontece com essa
fronteira se uma doenca matar metade do reba-
nho leiteiro da economia?

Aplique a fronteira de possibilidades de produ-
¢ao para descrever a idéia de “eficiéncia”.

Quais os dois segmentos em que se divide a teo-
ria econdmica? Explique o que cada um destes
segmentos estuda.

Qual a diferenca entre declaragdes positivas e
normativas? Dé um exemplo de cada uma.

O que é o Council of Economic Advisers?

Por que os economistas as vezes oferecem parece-
res discrepantes aos formuladores de politicas?
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1. Descreva alguma terminologia incomum utiliza-

da por outra das disciplinas que vocé esta estu-
dando. Por que estes termos especiais sdo tteis?

Uma hip6tese comum na teoria econdmica € que
os produtos de diferentes empresas pertencentes
a mesma inddstria ndo podem ser distinguidos.
Discuta se essa é uma hipotese razoavel em cada
um dos casos abaixo.

a. ago

b. livros
c. trigo
d. fast food

Trace um diagrama do fluxo circular da renda.
Identifique os elementos do modelo que corres-
pondem ao fluxo de bens e servigos e fluxo de
délares em cada uma das seguintes atividades:

a. Sam paga US$ 1 pelo leite comprado na pada-
ria.

b. Sally ganha US$ 4,50 por hora de trabalho em
uma lanchonete.

c. Serena gasta US$ 7 para assistir a um filme.

d. Stuart ganha US$ 10 mil pelos 10% de sua
participacdo na propriedade das Inddstrias
Acme.

Imagine uma sociedade que produz bens milita-
res e bens de consumo, que chamaremos de “ar-
mas” e “manteiga”.

a. Represente graficamente a fronteira de possi-
bilidades de producado para armas e mantei-
ga. Explique por que é mais provavel que te-
nha uma forma céncava.

b. Mostre um ponto que a economia ndo possa
alcangar de forma alguma. Mostre um ponto
vidvel mas ineficiente.

c. Imagine que a sociedade tenha dois partidos
politicos, chamados de “Falcoes” (que que-
rem fortalecer os militares) e “Pombos” (que
preferem um exército menor). Mostre um
ponto de sua fronteira de possibilidades de
produgdo que possa ser escolhido pelos Fal-
coes e outro que agrade aos Pombos.

d. Imagine que um agressivo pais vizinho dimi-
nua o efetivo de suas forcas armadas. Em
conseqiiéncia tanto Falcoes quanto Pombos
reduzem na mesma quantidade sua produ-

¢ao desejada de armas. Qual sera o partido a
auferir o maior “dividendo de paz” medido
em termos de aumento na produgao de man-
teiga? Explique.

O primeiro principio de economia apresentado no
Capitulo 1 é o de que as pessoas se deparam com
tradeoffs. Use a curva de possibilidades de produ-
¢ao para o tradeoff enfrentado pela sociedade quan-
do estao em pauta meio ambiente limpo e altas
rendas. Em seu entender o que determina a forma
e a posicao da fronteira? Mostre o que aconteceria
se 0s engenheiros desenvolvessem um motor de
automével praticamente nao-poluente.

Quais dos seguintes topicos se relacionam com a
microeconomia? E quais estao relacionados a
macroeconomia?

a. adecisao familiar sobre quanto de sua renda
poupar

b. o efeito dos regulamentos governamentais so-
bre emissdes de poluentes pelos automéveis

c. o impacto de maiores poupangas sobre o
crescimento econdmico

d. adecisao de uma empresa sobre contratacao
de funcionarios

e. a relacdo entre taxa de inflagdo e alteragdes
na quantidade de moeda

Quais das seguintes declaragdes sdo positivas e
quais sdao normativas? Explique.

a. Asociedade enfrenta, no curto prazo, um tra-
deoff entre inflagao e desemprego.

b. Uma reducio na taxa de crescimento da quan-
tidade de moeda reduziré a taxa de inflagao.

¢. O Federal Reserve deveria reduzir a taxa de
crescimento da quantidade de moeda.

d. A sociedade deveria exigir que 0s que rece-
bem beneficios sociais buscassem emprego.

e. Aliquotas tributarias menores incentivam o
trabalho e a poupancga.

Classifique cada uma das declaragdes apresen-
tadas na Tabela 2-2 como positiva, normativa ou
ambigua. Explique.

Se vocé fosse presidente da Reprtiblica, estaria
mais interessado nas opinides positivas ou nas
opinides normativas de seus assessores econo-
micos? Por qué?
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10.

11.
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O Relatério Econdmico do Presidente apresenta da-
dos estatisticos relativos a economia e uma ana-
lise dos problemas econdmicos atuais elaborada
pelo Council of Economic Advisers. Busque na
biblioteca um exemplar recente do relatorio e
leia o capitulo relativo a um assunto de seu inte-
resse. Resuma os problemas econémicos apre-
sentados e descreva as agoes politicas recomen-
dadas pelo conselho.

Quem é o atual presidente do Federal Reserve?
Quem chefia atualmente o Council of Economic
Advisers? Quem é o secretario do Tesouro?

12.

13.

Procure um dos enderecos de Internet listados
na Tabela 2.1. Quais sao as mais recentes ten-
déncias ou questdes econdmicas ai tratadas?

Vocé esperaria que os economistas discordas-
sem menos em relacdo as politicas publicas com
o passar do tempo? Por que sim ou por que
nio? Podem essas diferengas ser completamen-
te eliminadas? Por que sim ou por que nao?



APENDICE:

GRAFICOS — UMA BREVE REVISAO

Muitos dos conceitos estudados pelos economistas podem ser expressos em
nimeros — o prego das bananas, a quantidade de bananas vendidas, seu custo
de produgao e assim por diante. Muitas vezes as variaveis econdmicas estdo
relacionadas entre si. Quando o preco das bananas aumenta, as pessoas com-
pram menos bananas. Uma das maneiras de expressar as relacdes entre varia-
veis é por meio do uso de gréficos.

Os gréficos tém duas utilidades. Primeira, quando se apresentam teorias
econdmicas, os graficos oferecem uma forma de expressar visualmente idéias
que pareceriam menos claras se descritas através de equagdes ou palavras. Se-
gunda, ao analisar dados econdmicos, os graficos oferecem uma forma de des-
cobrir como as variaveis se relacionam de fato no mundo. Tanto trabalhando
com teoria quanto com dados, os graficos oferecem uma lente através da qual
uma floresta reconhecivel surge de uma multidao de arvores.

A informagdo numérica pode ser expressa graficamente de muitas formas,
tal como um pensamento pode ser expresso de muitas maneiras pelas pala-
vras. Um bom escritor escolhe as palavras que tornem clara sua argumentagao,
agradavel sua descri¢do, dramatica uma cena. Um economista escolhe o tipo
de grafico que melhor se adapte as suas finalidades.

Neste apéndice discutiremos como os economistas utilizam os graficos
para estudar as relagbes matematicas entre varidveis. Também trataremos de
algumas das armadilhas que aparecem no uso dos métodos graficos.

GRAFICOS DE UMA UNICA VARIAVEL

A Figura 2A-1 apresenta trés graficos comuns. O grdfico de pizza no painel (a)
mostra como a renda total dos EUA se divide entre as vérias fontes de renda, in-
cluindo remuneragao de trabalhadores, lucros das empresas e assim por diante.

(a) Gréfico de pizza (b) Gréfico de barras (c) Gréfico de série temporal
PIB real

per capita

Lucro das em1997 | EUA
empresas (12%)

Renda de 30.000

propriedade (8%) 25.000

Juros (6%) 20.000
15.000

Renda de 10.000
aluguéis (2%) 5.000

0

- TIPOS DE GRAFICO. O gréfico de pizza do painel (a) mostra como a renda
nacional dos EUA se distribui segundo a fonte. O gréfico de barras do painel
(b) compara a renda média em quatro paises. O grafico de série temporal do
painel (c) mostra o crescimento da produtividade do setor empresarial dos
EUA de 1950 a 2000.
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USANDO O SISTEMA
DE COORDENADAS.
As notas estao
representadas no eixo
vertical e o tempo de estudo
no eixo horizontal. Albert
E., Alfred E. e demais
colegas de turma estao
representados pelos varios
pontos. A partir do gréfico
podemos verificar que
alunos que dedicam mais
tempo ao estudo tendem a
obter melhores notas.

Cada fatia da pizza representa a participagao do grupo no total das despesas. O
grifico de barras no painel (b) compara a medida de renda média, o chamado PIB
real, per capita em quatro paises. A altura de cada barra representa a renda de um
pais. O grdfico de série temporal no painel (c) apresenta 0 aumento da produtivida-
de do setor empresarial dos Estados Unidos ao longo do tempo. A altura da li-
nha mostra a quantidade produzida por hora de trabalho em cada um dos anos.
Vocé provavelmente ja viu graficos parecidos em jornais e revistas.

GRAFICOS DE DUAS VARIAVEIS:
O SISTEMA DE COORDENADAS

Embora os trés gréficos da Figura 2A-1 sejam tteis para mostrar como uma varia-
vel evolui ao longo do tempo ou varia entre individuos, estes graficos sao limita-
dos quanto ao que tém para nos dizer. Estes gréficos s6 apresentam informagdes
relativas a uma tinica variavel. Freqiientemente os economistas estao interessados
nas relagdes entre variaveis. Para tanto, necessitam mostrar duas variaveis num
mesmo gréfico. Isto se torna possivel com o uso do sistema de coordenadas.

Suponha que deseja examinar a relagio entre o tempo de estudo e as no-
tas obtidas na escola. Vocé poderia registrar para cada aluno da turma o niime-
ro médio de horas de estudo semanal e a nota média obtida. Esses niimeros po-
deriam ser organizados como um par ordenado no gréfico. Albert E., por exem-
plo, esté representado pelo par ordenado (25 horas/semana, nota 3,5, enquan-
to seu preguicoso colega Alfred E. esta representado pelo par ordenado (5 ho-
ras/semana, nota 2).

Podemos plotar esses pontos ordenados numa grade bidimensional. O
primeiro niimero de cada par ordenado, chamado de coordenada x , mostra a lo-
calizagdo horizontal do ponto. O segundo niimero, chamado de coordenada y ,
mostra sua localizagao vertical. O ponto no qual as coordenadas x e y registram,
simultaneamente, o valor zero é denominado origem. As duas coordenadas do
par ordenado indicam a posigdo do ponto em relagao a origem: x unidades a
direita da origem e y unidades acima da mesma.

A Figura 2A-2 representa graficamente as notas e o tempo de estudo dos
alunos Albert E., Alfred E. e demais colegas de turma. Este tipo de grafico é

(horas semanais)
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chamado de grifico de dispersdo porque registra pontos dispersos. Examinando
o gréfico, observamos imediatamente que os pontos mais a direita da origem
tendem a ser mais altos. Uma vez que o maior tempo de estudo esta associado
a notas mais altas, dizemos que ha uma correlagdo positiva entre as duas varia-
veis. Se tragassemos um gréfico relativo a freqiiéncia a festas e notas, verifica-
riamos que a maior freqiiéncia a festas esta associada a notas mais baixas e po-
deriamos dizer que se trata de uma correlagio negativa. Em qualquer dos casos,
o sistema de coordenadas torna mais fécil a visualizagao da correlagdo entre
duas variaveis.

CURVAS EM UM SISTEMA DE COORDENADAS

Alunos que dedicam mais tempo ao estudo tendem a obter melhores notas,
mas outros fatores também exercem influéncia sobre as notas dos alunos. Um
dos fatores importantes é a preparagéo anterior, por exemplo, como também o
sd0 o talento, a atengdo dos professores e até a ingestao de um bom café da ma-
nha. Um gréfico de dispersao como o da Figura 2A-2 ndo procura isolar o efei-
to do estudo sobre as notas dos outros fatores que também as influenciam. Fre-
qiientemente, contudo, 0s economistas preferem observar como uma variavel
influencia outra mantendo tudo o mais constante.

Para ver como isto é feito, vejamos um dos graficos mais importantes da
economia — a curva de demanda. Este grafico representa o efeito do preco de
um bem sobre a quantidade do bem que os consumidores estdao dispostos a
comprar. Antes de apresentar uma curva de demanda, contudo, observe a
Tabela 2A-1 que mostra como o nimero de livros de ficcao que Emma B. com-
pra depende de sua renda e do prego dos livros de ficcao. Quando os livros de
ficcdo sdo baratos, Emma compra mais livros. A medida que eles encarecem,
ela prefere tomé-los emprestados na biblioteca a compra-los, ou vai ao cine-
ma em vez de ler um livro. Da mesma forma, dado o prego, Emma compra
mais livros de ficgdo quando ela ganha mais. Isto é, quando sua renda cresce,
ela gasta parte da renda adicional comprando livros de ficgdo e parte na com-
pra de outros bens.

Renda

LIVROS DE FICCAO
Preco US$ 20.000 US$ 30.000 US$ 40.000 COMPRADOS POR

SN

EMMA B. Esta tabela mostra
o numero de livros
12 comprados por Emma B.

$10 2 livros 5 livros 8 livros

9 ' 6 9 e 5
dados varios pregos e varios
8 10 13 16 niveis de renda. Para cada
nivel de renda, os dados de
7 14 17 20 preco e quantidade
demandada podem ser
6 18 21 24 representados graficamente
para mostrar a curva de
5 22 25 28 demanda por livros de
! ficcao de Emma.
Curva de Curva de Curva de

i demanda, D; demanda,D;  demanda, D,
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CURVA DE DEMANDA.
A linha Dy mostra que as
compras de livros de ficgao
de Emma dependem dos
precos dos livros quando a
renda é mantida constante.
Como o prego e a
quantidade demandada
tém uma relacdo negativa,
a curva de demanda se
inclina para baixo.

Temos agora trés varidveis — o preco dos livros de ficcao, a renda e o ni-
mero de livros comprados —, o que é mais do que aquilo que podemos repre-
sentar em duas dimensoes. Para representar graficamente os dados da Tabela
2A-1 precisamos manter uma das varidveis constante e representar a relagao
entre as outras duas. Como a curva de demanda representa a relagao entre pre-
¢o e quantidade demandada, mantemos a renda de Emma constante e mostra-
mos como o nimero de livros que ela compra varia com os pregos dos livros.

Suponha que a renda de Emma seja de US$ 30 mil ao ano. Se representar-
mos o nimero de livros no eixo x e 0s pregos no eixo y, podemos representar a
coluna do meio da Tabela 2A-1. Quando os pontos que representam os dados
da tabela — (5 livros, US$ 10), (9 livros, US$ 9) e assim por diante — sao conec-
tados, eles formam uma linha. A linha, apresentada na Figura 2A-3, é conheci-
da como a curva de demanda por livros de Emma; ela nos diz quantos livros
Emma compra a cada prego dado. A curva de demanda apresenta inclinagdo
negativa, indicando que o niimero de livros demandados se relaciona negati-
vamente com 0s pregos.

Suponha, agora, que a renda de Emma aumente para US$ 40 mil ao ano.
Qualquer que seja o preco, Emma comprara mais livros do que anteriormente.
Da mesma forma que tragamos a curva de demanda por livros de Emma usan-
do os dados da coluna do meio da Tabela 2A-1, podemos agora tracar uma
nova curva de demanda usando os dados da coluna da direita da mesma tabe-
la. Esta nova curva de demanda (curva D,) esta representada na Figura 2A-4 ao
lado da curva anterior (curva D,); a nova curva é semelhante a anterior e esta
situada mais a direita. Podemos, portanto, dizer que a curva de demanda por
livros de Emma se desloca para a direita quando sua renda aumenta. Da mesma
forma podemos dizer que se a renda de Emma caisse para US$ 20 mil ao ano,
ela compraria menos livros a qualquer prego dado e que sua curva de deman-
da se deslocaria para a esquerda (curva D).

Em teoria econémica é importante distinguir movimentos ao longo de uma
curva e deslocamentos de uma curva. Como se vé na Figura 2A-3, se Emma ganha

P I N EI N E A S AT S S S AR R S B S S |

5 10 15 20 25 30 Quantidade
adquirida
de livros

IR
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US$ 30 mil ao ano e os livros de ficgao custam US$ 8 cada um, Emma comprara
13 livros por ano. Se o prego dos livros cair para US$ 7, ela aumentara suas
compras para 17 livros por ano. A curva de demanda, entretanto, se mantém
fixa no mesmo lugar. Emma comprara o mesmo nimero de livros a cada prego,
mas a medida que o prego dos livros cai, ela se movimenta da esquerda para a
direita ao longo de sua curva de demanda. Em contraposigao, se o prego dos li-
vros se mantém estavel em US$ 8 mas sua renda aumenta de US$ 30 mil para
US$ 40 mil, Emma aumenta suas compras de livros de 13 para 17 por ano.
Como Emma compra mais livros a cada prego, sua curva de demanda se deslo-
ca, como mostra a Figura 2A-4.

Preco do
livro de ficgao
$11

TTTTTT T

'01 D, (renda =
US$ 20 mil) (renda = US$ 40 mil)
US$ 30 mil)
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adquirida
de livros

I
AT N T N R S ST IS A ST

5 10 25

Ha uma maneira simples de saber quando é necessario deslocar uma cur-
va. Quando o que muda é a variavel que nao estd representada nos eixos do
gréfico, a curva se desloca. A renda nao esta representada nem no eixo x nem
no eixo y ; portanto, quando a renda de Emma se altera, sua curva de demanda
tem que se deslocar. Qualquer mudanga que afete os habitos de compra de
Emma, além da alteragdo no prego dos livros de ficgao, resultara em um deslo-
camento de sua curva de demanda. Se, por exemplo, a biblioteca fecha e Emma
tiver que comprar todos os livros que deseja ler, ela compraré mais livros a
cada prego, e sua curva de demanda se deslocara para a direita. Ja se o preco
dos ingressos de cinema cair, e Emma passar a ir mais ao cinema e a ler menos,
ela demandara menos livros a cada preco e sua curva de demanda se deslocara
para a esquerda. Por outro lado, quando uma variavel representada no eixo no
graficomuda, a curva néo se desloca. O movimento é interpretado como sendo
ao longo da curva.
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DESLOCAMENTO DAS
CURVAS DE DEMANDA.
A localizagdo da curva de

demanda por livros de
Emma depende do quanto
ela ganha. Quanto maior a

sua renda, mais livros
comprard a qualquer prego
dado e a curva de demanda

se situara mais a direita.

A curva D; representa a
curva de demanda inicial de
Emma, quando sua renda
era de US$ 30 mil ao ano. Se
sua renda aumentar para
US$ 40 mil, a curva de
demanda se desloca para D,.
Se sua renda diminuir para
US$ 20 mil, a curva de
demanda se desloca para Dj.
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INCLINAGCAO

Uma das coisas que seria interessante descobrir sobre Emma B. € 0 quanto sua
demanda responde as altera¢des de preco. Observemos a curva de demanda
da Figura 2A-5. Se esta curva tiver uma inclinagdo muito acentuada, Emma
compra mais ou menos a mesma quantidade de livros quer eles sejam caros ou
baratos. Se a inclinagdo da curva for muito menos acentuada, Emma reduz bas-
tante suas compras de livros quando o prego aumenta. Para responder as inda-
gacdes relativas a resposta de uma variavel em relagao a mudangas na outra
variavel é util recorrer ao conceito de inclinagio.

CALCULANDO A
INCLINACAO DE UMA
LINHA. Para calcular a
inclinacao de uma curva

de demanda devemos
observar as alteracoes
nas coordenadas dos eixos
x e y a medida que
nos deslocamos do ponto
(21 livros, US$ 6) ao ponto
(13 livros, US$ 8).

A inclinacao da linha
corresponde a razdo entre a
alteracdo da coordenada
y(-2) e a alteracdo na
coordenada x(+8), o que

resulta em -1/4.

TT T T TT U

30 Quantidade
adquirida
de livros

A inclinac¢do de uma linha é a razao entre a distancia de dois pontos ao
longo do eixo vertical e a distancia de dois pontos ao longo do eixo horizontal. '
Em termos matematicos essa definigdo pode ser descrita como se segue:

, e s by
inclinagao = —y,
Ax

onde a letra grega A (delta) representa a alteracao de uma variavel. Em outras
palavras, a inclinagao de uma linha é igual ao “aumento” (variacéo de y) divi-
dido pela “distancia” (variacao de x). A inclinagao sera um pequeno nume-
ro positivo para uma linha ascendente ndo muito inclinada, um grande
nimero positivo para uma linha ascendente bastante inclinada e um nimero
negativo para uma linha descendente. A inclinagao de uma linha horizontal é
igual a zero porque no caso a variavel y ndao muda; diz-se que a inclinagao de
uma linha vertical é infinita porque a variavel y pode assumir qualquer valor
enquanto a varidvel x se mantém constante.

I
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Qual é a inclinagao da curva de demanda por livros de ficgdo de Emma
B.? Em primeiro lugar, como a curva se inclina para baixo, sabemos que sua in-
clinagdo sera negativa. Para calcular o valor da inclina¢ao precisamos escolher
dois pontos da linha. Considerando a renda de US$ 30 mil, ela compraré 21 li-
vros ao prego de US$ 6, ou 13 livros a US$ 8. Quando aplicamos a férmula da
inclinacao, estamos tratando da variagao entre estes dois pontos; em outras pa-
lavras, estamos tratando da diferenca entre os mesmos, o que nos permite con-
cluir que devemos subtrair um conjunto de varidveis, como a seguir:

inclinacio = Ay _ primeira coordenada y —segunda coordenaday  6-8 -2 -1
¢ Ax primeira coordenada x —segunda coordenadax 21-13 8 4

A Figura 2A-5 mostra graficamente este calculo. Tente calcular a inclina-
¢ao da curva de demanda de Emma usando outros dois pontos. Vocé devera
obter o mesmo resultado, —1/4. Uma das propriedades da linha reta é que sua
inclinagao é igual em todos os pontos. Isto nao se aplica a outros tipos de cur-
vas que podem ter inclinagdes diferentes em lugares diferentes.

A inclinacao da demanda de Emma nos diz algo acerca de como suas
compras respondem as mudangas nos pregos. Uma pequena inclinagao (um
numero proximo a zero) significa que a curva de demanda de Emma é quase
horizontal; neste caso suas compras de livros variam bastante em resposta a
mudangas nos pre¢os. Uma inclinagdo maior (um nimero bem maior do que
zero) significa que a curva de demanda de Emma € quase vertical; neste caso
suas compras de livros variam pouco quando os pregos se alteram.

CAUSA E EFEITO

Os economistas em geral usam os graficos para apresentar argumentos relati-
vos ao funcionamento da economia. Em outras palavras, eles usam os graficos
para mostrar como um conjunto de eventos causa outro conjunto de eventos.
Em um grafico como o da curva de demanda nado hé divida quanto a causa e
efeito. Uma vez que o que varia é o preco, e as demais variaveis sdo mantidas
constantes, sabemos que a variacao dos pregos dos livros de ficgdo provoca al-
teracoes na quantidade de livros demandados por Emma. Contudo, é preciso
ter em mente que a nossa curva de demanda provém de um exemplo hipotéti-
co. Quando se constroem graficos a partir de dados do mundo real hd mais di-
ficuldades em estabelecer como uma variavel afeta a outra.

O primeiro problema estd em que é dificil manter tudo o mais constante
para verificar como uma variavel afeta outra. Se ndo for possivel manter cons-
tantes as variaveis, podemos concluir que uma das variaveis representadas no
grafico estd provocando mudangas em outra varidvel quando o que de fato
ocorre é que essas altera¢des estdo sendo causadas por uma terceira varidvel
omitida que ndo aparece no grafico. Mesmo se as duas variaveis forem correta-
mente identificadas podemos ter outro problema — a causalidade reversa. Em
outras palavras, podemos concluir que A causa B, quando, na verdade, B causa
A. As armadilhas da varidvel omitida e da causalidade reversa exigem que
usemos de cautela quando tirarmos conclusdes de causa e efeito a partir de
gréficos.

Variaveis omitidas DParavercomouma variavel omitida pode levara
um grafico enganoso vejamos um exemplo. Imagine que o governo, atento as
preocupacgdes do publico quanto ao grande nimero de mortes provocadas
pelo cancer, contrate uma pesquisa exaustiva a Grande Irmao Servigos Estatis-
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GRAFICO COM UMA
VARIAVEL OMITIDA.

A curva com inclinacao
positiva mostra que os
residentes em lares onde ha
mais isqueiros estdo mais
sujeitos a desenvolver um
cancer. Contudo nao
podemos concluir que a
posse de isqueiros provoque
cancer porque o gréfico
nao leva em consideragao
o numero de cigarros
fumados.

ticos. Grande Irmdo examina um grande nimero de objetos encontrados na
casa das pessoas para verificar quais deles estao associados ao risco de cancer.
Grande Irmio verifica que ha uma forte relagao entre duas variaveis: o nimero
de isqueiros existentes na residéncia e a probabilidade de que alguém da fami-
lia sofra de cancer. A Figura 2A-6 mostra esta relagao.

O que podemos concluir deste resultado? Grande Irmao aconselha uma
resposta rapida. Recomenda que o governo desestimule o uso de isqueiros tri-
butando suas vendas. Também recomenda que o governo exija o uso de rétu-
los de adverténcia: “Grande Irmao verificou que este isqueiro é prejudicial a
sua satude.”

Para julgar a validade da analise de Grande Irmao ha uma indagagéo fun-
damental: Grande Irmao manteve constantes todas as variaveis exceto aquela
considerada? Se a resposta for ndo, os resultados sio duvidosos. Uma explica-
cdo facil para a Figura 2A-6 é que as pessoas que possuem isqueiros fumam ci-
garros e que sao os cigarros, e nao os isqueiros, que causam o cancer. Se a Figu-
ra 2A-6 nao mantém constante a quantidade de cigarros fumados, ndo informa
o verdadeiro efeito da posse de um isqueiro.

A histéria ilustra um principio importante: quando vir um grafico usa-
do para sustentar um argumento de causa e efeito, ¢ importante verificar se
os movimentos de uma variavel omitida podem explicar os resultados obser-
vados.

Causalidade reversa Oseconomistastambém podem errar suascon-
clusdes a respeito de causalidade por inverter a direcdo da causalidade. Para
verificar como isto é possivel, suponha que a Associacdo dos Anarquistas
Americanos contrate um estudo sobre o crime na América e o estudo chegue a
Figura 2A-7, que representa o nimero de crimes violentos por mil habitantes e
o ntimero de policiais por mil habitantes em grandes cidades. Os anarquistas
observam a inclinagao ascendente da curva e concluem que como a policia au-
menta, em lugar de reduzir, a violéncia urbana, a seguranga publica deve ser
abolida.

Se fosse possivel conduzir um experimento controlado seria evitado o pe-
rigo da causalidade reversa. Para conduzir o experimento, determinariamos
de forma aleatéria o niimero de policiais em diferentes cidades e depois exami-

Numero de isqueiros na casa

2
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Crimes
violentos
(por mil [~
habitantes)

Policiais (por mil habitantes)

nariamos a correlagio entre policia e crime. Contudo, a Figura 2A-7 nao esta
baseada em tal experimento. Simplesmente observa-se que cidades mais peri-
gosas contam com um maior nimero de policiais. A explicagio para isto pode
ser o fato de que cidades mais perigosas contratam mais policiais. Em outras
palavras, em lugar de ser o nimero de policiais que determina o crime, € o cri-
me que determina o nimero de policiais. Nada no gréfico nos permite estabe-
lecer a diregao da causalidade.

Uma maneira simples de determinar a diregao da causalidade poderia
ser a de verificar qual a variavel que se move primeiro. Se verificamos que o
crime aumenta e, s6 entdo, a forga policial se expande, chegaremos a uma con-
clusdo. Se verificamos que a forga policial se expande e s6 depois o crime au-
menta, alcangamos outra conclusdo. Contudo ha uma falha neste procedimen-
to: as vezes as pessoas nao mudam seu comportamento em resposta a uma
mudanca nas condi¢des atuais mas sim a uma mudanga em suas expectativas
quanto as condigdes futuras. Uma cidade que espera uma grande onda de cri-
mes no futuro pode, por exemplo, aumentar os efetivos policiais desde agora.
O problema é ainda mais fécil de entender no caso de criangas e camionetes.
Muitas vezes os casais compram uma camionete antes do nascimento de um fi-
lho. A camionete chega antes da crianga, mas nao concluiriamos dai que a ven-
da de camionetes provoque o crescimento populacional.

Nao ha um conjunto exaustivo de regras que especifique quando € ade-
quado tirar conclusdes causais de um grafico. Portanto, lembre-se apenas de
que isqueiros nao provocam cancer (varidvel omitida) e camionetes nao pro-
vocam filhos (causalidade reversa) para evitar cair em argumentos economi-
cos falhos.

GRAFICO SUGERINDO

CAUSALIDADE REVERSA.
A inclinagdo positiva da
curva mostra que cidades
com grandes efetivos
policiais sdo mais perigosas.
Contudo o grafico ndo nos
diz se a policia causa o
crime ou se as cidades
infestadas pelo crime
contratam mais policiais.



AS FORCAS DE MERCADO DA
OFERTA E DA DEMANDA

Quando uma frente fria atinge a Flérida, o preco do suco de laranja au-
menta em todos os supermercados do pais. Quando o tempo esquenta na
Nova Inglaterra todo verdo, as diarias dos hotéis despencam no Caribe.
Quando surge uma guerra no Oriente Médio, o prego da gasolina aumenta
nos Estados Unidos e caem os pregos dos Cadillacs usados. O que estes
acontecimentos tém em comum? Todos eles mostram a agao da oferta e da
demanda.

Oferta e demanda sdo as palavras que os economistas utilizam com mais
freqiiéncia — e com boas razdes. Oferta e demanda sdo as forcas que movem as
economias de mercado. Determinam a quantidade produzida de cadabem e 0
preco pelo qual serd vendido. Se vocé quiser saber como um fato ou uma politi-
ca afetara a economia, vocé precisa pensar primeiro em seus impactos sobre a
oferta e a demanda.

Este capitulo apresenta a teoria da oferta e da demanda. Considera como
compradores e vendedores se comportam e como interagem. Mostra como a
oferta e a demanda determinam os pregos nas economias de mercado e como
08 pregos, por sua vez, alocam 0s recursos escassos da economia.
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mercado

um grupo de compradores e
vendedores de um dado bem
ou servigo

mercado competitivo
um mercado em que hd muitos
compradores e muitos
vendedores de modo que cada
um deles exerce um impacto
negligenciduvel sobre os precos
de mercado

E DEMANDA I: COMO FUNCIONAM OS MERCADOS

Os termos oferta e demanda se referem ao comportamento das pessoas quando
interagem nos mercados. Um mercado é um grupo de compradores e vende-
dores de um dado bem ou servigo. Os compradores, em conjunto, determinam
a demanda pelo produto, e os vendedores, em conjunto, determinam a oferta
do produto. Antes de observar como os compradores e vendedores se condu-
zem, examinemos mais atentamente o que queremos dizer com “mercado” e
0s varios tipos de mercado que se apresentam na economia.

MERCADOS COMPETITIVOS

Os mercados apresentam diversas formas. As vezes sio extremamente organi-
zados, como os mercados de commodities agricolas. Em tais mercados os com-
pradores e vendedores se encontram em horarios e locais especificos, onde um
leiloeiro ajuda a fixar os pregos e combinar as vendas.

Mais freqiientemente, os mercados sdo menos organizados. Por exemplo,
observemos o mercado de sorvete de uma dada cidade. Os compradores de
sorvete nao se retinem em um horério determinado. Os vendedores de sorvete
sdo encontrados em diversos locais e oferecem produtos diferentes. Nao ha lei-
loeiro anunciando o prego do sorvete. Cada vendedor estabelece um prego
para a casquinha de sorvete e cada comprador decide a quantidade de sorvete
que comprard em cada loja.

Mesmo nao sendo organizado, o grupo de compradores e vendedores de
sorvete forma um mercado. Cada comprador sabe que hé véarios vendedores
entre os quais escolher e cada vendedor sabe que seu produto é similar ao ofe-
recido por outros vendedores. O preco do sorvete e a quantidade de sorvete
vendido nao sdao determinados por um tinico comprador ou vendedor. Pelo
contrdrio, o preco e a quantidade sao determinados por todos os compradores
e vendedores a medida que interagem no mercado.

O mercado de sorvete, como a maioria dos mercados, é altamente compe-
titivo. Um mercado competitivo € um mercado em que hd muitos comprado-
res e muitos vendedores, de modo que cada um deles exerce um impacto negli-
genciavel sobre os precos de mercado. Cada vendedor de sorvete tem um con-
trole limitado sobre o preco pelo qual outros vendedores oferecem um produ-
to similar. Um vendedor tem poucos motivos para cobrar menos do que o pre-
¢o corrente e, se cobrar mais, os compradores irdo comprar em outro lugar. De
forma andloga, nenhum comprador individual de sorvete pode influenciar seu
preco porque compra apenas uma pequena fracao do total.

Neste capitulo veremos como compradores e vendedores interagem em
mercados competitivos. Observaremos como as forgas da oferta e da demanda
determinam tanto a quantidade vendida quanto o prego de um bem.

CONCORRENCIA: PERFEITA E OUTRAS

Vamos supor neste capitulo que os mercados sejam perfeitamente competitivos.
Os mercados perfeitamente competitivos se definem por meio de duas caracte-
risticas: (1) os bens oferecidos a venda sao todos iguais, e (2) os compradores e
vendedores sdo tao numerosos que nenhum unico comprador ou vendedor
pode influir no preco de mercado. Como compradores e vendedores em mer-
cados perfeitamente competitivos devem aceitar o prego que o mercado deter-
mina, diz-se que sdo fomadores de pregos.
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Em alguns mercados o conceito de concorréncia perfeita se aplica perfei-
tamente. No mercado de trigo, por exemplo, hd milhares de agricultores que
vendem trigo e milhdes de consumidores que usam o trigo e seus subprodu-
tos. Como nenhum comprador ou vendedor pode influir no preco do trigo,
cada um deles considera esse preco um dado.

Contudo, os mercados de muitos bens e servicos nao sao perfeitamente
competitivos. Em alguns mercados existe apenas um vendedor, e este vende-
dor determina o prego. Este tipo de vendedor constitui um monopélio. Seu for-
necedor de televisdo a cabo, por exemplo, pode ser um monopélio. Os mora-
dores de sua cidade provavelmente s6 contam com uma empresa para forne-
cer esse Servigo.

Em outros mercados héd poucos vendedores que nem sempre competem
agressivamente. Este tipo de mercado é denominado oligopélio. Por exemplo,
algumas rotas aéreas sao oligopélios. Se a rota entre duas cidades € atendida
por duas ou trés empresas aéreas, estas muito provavelmente evitarao a con-
corréncia para manter os pregos altos. Em outros mercados, ainda, ha muitos
vendedores oferecendo produtos ligeiramente diferentes. Como os produtos
ndo sdo idénticos, cada vendedor pode determinar, em certa medida, o prego
de seu produto. Diz-se que um mercado deste tipo é monopolisticamente compe-
titivo. Um exemplo deste tipo de mercado é o de software. Muitos processado-
res de textos concorrem por usudrios, mas os programas diferem entre si e tém
seu proprio preco.

Apesar da diversidade de mercados encontrados no mundo real, come-
caremos estudando a concorréncia perfeita. Mercados perfeitamente competi-
tivos sdo os mais faceis de analisar. Mais ainda, como algum grau de concor-
réncia esta presente na maioria dos mercados, muito do que aprendermos es-
tudando a oferta e a demanda na concorréncia perfeita se aplica, também, a
mercados mais complexos.

TESTE RAPIDO  Oqueémercado? ¢ Quais os requisitos de um merca-
do competitivo?

Iniciaremos o estudo dos mercados observando o comportamento dos com-
pradores. Veremos o que determina a quantidade demandada de qualquer quantidade
bem, que é a quantidade do bem que os compradores desejam e podem com- demandada

prar. Para por em evidéncia nossas idéias, vamos tratar de um bem em espe- quantidade do bem que 0s
cial — sorvete compradores desejam e podem

comprar

DETERMINANTES DA DEMANDA INDIVIDUAL

Pense em sua demanda por sorvete. Como vocé decide quanto sorvete com-
prar todo més e que fatores influem em sua decisao? Aqui estao algumas das
respostas que vocé pode dar.

Preg¢o Se o preco do sorvete aumentar para US$ 20 a unidade, vocé com-
prara menos sorvete. Vocé podera substitui-lo por iogurte congelado. Se o pre-
co caisse para US$ 0,20 a unidade, vocé compraria muito mais. Uma vez que a
quantidade demandada cai quando aumenta o prego e aumenta quando o pre-
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lei da demanda

a afirmagdo de que, tudo o mais
mantido constante, a
quantidade demandada de um
bem aumenta quando o preco
do bem diminui

bem normal

um bem para o qual, tudo o
mais mantido constante, um
aumento na renda provoca um
aumento na quantidade
demandada

bem inferior

aquele cuja quantidade
demandada diminui, tudo o
mais mantido constante,
quando a renda aumenta

bens substitutos

dois bens para os quais, tudo o
mais mantido constante, um
aumento no prego de um deles
aumenta a demanda pelo outro

bens complementares
bens para os quais o aumento
no prego de um dos bens leva a
uma redug¢do na demanda pelo
outro bem

OFERTA E DEMANDA I: COMO FUNCIONAM OS MERCADOS

¢o cai, dizemos que a quantidade demandada se relaciona negativamente com o
preco. Esta relagio entre prego e quantidade demandada ¢ valida para a maio-
ria dos bens, e de fato é tao disseminada que os economistas a chamam dealei
da demanda: tudo o mais mantido constante, quando o prego de um bem au-
menta, a quantidade demandada cai.

Renda O que aconteceria com sua demanda por sorvete se vocé perdesse
seu emprego no verao? Muito provavelmente cairia. Uma renda menor signifi-
ca que vocé tem menos dinheiro para seus gastos totais, de modo que vocé te-
ria que gastar menos com alguns — e provavelmente com todos os — bens. Se
a demanda por um bem cai, quando a renda cai, chamamos esse bem de bem
normal.

Nem todos os bens sdo normais. Se a demanda por um bem aumenta
quando a renda cai, diz-se que 0 bem ¢ inferior. Um exemplo de bem inferior
sdo as viagens de dnibus. Se sua renda cair, é mais dificil que vocé compre um
carro ou ande de taxi, e é mais provavel que vocé ande de onibus.

Precos de produtos relacionados Suponha que o prego do io-
gurte congelado caia. A lei da demanda diz que vocé provavelmente comprard
menos sorvete. Uma vez que o sorvete e o iogurte congelado séo, ambos, so-
bremesas frias, doces e cremosas, eles satisfazem desejos semelhantes. Quando
a queda no prego de um bem reduz a demanda por outro bem, dizemos que se
trata de bens substitutos. Outros pares de bens substitutos sao, por exemplo,
cachorros-quentes e hamburgueres, suéteres de 1a e casacos de moletom, in-
gressos para cinema e locagao de fitas de video.

Suponha agora que o preco da cobertura de chocolate quente caia. De
acordo com a lei da demanda, vocé comprara mais cobertura. Contudo, neste
caso vocé também comprara mais sorvete, porque em geral a cobertura e o sor-
vete sio usados em conjunto. Quando a queda no prego de um bem aumenta a
demanda por outro bem, os bens sio chamados de complementares. Outros
pares de bens complementares sdo gasolina e automéveis, computadores e
softwares, patins e ingressos para pistas de patinagao.

Gostos O maisébvio determinante para a sua demanda sdo seus gostos. Se
vocé gosta de sorvete, vocé compra mais. Os economistas, em geral, ndo ten-
tam explicar os gostos das pessoas, porque estes se baseiam em forgas hist6ri-
cas ou psicolégicas que estao fora do campo de estudo da economia. Todavia,
0s economistas examinam o que acontece quando os gostos mudam.

Expectativas Suasexpectativas em relacao ao futuro podem afetar hoje a
sua demanda por um bem ou servigo. Por exemplo, se vocé espera um aumen-
to em sua renda a partir do més que vem, vocé pode estar disposto a gastar par-
te de sua poupanga na compra de sorvetes. Outro exemplo, se vocé espera uma
queda no prego do sorvete para amanha, vocé pode estar menos disposto a
comprar hoje um picolé.

ESQUEMA DE DEMANDA E CURVA DE DEMANDA

Vimos que ha muitas variaveis que determinam a quantidade de sorvete que
alguém demanda. Imagine, por enquanto, que todas essas variaveis, exceto o
preco, permanecam constantes. Vejamos agora como o prego afeta a quantida-
de demandada.
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A Tabela 4-1 mostra quantas casquinhas de sorvete Catarina compra
mensalmente, dados os diferentes precos do sorvete. Se o sorvete for de graga,
Catarina come 12 casquinhas. A um prego unitario de US$ 0,50, Catarina com-
pra 10 casquinhas. A medida que o preco sobe, ela demanda cada vez menos
casquinhas de sorvete. Quando o prego atinge US$ 3,00, ela desiste de comprar
sorvete. A Tabela 4-1 é o esquema de demanda, um quadro que mostraarela- esquema de demanda
¢do entre o prego de um bem e a quantidade demandada. tabela que mostra a relagio

A Figura 4-1 representa graficamente os nimeros contidos na Tabela entre preco de um bem e
4-1. Por convengao, o prego do sorvete estd representado no eixo verticalea quantidade demandada
quantidade demandada, no eixo horizontal. A linha inclinada para baixo,

que relaciona preco e quantidade demandada, é denominada curva de de- CUEH 255 it =aa.

grifico da relagdo entre prego

manda. de um bem e quantidade
demandada
PRECO DA CASQUINHA QUANTIDADE DEMANDADA DE :
DE SORVETE CASQUINHAS DE SORVETE ESQUEMA DE DEMANDA

' o DE CATARINA
$0,00 12
0,50 10
1,00 8
1,50 6
2,00 4
2,50 2
3,00 0

Preco da CURVA DE DEMANDA
casquinha DE CATARINA. Esta curva
il aorvelo de demanda, que representa

$3,00 graficamente o esquema de

demanda apresentado na
Tabela 4-1, mostra como a
0 : quantidade demandada do
: bem varia a medida que seu
prego se altera. Como um
preco menor aumenta a
quantidade demandada, a
curva de demanda se
inclina para baixo.

12 Quantidade de
casquinhas de sorvete
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ceteris paribus
expressio latina traduzida
como “outras coisas sendo
iguais”, é usada para lembrar
que todas as varidveis, que nio
aquela que estd sendo estudada,
sdo mantidas constantes

Demanda de Catarina + Demanda de Nicolau
Preco da Prego da
casquinha casquinha
de sorvete de sorvete
$3,00 $3,00
2,50 2,50
2,00 2,00
1,50 1,50
1,00 1,00
0,50 0,50
|| l | I S I N I | | O :
01 23 45 6 7 8 9 1011 12 Quantidade de 0 11 12 Quantidade de
casquinhas de sorvete casquinhas de sorvete

CETERIS PARIBUS

Sempre que vir uma curva de demanda lembre que ela foi tragada mantendo mui-
tos fatores constantes. A curva de demanda de Catarina, na Figura 4-1, mostra o
que acontece com a quantidade de sorvete que ela demanda quando apenas varia
o prego do sorvete. A curva é tragada supondo que a renda, os gostos e as expecta-
tivas de Catarina, bem como os precos dos produtos relacionados, ndo mudam.

Os economistas usam a expressao ceteris paribus para dizer que todas as
variaveis relevantes, exceto a que estiver sendo estudada na ocasiao, sao man-
tidas constantes. A expressao latina significa, literalmente, “outras coisas sen-
do iguais”. A curva de demanda se inclina para baixo porque, ceteris paribus,
precos menores indicam uma maior quantidade demandada.

Embora a expressao ceteris paribus se refira a uma situacado hipotética na
qual algumas varidveis sao mantidas constantes, no mundo real muitas coisas
se alteram simultaneamente. Por isso, quando usarmos as ferramentas da ofer-
ta e da demanda para analisar fatos ou politicas, é importante ter em mente o
que esta sendo mantido constante e o que estda mudando.

DEMANDA DE MERCADO VERSUS DEMANDA INDIVIDUAL

Até agora falamos da demanda de uma pessoa por um produto. Para analisar o
funcionamento dos mercados precisamos determinar a demanda de mercado, que
é 0 somatorio de todas as demandas individuais por um dado bem ou servigo.

A Tabela 4-2 mostra os esquemas de demanda por sorvete de duas pessoas
— Catarina e Nicolau. A curva de demanda de Catarina nos diz quanto sorvete
ela compra a cada prego e a curva de demanda de Nicolau nos diz o quanto ele
compra. A demanda de mercado é o somatoério das duas demandas individuais.
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Demanda de mercado DEMANDA DE MERCADO
COMO SOMATORIO DAS
DEMANDAS INDIVIDUAIS.
A curva de demanda de
mercado é obtida
somando-se, na horizontal,
as curvas de demanda
individuais. Ao preco de
US$ 2 Catarina demanda
4 casquinhas de sorvete e
Nicolau demanda

3 casquinhas. A quantidade
demandada pelo mercado
a esse prego é de
7 casquinhas.

i Ps A D i £ VA Y RS A
9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 Quantidade de
casquinhas de sorvete

Uma vez que a demanda de mercado deriva das demandas individuais,
a quantidade demandada no mercado depende dos fatores que determinam a
quantidade demandada por compradores individuais. Assim, a quantidade
demandada pelo mercado nao depende apenas do prego do bem, mas também
da renda, gostos e expectativas dos consumidores, bem como dos pregos dos
bens relacionados. E depende também do niimero de compradores. (Se Pedro,
outro consumidor de sorvete, se juntasse a Catarina e Nicolau, a quantidade
demandada pelo mercado seria, a cada prego, maior.) O esquema de demanda
da Tabela 4-2 mostra o que acontece com a quantidade demandada quando o
preco varia enquanto as demais variaveis que determinam a quantidade de-
mandada sao mantidas constantes.

A Figura 4-2 mostra as curvas de demanda que correspondem a esses es-
quemas de demanda. Observe que somamos as curvas de demanda individual
na horizontal para obter a curva de demanda de mercado. Isto €, para obter a
quantidade total demandada a cada preco, somamos as quantidades deman-
dadas individuais registradas no eixo horizontal das curvas de demanda indi-

PRECO DA CASQUINHA
DE SORVETE CATARINA NICOLAU MERCADO ESQUEMAS DE
g . ' DEMANDA INDIVIDUAL
$0,00 12 + 7 = 19 E DE MERCADO.
0,50 10 6 16 A quantidade demandada
1,00 8 5 13 no mercado € a soma das
1,50 6 4 10 quantidades demandadas
2,00 4 3 7 por todos os compradores.
2,50 2 2 4
3,00 0 1 1
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DESLOCAMENTOS DA

CURVA DE DEMANDA.
Qualquer mudanga que
aumente a quantidade que
os compradores desejam
comprar a um preco dado
desloca a curva de demanda
para a direita. Qualquer
mudanga que diminua a
quantidade que os
compradores desejam
comprar a um preco dado
desloca a curva de demanda
para a esquerda.

OFERTA E DEMANDA I: COMO FUNCIONAM OS MERCADOS

viduais. Como estamos interessados em analisar o funcionamento dos merca-
dos, trabalharemos, em geral, com a curva de demanda de mercado. Ela nos
mostra como a quantidade total demandada de um bem varia quando o preco
do bem varia.

DESLOCAMENTOS DA CURVA DE DEMANDA

Suponha que a Associagio Americana de Medicina anuncie uma nova desco-
berta: pessoas que comem regularmente sorvete tém vidas mais longas e sau-
déveis. Como esta noticia afeta o mercado de sorvetes? A descoberta altera os
gostos das pessoas e aumenta a demanda por sorvete. A qualquer prego dado,
os compradores agora desejam comprar maior quantidade de sorvete ea curva
de demanda por sorvete se desloca para a direita.

Quando qualquer fator determinante da demanda, exceto o preco, muda, a
curva de demanda se desloca. Como mostra a Figura 4-3, qualquer alteracao que
aumente a quantidade demandada a cada prego desloca a curva de demanda
para a direita. Da mesma forma qualquer alteragdo que diminua a quantidade
demandada a cada prego desloca a curva de demanda para a esquerda.

A Tabela 4-3 lista as varidveis que determinam a quantidade demanda-
da no mercado e como uma alteragdo na variavel afeta a curva de demanda.
Observe que o preco desempenha um papel especial na tabela. Como o prego
é registrado no eixo vertical quando representamos graficamente a curva da
demanda, uma variagao no preco nao desloca a curva, mas significa um des-
locamento ao longo da mesma. J& quando variam a renda, o preco de bens re-
lacionados, os gostos, as expectativas ou o niimero de compradores, a quanti-
dade demandada a cada preco varia; isso é representado por um desloca-
mento da curva da demanda.

Em resumo, a curva de demanda mostra o que acontece com a quantidade de-
mandada de um bem quando seu prego varia, mantidos constantes todos os outros de-
terminantes da demanda. Quando um desses determinantes muda, a curva de de-
manda se desloca.

Preco da
casquinha
de sorvete

Curva de
demanda, D,
Curva de
demanda, D,

Curva de demanda, D,

Quantidade de
casquinhas de sorvete
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VARIAVEIS QUE AFETAM A

QUANTIDADE DEMANDADA UMA ALTERACAO NESTA VARIAVEL...

Preco Representa um movimento ao longo
da curva de demanda

Renda Desloca a curva de demanda

Precos de bens relacionados Desloca a curva de demanda

Gostos Desloca a curva de demanda

Expectativas Desloca a curva de demanda

Numero de compradores Desloca a curva de demanda

ESTUDO DE CASO: DUAS MANEIRAS DE REDUZIR A
QUANTIDADE DEMANDADA DE TABACO

Os formuladores de politicas publicas freqiientemente desejam reduzir o con-
sumo de tabaco. H4 duas maneiras de atingir este objetivo.

Uma das maneiras de reduzir o consumo de tabaco é deslocar a curva de
demanda por cigarros e outros produtos derivados do tabaco. Publicidade
contra o tabagismo, obrigacao de afixar rétulos de adverténcia nos magos de
cigarro, proibicao de antincios na televisao sao todas politicas voltadas para re-
duzir a quantidade de cigarros demandados a qualquer preco. Se bem-suce-
didas, essas politicas deslocam a curva de demanda de cigarros para a esquer-
da, como no painel (a) da Figura 4-4.

Outra forma seria aumentar o prego dos cigarros. Se o governo tributar as
fabricas de cigarros, por exemplo, boa parte do aumento da tributagao sera re-
passada aos consumidores mediante uma elevagao dos pregos. Um preco mais
alto estimula os fumantes a reduzir a quantidade de cigarros consumidos.
Neste caso, a reducdo do consumo néo significa um deslocamento da curva de
demanda. Em vez disso, o que se tem é um movimento ao longo da curva de
demanda até um ponto em que o prego é mais alto e a quantidade é menor,
como no painel (b) da Figura 4-4.

Qual a resposta dos fumantes ao prego dos cigarros? Os economistas ten-
taram responder a esta pergunta estudando o que acontece quando muda o
imposto sobre os cigarros. Eles observaram que um aumento de 10% no prego
reduz em 4% a quantidade demandada. Os adolescentes sdo especialmente
sensiveis ao prego dos cigarros: um aumento de 10% no preco reduz em 12%a
quantidade de cigarros demandada por esta faixa etaria.

Uma questzo afim é como o preco dos cigarros afeta a demanda por drogas
ilicitas, como a maconha. Aqueles que se opdem a tributagdo sobre os cigarros
argumentam com freqiiéncia que tabaco e maconha sao substitutos, de modo
que 0 aumento no prego dos cigarros incentiva o uso da maconha. Ja muitos es-
pecialistas em uso de drogas consideram o tabaco como uma “porta de entrada”
levando os jovens a experimentar outras substancias prejudiciais. A maioria dos
estudos feitos sobre dados é compativel com esta visao: concluem que precos
menores dos cigarros estdo associados a um uso maior de maconha. Em outras
palavras, tabaco e maconha parecem ser complementares e nao substitutos.

TESTE RAPIDO  Liste os determinantes da demanda por pizza. ¢ Dé
um exemplo de esquema de demanda por pizza e represente graficamente a
curva. 4 Dé um exemplo de algo que possa deslocar essa curva de deman-
da. #Uma alteracio no preco da pizza deslocaria essa curva de demanda?

DETERMINANTES

DA QUANTIDADE
DEMANDADA.
Este quadro lista as
varidveis que podem
influenciar a quantidade
demandada num mercado.
Observe o papel especial
desempenhado pelos
pregos: uma variagao nos
pregos representa um
movimento ao longo da
curva de demanda
enquando uma alteracao
em qualquer das demais
varidveis desloca a curva
da demanda.
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(a) Deslocamento da curva de demanda

DESLOCAMENTOS NA
CURVA DE DEMANDA
VERSUS MOVIMENTOS
AO LONGO DA CURVA
DE DEMANDA.
Se adverténcias nos magos
de cigarro convencem os
fumantes a fumar menos,
a curva de demanda por
cigarros se desloca para a
esquerda. No painel (a) a
curva de demanda se
desloca de D; para D,. A um
preco de US$ 2 o0 mago, a
quantidade demandada cai
de 20 para 10 cigarros por
dia, como mostra o :
deslocamento do ponto A Ndmero de cigarros
para o ponto B. Por outro fumados diariamente
lado, se um imposto
aumenta o preco dos
cigarros, a curva de (b) Movimento ao longo da curva de demanda
demanda nao se desloca.
O que observamos é um
movimento em direcdo a
outro ponto da curva de
demanda. No painel (b),
quando o preco aumenta de
US$ 2 para US$ 4, a
quantidade demandada cai
de 20 para 12 cigarros por
dia, o que é mostrado pela
passagem do ponto A
para o ponto C.

b,

Numero de cigarros
fumados diariamente

Agora nos voltaremos para o outro lado do mercado e observaremos o com-
quantidade oferecida portamentodosvendedores. A quantidade oferecida de qualquer bem ou ser-
quantidade de um bem ou vigo € a quantidade que os vendedores estdo dispostos e podem vender. Mais
servigo que os vendedores uma vez, para concentrar o foco de nossa analise, consideremos o mercado de
querem e podem vender sorvetes e os fatores que determinam a quantidade oferecida.



CAPiTULO 4 AS FORGAS DE MERCADO DA OFERTA E DA DEMANDA 75

DETERMINANTES DA OFERTA INDIVIDUAL

Imagine que vocé administra a Sorvete do Estudante, empresa que produz e
vende sorvetes. O que determina a quantidade que vocé esta disposto a pro-
duzir e colocar a venda? Ha algumas respostas possiveis.

Prego O precodosorveteé um dos determinantes da quantidade oferecida.
Quando o prego do sorvete é alto, a venda de sorvete & lucrativa e, portanto, a
quantidade oferecida é grande. Sendo um vendedor de sorvete, vocé trabalha-
r4 muitas horas, comprara maquinas de fabricar sorvete e contratara muitos
funcionarios. Ao contrario, se o preco do sorvete for baixo, seu negécio sera
menos lucrativo e vocé produzira menos sorvete. Se 0 prego cair mais ainda,
vocé poderd achar mais conveniente encerrar as atividades da empresa e a
quantidade oferecida caira para zero.

Uma vez que a quantidade oferecida aumenta a medida que o prego au-
menta e cai quando o prego se reduz, dizemos que a quantidade oferecida se
relaciona positivamente com o preco do bem. A relagdo entre preco e quantidade
oferecida é chamada lei da oferta: tudo o0 mais mantido constante, quando o
preco de um bem aumenta, a quantidade oferecida do bem também aumenta.

lei da oferta
afirmagdo de que, tudo o

) mais mantido constante,
Prec¢o dos insumos Paraproduzirossorvetes, a Sorvete do Estudante  ; gyantidade oferecida do

utiliza vérios insumos: creme de leite, agticar, esséncias, maquinas para fabri-  pem aumenta quando
car sorvete, o prédio onde funciona a fabrica, o trabalho dos funciondrios que o seu preco aumenta
misturam os ingredientes e operam as maquinas. Quando o prego de um ou

mais desses insumos aumenta, a produgao de sorvete se torna menos lucrativa

e a empresa oferecera menos sorvete. Se 0 preco dos insumos subir demais,

pode ser preferivel fechar a fabrica e nao oferecer nenhum sorvete. Portanto, a

quantidade oferecida se relaciona negativamente com 0 prego dos insumos

usados na sua fabricagao.

Tecnologia A tecnologia para transformar insumos em sorvete é outro
determinante da quantidade oferecida. A invencao da maquina de sorvetes
mecanizada, por exemplo, reduziu a quantidade de trabalho necesséria para
fabricar sorvete. Ao reduzir os custos da empresa, 0s avangos tecnologicos au-
mentam a quantidade de sorvete oferecida.

Expectativas A quantidade de sorvete que vocé oferece hoje pode de-
pender de suas expectativas quanto ao futuro. Por exemplo, se vocé espera
que o preco do sorvete aumente no futuro, vocé estocara parte do sorvete que
esta sendo produzido e oferecerd hoje menos sorvete.

ESQUEMA DE OFERTA E CURVA DE OFERTA

Observe agora como a quantidade oferecida varia com o preco, mantendo esquema de oferta
constantes os precos dos insumos, a tecnologia e as expectativas. A Tabela 4-4 quadro que mostra a relagdo
mostra a quantidade oferecida por Ben, um vendedor de sorvete, a varios pre- entre o preco de um bemea
¢os. Se o prego for inferior a US$ 1, Ben nao oferece nenhum sorvete. Amedida quantidade oferecida

que o prego sobe, ele oferece quantidades cada vez maiores. Este quadro se

chama esquema de oferta.




76 PARTE Il OFERTA E DEMANDA I: COMO FUNCIONAM OS MERCADOS

ESQUEMA DE
OFERTA DE BEN.

A curva de oferta mostra
a quantidade fornecida
a cada prego.

CURVA DE OFERTA
DE BEN. Esta curva de

oferta, que representa
graficamente o esquema de
oferta da Tabela 4-4, mostra
que a quantidade oferecida
do bem muda quando o
preco se altera. Como um
preco maior aumenta a
quantidade oferecida, a
curva de oferta se inclina
para cima.

curva de oferta

grdfico representando a relacio
entre o prego de uma
mercadoria e a quantidade
oferecida

PRECO DA CASQUINHA QUANTIDADE OFERECIDA DE
DE SORVETE CASQUINHAS DE SORVETE

$0,00
0,50
1,00
1,50
2,00
2,50
3,00

Qb W= OO

Preco da
casquinha
de sorvete

$3,00

|
12 Quantidade de
casquinhas de sorvete

A Figura 4-5 representa graficamente a relacao entre a quantidade de sor-
vete oferecida e o prego. A curva que relaciona prego e quantidade oferecida é
denominada curva de oferta. A curva de oferta se inclina para cima porque, ce-
teris paribus, um preco maior implica uma maior quantidade oferecida.

OFERTA DE MERCADO VERSUS OFERTA INDIVIDUAL

Da mesma forma que a demanda de mercado é o somatério das demandas de
todos os compradores, a oferta de mercado é o somatério das ofertas de todos
os vendedores. A Tabela 4-5 mostra os esquemas de oferta de dois produtores
de sorvete — Ben e Jerry. Qualquer que seja o preco, o esquema de oferta de
Ben nos mostra quanto sorvete Ben oferece, e o de Jerry nos mostra o quanto
este oferece. A oferta de mercado é o somatério das duas ofertas individuais.
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PRECO DA CASQUINHA .
DE SORVETE BEN JERRY MERCADO ESQUEMAS DE OFERTA
' INDIVIDUAIS E DE
$0,00 0 + 0 = 0 MERCADO.

0,50 0 0 0 A quantidade oferecida
1,00 1 0 1 no mercado é a soma das
1,50 2 2 4 quantidades fornecidas
2,00 3 4 7 por todos os vendedores.
2,50 4 6 10
3,00 5 8 13

A quantidade oferecida no mercado depende dos fatores que determi-
nam a quantidade oferecida pelos vendedores individuais: o prego do bem, os
precos dos insumos usados na produgao do bem, a tecnologia disponivel e as
expectativas. Além disso, a oferta de mercado depende do ntimero de vende-
dores. (Se Ben ou Jerry saissem do ramo dos sorvetes, a quantidade oferecida
no mercado cairia.) Os esquemas de oferta da Tabela 4-5 mostram o que acon-
tece com a quantidade oferecida quando o prego varia enquanto todos os de-
mais fatores que determinam a quantidade oferecida sao mantidos constantes.

A Figura 4-6 mostra as curvas de oferta correspondentes aos esquemas de
oferta da Tabela 4-5. Como no caso das curvas de demanda, somamos horizon-
talmente para obter a curva de oferta de mercado. Em outras palavras, para
chegar a quantidade oferecida total, a qualquer prego, somamos as quantida-
des individuais, representadas no eixo horizontal das curvas de oferta indivi-
duais. A curva de oferta de mercado nos mostra que a quantidade oferecida to-
tal varia com as variagdes do prego do bem.

DESLOCAMENTOS DA CURVA DE OFERTA

Suponha que o prego do agticar cai. Como ¢ que esta mudanca afetaa oferta de
sorvete? Como o acticar é um dos insumos utilizados na produgéo de sorvete,
a queda nos pregos do agticar torna as vendas de sorvete mais lucrativas. Isto
aumenta a oferta de sorvete: a qualquer prego dado, os vendedores estao dis-
postos agora a produzir quantidades maiores. Portanto, a curva de oferta de
sorvete se desloca para a direita.

Sempre que qualquer um dos determinantes da oferta (exceto o prego) se
alterar, a curva de oferta se desloca. Como mostra a Figura 4-7, qualquer mu-
danca que aumentar a quantidade oferecida a qualquer prego desloca a curva
de oferta para a direita. Analogamente, qualquer mudanca que reduzir a quan-
tidade oferecida a qualquer prego desloca a curva de oferta para a esquerda.

A Tabela 4-6 lista as variaveis que determinam a quantidade oferecida ao
mercado e como uma mudanca na variavel afeta a curva de oferta. Mais uma
vez, o preco desempenha um papel especial na tabela. Como o prego € registra-
do no eixo vertical da representagdo grafica da curva da oferta, uma variagao
do prego ndo desloca a curva mas constitui um movimento ao longo dela. Ja
quando ha variagao no prego dos insumos, na tecnologia, nas expectativas ou
no niimero de vendedores, a quantidade oferecida a cada prego varia; isso € re-
presentado por um deslocamento da curva de oferta.

Em resumo, a curva de oferta mostra o que acontece com a quantidade oferecida
de um bem quando seu prego varia, mantendo constantes todos os outros determinan-
tes da oferta. Quando um desses determinantes muda, a curva de oferta se desloca.
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DETERMINANTES

DA OFERTA.

Este quadro lista as
varidveis que podem
influenciar a quantidade
ofertada em um mercado.
Observe o papel especial
desempenhado pelos
precos: uma variagao nos
precos representa um
movimento ao longo da
curva de oferta enquanto
uma alteragdo em qualquer
das demais variaveis
desloca a curva de oferta.

Oferta de Ben I Oferta de Jerry
Preco da Prego da
casquinha casquinha
de sorvete de sorvete
$3,00 $3,00
2,50 2,50
2,00 2,00
1,50 1,50
1,00 1,00
0,50 050 —
I N N A A T TN N Y B | I T N T [N |
0123 45¢6 7 8 910112 Quantidade de 01 23 456 7 8 910 1112 Quantidade de
casquinhas de sorvete casquinhas de sorvete

VARIAVEIS QUE AFETAM A
QUANTIDADE OFERECIDA UMA ALTERACAO NESTA VARIAVEL
Preco Representa um movimento ao
longo da curva de oferta
Prego dos insumos Desloca a curva de oferta
Tecnologia Desloca a curva de oferta
Expectativas Desloca a curva de oferta )
Ntumero de vendedores Desloca a curva de oferta

TESTE RAPIDO  Liste os determinantes da oferta de pizza. ¢ Dé um
exemplo do esquema de oferta de pizza e plote a curva de oferta respectiva.
+ Dé um exemplo de algo que deslocaria essa curva de oferta. ¢ Uma varia-
¢do no prego da pizza deslocaria a curva de oferta?

Depois de ter analisado a oferta e a demanda em separado, vamos combina-las
para observar como elas determinam a quantidade de um bem vendida ao
mercado e seu prego.
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OFERTA DE MERCADO

Demanda de mercado
T
— Preco da COMO SOMA DAS
casquinha OFERTAS INDIVIDUALIS.
de sorvete A curva de oferta de

mercado é obtida mediante
o somatério horizontal das
curvas de oferta individuais.
Ao preco de US$ 2, Ben
oferece 3 casquinhas de
sorvete e Jerry oferece 4.
A quantidade oferecida ao
mercado a esse prego é de
7 casquinhas de sorvete.

$3,00

I P I Y P R 23 [ 17 [
10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 Quantidade de
(=3+4) casquinhas de sorvete

o

—

N
@ f—
-
o
o
-
0 |—
O [

Preco da

casquinha Curva de oferta, S,
de sorvete Curva de DESLOCAMENTOS DA

oferta, S, - CURVA DE OFERTA.
Qualquer alteracao que
aumentar a quantidade que
os vendedores desejam
produzir a um prego dado
desloca a curva de oferta
para a direita. Qualquer
alteracao que diminuir a
quantidade que os
vendedores desejam
produzir a um prego dado
desloca a curva de oferta
para a esquerda.

0 Quantidade de
casquinhas de sorvete

EQUILIBRIO

A Figura 4-8 mostra as curvas de oferta e demanda em um mesmo gréfico.
Observe que ha um ponto em que as curvas se cruzam; este ponto € chamado
de equilibrio de mercado. O prego no qual as curvas se cortam € o prego de
equilibrio e a quantidade, a quantidade de equilibrio. Neste exemplo o prego  Situagao em que a oferta
de equilibrio é de US$ 2/casquinha de sorvete e a quantidade de equilibrioé ¢4 demanda coincidem
de 7 casquinhas de sorvete.

equilibrio
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pregco de equilibrio
preco que iguala oferta e
demanda

quantidade

de equilibrio

a quantidade oferecida e a
quantidade demandada
registradas na situagio
em que oferta e demanda
coincidem

excesso de oferta
situagdo em que a quantidade
oferecida é maior do que a
quantidade demandada

escassez
situacdo em que a quantidade
demandada é maior do que a
quantidade oferecida

O EQUILIBRIO DA OFERTA
E DA DEMANDA.

O equilibrio se encontra
onde as curvas de oferta e
de demanda se cruzam. Ao

preco de equilibrio, a
quantidade oferecida é igual
a quantidade demandada.
Neste caso o preco de
equilibrio é de US$ 2: a este
prego sao oferecidas

7 casquinhas de sorvete

e sdo demandadas 7
casquinhas de sorvete.

OFERTA E DEMANDA I: COMO FUNCIONAM OS MERCADOS

O dicionario define a palavra equilibrio como a situagdo em que vérias
forgas sdo iguais — e isso também descreve um equilibrio de mercado. Ao
prego de equilibrio, a quantidade do bem que os compradores desejam e podem com-
prar é exatamente igual a quantidade que os vendedores desejam e podem vender. O
preco de equilibrio é as vezes chamado de preco de ajustamento do mercado
porque a este prego todo o mercado foi atendido: os compradores compra-
ram o que desejavam comprar e os vendedores venderam o que desejavam
vender.

As agdes de compradores e vendedores conduzem naturalmente o mer-
cado em direcao ao equilibrio. Para ver por que isto acontece, considere o que
ocorre quando o prego de mercado nao é igual ao prego de equilibrio.

Para comegar, suponha que o preco de mercado se encontra acima do
prego de equilibrio, como no painel (a) da Figura 4-9. Ao preco de US$ 2,50 por
casquinha de sorvete, a quantidade oferecida (10 casquinhas) é superior a
quantidade demandada (4 casquinhas). Ha um excesso de bem: os fornecedo-
res ndo conseguem vender tudo o que desejam ao prego corrente. Esta situagdo
€ denominada excesso de oferta. Quando hé excesso de oferta no mercado de
sorvetes, por exemplo, os vendedores véem seus congeladores abarrotados de
sorvete que gostariam de vender mas nao conseguem. Eles respondem ao ex-
cesso de oferta reduzindo seus pregos. E os precos continuam a cair até que o
mercado atinja o equilibrio.

Suponha agora que o preco de mercado se encontre abaixo do preco de
equilibrio como no painel (b) da Figura 4-9. Neste caso, o preco é de US$ 1,50
cada casquinha de sorvete e a quantidade demandada supera a quantidade
oferecida. Ha escassez de bens: os compradores, ao preco vigente, ndo conse-
guem comprar tudo o que desejam. Esta situagao é denominada escassez. Qu-
ando ocorre escassez no mercado de sorvete, por exemplo, os compradores fa-
zem longas filas para poder comprar as poucas casquinhas disponiveis. Em
vista dos muitos compradores atrds de poucos bens, os vendedores respon-

Prego da
casquinha
de sorvete

Demanda

Quantidade de
casquinhas de sorvete
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(a) Excesso de oferta

Preco da
casquinha
de sorvete

Quantidade de
casquinhas de sorvete

(b) Excesso de demanda

Prego da

casquinha
de sorvete

dem 2 escassez aumentando os precos sem prejuizo das vendas. Enquanto os
pregos sobem, o mercado se move em direcdo ao equilibrio.

Portanto, as atividades dos muitos compradores e vendedores conduzem
automaticamente o mercado em diregao ao prego de equilibrio. Uma vez que o
mercado alcanca seu ponto de equilibrio, todos os compradores e vendedores
estdo satisfeitos e ndo ha pressdes, para cima ou para baixo, sobre os pregos. A
rapidez com que os pregos atingem seu nivel de equilibrio difere de mercado

MERCADOS FORA DO
EQUILIBRIO. No painel (a),
ha excesso de produto.
Como o prego de US$ 2,50
esta acima do preco de
equilibrio, a quantidade
oferecida (10 casquinhas de
sorvete) é superior a
quantidade demandada (4
casquinhas). Os ofertantes
tentam aumentar as vendas
reduzindo os precos e isso
conduz os precos a seu nivel
de equilibrio. No painel (b)
ha escassez de produto.
Como o preco de mercado,
US$ 1,50, esta abaixo do
preco de equilibrio, a
quantidade demandada
(10 casquinhas de sorvete) é
maior do que a quantidade
ofertada (4 casquinhas).
Como muitos compradores
estdo atrds de poucos bens,
os ofertantes podem tirar
partido da escassez
aumentando os pregos.
Portanto, em ambos os
casos, o ajustamento dos
precos conduz o mercado
em dire¢do ao equilibrio
entre oferta e demanda.
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lei da oferta

e da demanda
afirmacdo de que o preco de
qualquer bem se ajusta de
forma a equilibrar a oferta
e a demanda desse bem

“"CONFIE EM MM, HAROLD.
NAOE OFERTA OU DEMANDA
E OFERTA E DEMANDA”

para mercado, dependendo da velocidade de ajustamento dos precos. Em
muitos mercados livres, contudo, excesso e escassez sao apenas tempordrios,
porque 0s pregos se movem rumo aos niveis de equilibrio. De fato, este feno-
meno é tao difundido que freqiientemente € denominado lei da oferta e da de-
manda: o prego de qualquer bem se ajusta de forma a equilibrar a oferta e a de-
manda desse bem.

TRES PASSOS PARA ANALISAR ALTERAGOES
DO EQUILIBRIO

Vimos até agora como a oferta e a demanda determinam, em conjunto, o equi-
librio de mercado, o que, por sua vez, determina o preco do bem e a quanti-
dade que os compradores adquirem e os vendedores produzem. Natural-
mente, preco e quantidade de equilibrio dependem da posigdo das curvas
de oferta e de demanda. Quando algum fato desloca uma dessas curvas, o
equilibrio do mercado se altera. A analise de tais mudangas é chamada estd-
tica comparativa porque envolve a comparagao entre um equilibrio antigo e
um equilibrio novo.

Ao analisar como algum evento afeta 0 mercado procedemos em trés eta-
pas. Primeira, verificamos se o fato desloca a curva de oferta, a curva de de-
manda ou, em alguns casos, ambas as curvas. Segunda, verificamos se a cur-
va se desloca para a direita ou para a esquerda. Terceira, usamos o diagrama
da oferta e demanda para examinar como o deslocamento afeta prego e quan-
tidade de equilibrio. A Tabela 4-7 resume as trés etapas. Para mostrar como
esta receita é usada, vejamos varios fatos que poderiam afetar o mercado de
sorvetes.

EXEMPLO: UMA MUDANCA NA DEMANDA Suponha que em
um determinado verao faca muito calor. Como isto afetaria o mercado de sor-
vetes? Para responder sigamos as trés etapas.

1. Ocalor afeta a curva alterando o desejo por sorvete das pessoas. Isto é, o cli-
ma altera a quantidade de sorvete que as pessoas desejam consumir a qual-
quer prego. A curva de oferta permanece inalterada porque o clima nao afe-
ta diretamente as empresas que vendem sorvete.
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1. Decidir se o evento interfere na curva de oferta ou de demanda (ou em

ambes). UM PROGRAMA EM
TRES ETAPAS PARA

o . FAZER ESTATICA

2. Decidir em qual direcdo a curva se desloca. COMPARATIVA.

3. Usar o diagrama de oferta e demanda para ver como o deslocamento
altera o equilibrio.

2. Como com o calor aumenta o consumo de sorvete, a curva de demanda se
desloca para a direita. A Figura 4-10 mostra este aumento na demanda
como sendo o deslocamento da curva de demanda de D; para D,. Este des-
locamento indica que a quantidade de sorvete consumido é maior qual-
quer que seja O prego.

3. Como mostra a Figura 4-10, o aumento na demanda aumenta o prego de
equilibrio de US$ 2 para US$2,50 e a quantidade de equilibrio de 7 para 10
casquinhas. Em outras palavras, o clima quente aumenta o preco do sorve-
te e a quantidade de sorvete vendido.

DESLOCAMENTOS DAS CURVAS VERSUS MOVIMENTOS
AO LONGO DAS CURVAS Observe que quando o calor impulsiona
o0 aumento dos pregos do sorvete, a quantidade de sorvete oferecida pelas em-
presas aumenta, embora a curva de oferta se mantenha a mesma. Neste caso 0s
economistas dizem que ocorreu um aumento da “quantidade oferecida” mas
ndo uma alteragdo na “oferta”.

Preco da
casquinha COMO UM AUMENTO NA

de sorvete ' DEMANDA AFETA O
EQUILIBRIO. Um fato que
provoque um aumento na
quantidade demandada a

qualquer prego dado desloca
a curva de demanda para a

Novo equilibrio direita. O prego e a
quantidade de equilibrio

aumentam. Neste exemplo,
um verdo anormalmente

quente leva os
consumidores a demandar
mais sorvete. A curva de
demanda se desloca de D;
para D, , o que provoca um
aumento no prego de
equilibrio de US$ 2 para

US$ 2,50 e a quantidade de

equilibrio de 7 para 10
casquinhas.

Equilibrio
inicial

Quantidade de
casquinhas de sorvete
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COMO UMA REDUCAO
NA OFERTA AFETA O
EQUILIBRIO. Um fato que
provoque uma redugao na
quantidade oferecida a
qualquer prego dado desloca
a curva de oferta para a
esquerda. O preco de
equilibrio aumenta e a
quantidade de equilibrio cai.
Neste exemplo, um
terremoto leva os
produtores a oferecer menos
sorvete. A curva de oferta se
desloca de S; para S, , o que
provoca um aumento no
preco de equilibrio de
US$ 2 para US$ 2,50 e a
quantidade de equilibrio de
7 para 4 casquinhas.

OFERTA E DEMANDA I: COMO FUNCIONAM OS MERCADOS

Preco da
casquinha
de sorvete

Novo equilibrio

Equilibrio inicial

Quantidade de
casquinhas de sorvete

“Oferta” é uma expressao que se refere a posicao da curva de oferta, en-
quanto “quantidade oferecida” se refere ao quantitativo que as empresas dese-
jam vender. Neste exemplo, a oferta nao se altera porque o clima nao muda a
vontade das empresas de vender a um dado prego. Ja o clima quente altera o
desejo dos consumidores de comprar qualquer que seja o preco e, portanto,
desloca a curva de demanda. O aumento da demanda provoca o aumento nos
precos de equilibrio. Quando o prego aumenta, a quantidade oferecida cresce.
Este aumento na quantidade oferecida é representado pelo movimento ao lon-
go da curva de oferta.

Em resumo, um deslocamento da curva de oferta é denominado “alte-
racio na oferta” e um deslocamento da curva de demanda é denominado
“alteracdo na demanda”. Um movimento 4o longo de uma dada curva de
oferta é chamado “alteracao na quantidade oferecida” e um movimento ao
longo de uma dada curva de demanda é chamado “alteragao na quantidade
demandada”.

EXEMPLO: UMA MUDANGCA NA OFERTA Suponha que, num ou-
tro verio, um terremoto destréi vérias fabricas de sorvete. Como este aconteci-
mento afetar4 o mercado de sorvetes? Mais uma vez, para responder a pergun-
ta, seguiremos os trés passos.

1. Oterremoto afeta a curva de oferta. Ao reduzir o nimero de vendedores, 0
terremoto altera a quantidade de sorvete que as empresas produzem e ven-
dem a um prego dado qualquer. A curva de demanda permanece inaltera-
da porque o terremoto nao muda diretamente a quantidade de sorvete que
as pessoas desejam comprar.

2. A curva de oferta se desloca para a esquerda porque, a qualquer preco, a
quantidade total de sorvete que as empresas desejam e podem vender é
menor. A Figura 4-11 ilustra esta redugao na oferta como sendo um deslo-
camento da curva de oferta de S; para S,
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3. Como mostra a Figura 4-11, o deslocamento da curva de oferta provoca um
aumento do preco de equilibrio de US$ 2 para US$ 2,50 e reduz a quantida-
de de equilibrio de 7 para 4 casquinhas de sorvete. Em conseqiiéncia do ter-
remoto, o preco do sorvete aumenta e a quantidade vendida diminui.

EXEMPLO: UMA MUDANCGCA SIMULTANEA NA OFERTA E
NA DEMANDA Agoraimaginemos que a onda de calor e o terremoto ocor-
ram simultaneamente. Para analisar esta combinagao de circunstancias segui-
Temos, mais uma vez, os trés passos.

1. Verificamos que ambas as curvas se deslocam. A onda de calor afeta a cur-
va de demanda porque altera a quantidade de sorvete que as pessoas dese-
jam adquirir, a qualquer prego. Ao mesmo tempo, o terremoto altera a cur-
va de oferta porque muda a quantidade de sorvete que as empresas dese-
jam vender, a qualquer prego.

2. As curvas se deslocam na mesma diregdo em que se movimentaram nas
analises anteriores: a curva de demanda se desloca para a direita e a curva
de oferta, para a esquerda. A Figura 4-12 ilustra estes deslocamentos.

3. Como mostra a Figura 4-12, ha dois resultados possiveis, dependendo da
extensao relativa dos deslocamentos da demanda e da oferta. No painel (a)
a demanda aumenta significativamente, enquanto a reducdo da oferta é
bastante pequena e a quantidade de equilibrio também aumenta. No pai-
nel (b) ocorre o oposto, a oferta se reduz substancialmente enquanto a de-
manda aumenta ligeiramente e a quantidade de equilibrio diminui. Por-
tanto, estes fatos certamente aumentam o prego do sorvete, mas seu impac-
to sobre a quantidade de sorvete vendido é ambiguo.

NENHUMA UM UMA
MUDANCA AUMENTO REDUCAO O QUE ACONTECE AO
NA OFERTA DA OFERTA DA OFERTA PRECO E A QUANTIDADE
o QUANDO A OFERTA OU A
NENHUMA MUDANCA NA DEMANDA P igual P cai P aumenta DEMANDA SE DESLOCAM?
Qigual Qaumenta Q cai
UM AUMENTO DA DEMANDA Paumenta P ambiguo P aumenta
Qaumenta Q aumenta Q ambigua
UMA REDUCAO DA DEMANDA P cai P cai P ambiguo
Q cai Q ambigua Q cai

RESUMO. Acabamos de ver trés exemplos do uso das curvas de oferta e
demanda para analisar uma varia¢ao do equilibrio. Sempre que um fato deslo-
ca a curva de oferta, a curva de demanda, ou talvez ambas as curvas, vocé
pode aplicar essas ferramentas para prever como o fato alterara a quantidade
vendida no equilibrio e o preco ao qual é vendida. A Tabela 4-8 mostra o resul-
tado previsto para qualquer combina¢ao de deslocamentos das duas curvas.
Para assegurar-se de ter entendido como aplicar as ferramentas da oferta e da
demanda, pegue alguns casos da tabela e veja se pode explicar para vocé mes-
mo por que ocorrera o previsto na tabela.
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DESLOCAMENTO D AS (a) O prego aumenta, a quantidade aumenta
CURVAS DE OFERTA E DE Prego da
DEMANDA. Aqui casquinha

observamos um aumento na de sorvete

demanda e uma reducao da
oferta que ocorrem
simultaneamente. No painel
(a), o prego de equilibrio
sobe de P; para P, e a
quantidade de equilibrio
aumenta de Q; para Q,.
No painel (b), o preco de
equilibrio sobe de P; para
P, mas a quantidade de

equilibrio se reduz de : \ D,
Q; para Qy. ™ Equilibrio inicial

Novo
equilibrio

Quantidade de
casquinhas de sorvete

b) O prego aumenta, a quantidade diminui

Novo equilibrio

Equilibrio inicial

Quantidade de
casquinhas de sorvete

TESTE RAPIDO  Analise 0 que ocorre com o mercado de pizza quando
o preco dos tomates aumenta. ¢ Analise o que ocorre com o mercado de piz-
za se o preco do hamburguer cai.
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DOS JORNAIS

Mie natureza desloca
a curva de oferta

De acordo com nossa analise, um desastre natu-
ral, que reduz a oferta, reduz a quantidade vendi-
da e aumenta o preco. Eis um exemplo recente.

FRENTE FRIA CASTIGA A CALIFORNIA
DURANTE QUATRO DIAS: SAFRA
DEVASTADA; AUMENTO NO PREGO
DOS CiTRICOS

TODD S. PURDUM

Uma brutal g;veada que perdurou quatro dias
destruiu mais de um tergo da safra anual de citri-
cos na Califérnia, causando prejuizos de meio bi-
lhao de dodlares e levantou a perspectiva de que os
precos da laranja tripliquem semana que vem nos
supermercados.

Por todo o estado, o ar seco e frio vindo do
Golfo do Alasca fez com que as temperaturas fi-

cassem abaixo de zero a partir de segunda-feira
na rica regido agricola do Central Valley — o pior
periodo de frio desde os dez dias de geada de
1990. Os agricultores procuraram usar seus equi-
pamentos de irrigacdo para manter as arvores
quentes, mas as autoridades consideram que o
prejuizo tenha sido quase que total e que prova-
velmente metade da produgao estadual de laranja
tenha se perdido...

A Califérnia produz algo em torno de 80%
da producao de laranja destinada ao consumo in
natura e 90% dos limdes, e os atacadistas afirma-
ram que os pregos da frutano varejo podem tripli-
car nos proximos dias. Certamente o prego dos li-
moes aumentard também, mas o prego do suco de
laranja devera se menos afetado porque a maior
parte da laranja para a industria é produzida na
Flérida.

Em alguns mercados californianos, os ataca-
distas constataram que o preco da laranja-de-um-
bigo aumentou para US$ 1,80 o quilo na quar-
ta-feira em comparagdo com os US$ 0,70 da vés-
pera.

FONTE: The New York Times, 25 de dezembro de 1998, p. Al.
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Este capitulo analisou a oferta e a demanda em um tinico mercado. Embora a
discussao tenha sido centrada em torno do mercado de sorvetes, as ligdes aqui
expostas se aplicam a maioria dos outros mercados. Sempre que vocé for a
uma loja comprar qualquer coisa, estard contribuindo para a demanda desse
item. Sempre que vocé procurar um emprego, estara contribuindo para a ofer-
ta de servicos de mao-de-obra. Como a demanda e a oferta sdo fendmenos eco-
ndmicos tdo abrangentes, o modelo da oferta e da demanda é um poderoso
instrumento de analise. Nos capitulos seguintes recorreremos seguidamente a
esse modelo.

Um dos Dez Principios de Economia apresentados no Capitulo 1 € o de que
os mercados sdo, em geral, uma boa forma de organizar a atividade econOmi-
ca. Embora ainda seja muito cedo para julgar se os resultados do mercado sao
bons ou ruins, neste capitulo comegamos a ver como os mercados funcionam.
Em qualquer sistema econdmico, 0s recursos escassos tém que ser alocados en-
tre usos que competem entre si. As economias de mercado controlam as forgas
da oferta e da demanda para servir a este fim. Oferta e demanda determinam,
em conjunto, os precos dos diferentes bens e servigos da economia; os pregos,
por sua vez, sdo sinais que orientam a alocagdo dos recursos.

Por exemplo, imagine a alocacao de terrenos a beira-mar. Como os terre-
nos sao limitados, nem todos podem usufruir o luxo de morar na praia. Quem
fica com este recurso? A resposta é: quem quiser pagar o prego. O prego dos
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“Dois dodlares...”

“ e setenta e cinco centavos.”

terrenos a beira-mar se ajusta até que a quantidade de terrenos demandada
seja exatamente igual a quantidade oferecida. Assim, nas economias de merca-
do, os pregos sd0 0 mecanismo que raciona 0s recursos escassos.

Da mesma forma, os pregos determinam quem produz cada bem e quan-
to é produzido. Por exemplo, imagine a agricultura. Como necessitamos deali-
mentos para sobreviver, é crucial que algumas pessoas trabalhem na agricul-
tura. O que é que determina quem ¢ agricultor e quem nao €? Em uma econo-
mia livre ndo ha um érgao de planejamento tomando essa decisao e asseguran-
do uma oferta adequada de alimentos. Em lugar disso, a alocagao de trabalha-
dores para a agricultura é feita com base nas decisdes de emprego de milhdes
de trabalhadores. Este sistema descentralizado funciona bem porque essas de-
cisdes dependem dos pregos. Os precos dos alimentos e os salarios dos traba-
lhadores rurais (o preco de seu trabalho) se ajustam para que um niimero sufi-
ciente de pessoas decida trabalhar na agricultura.

Se alguém nunca viu uma economia de mercado em acao, a idéia pode pa-
recer absurda. As economias sdo grandes grupos de pessoas envolvidas em
muitas atividades interdependentes. O que impede que as decisdes tomadas
de forma descentralizada degenerem em caos? O que coordena as agdes de mi-
lhares de pessoas com suas varias habilidades e desejos? O que assegura que 0
que precisa ser feito seja, de fato, feito? A resposta, em uma palavra, sao os
precos. Se as economias de mercado sdo guiadas por uma mao invisivel, como
disse Adam Smith, entdo o sistema de precos € a batuta que essa mao invisivel
utiliza para reger a orquestra econdmica.
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Os economistas utilizam o modelo da oferta e
da demanda para analisar mercados concorren-
ciais. Em um mercado concorrencial héd muitos
compradores e vendedores, cada um dos quais
tem muito pouca influéncia sobre os pregos de
mercado.

A curva de demanda mostra que a quantidade
demandada de um bem depende do preco. De
acordo com a lei da demanda, quando o prego do
bem cai, a quantidade demandada aumenta. Por-
tanto, a curva da demanda se inclina para baixo.

Além do prego, outros determinantes da quanti-
dade demandada sdo a renda, 0s gostos, as ex-
pectativas e os pregos de bens substitutos e com-
plementares. Se algum de estes elementos muda,
a curva da demanda se desloca.

A curva de oferta mostra que a quantidade ofereci-
da de um bem depende do prego. De acordo coma
lei da oferta, quando o prego do produto aumenta,
a quantidade oferecida também aumenta. Portan-
to, a curva de oferta se inclina para cima.

Além do preco, outros determinantes da quanti-
dade oferecida sido os pregos dos insumos, a tec-
nologia e as expectativas. Se algum de estes ele-
mentos muda, a curva da oferta se desloca.

@ A intersecao das curvas de oferta e demanda de-
termina o equilibrio do mercado. Ao prego de
equilibrio, quantidades oferecidas e demanda-
das sao iguais.

O comportamento de compradores e vendedo-
res conduz, naturalmente, os mercados em dire-
cao ao equilibrio. Quando o prego de mercado
esta acima do ponto de equilibrio, ha uma falta
do bem que pressiona os precos para sua queda.
Quando o prego de mercado estéd abaixo do pon-
to de equilibrio, ha uma escassez que pressiona
0s precos para seu aumento.

Para analisar como qualquer acontecimento in-
flui sobre o mercado, usamos o diagrama da
oferta e demanda para verificar como o aconteci-
mento afeta preco e quantidade de equilibrio.
Para tanto, seguimos trés etapas. Primeira, deci-
dimos qual das curvas, de oferta ou de deman-
da, é deslocada em fungéao do acontecimento. Se-
gunda, verificamos em que diregdo a curva se
desloca. Terceira, comparamos o novo equilibrio
com o anterior. :

Nas economias de mercado, 0s pregos sdo sinais
que orientam as decisoes econdmicas e assim
alocam os recursos escassos. Para cada um dos
bens da economia, o prego assegura que oferta e
demanda se igualem. O prego de equilibrio de-
termina o quanto os compradores compram € O
quanto os produtores vendem.

mercado, p. 66

mercado competitivo, p. 66
quantidade demandada, p. 67
lei da demanda, p. 68

bem normal, p. 68

bem inferior, p. 68

bens substitutos, p. 68

bens complementares, p. 68
esquema de demanda, p. 69
curva de demanda, p. 69

ceteris paribus, p. 70
quantidade oferecida, p. 74

lei da oferta, p. 75

esquema de oferta, p. 75

curva de oferta, p. 76
equilibrio, p. 79

preco de equilibrio, p. 80
quantidade de equilibrio, p. 80
excesso de oferta, p. 80
escassez, p. 80

lei da oferta e da demanda, p. 82
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O que é um mercado competitivo? Descreva bre-
vemente outros tipos de mercado.

O que determina a quantidade de um bem de-
mandada pelos compradores?

O que sdo esquema de demanda e curva de de-
manda, e como eles se relacionam? Por que a cur-
va de demanda se inclina para baixo?

Uma mudanga nos gostos dos consumidores
provoca um movimento ao longo da curva de
demanda ou um deslocamento da curva de de-
manda? E uma variag¢do no prego?

A renda de Popeye cai e, em conseqiiéncia, ele
compra mais espinafre. O espinafre é um bem in-
ferior ou normal? O que acontece com a curva de
demanda por espinafre de Popeye?

O que determina a quantidade de um bem ofere-
cida pelos vendedores?

10.

11.

O que sdo esquema de oferta e curva de oferta, e
como eles se relacionam? Por que a curva de
oferta se inclina para cima?

Uma alteragao na tecnologia produtiva provoca
um movimento ao longo da curva de oferta ou
um deslocamento da curva de oferta? E uma va-
riag@o no prego?

Defina equilibrio de mercado. Descreva as for-
cas que conduzem um mercado em diregdo ao
equilibrio.

Cerveja e pizza sdo complementares porque
freqiientemente sao desfrutadas na mesma oca-
sido. Quando o preco da cerveja aumenta, o que
acontece, no mercado de pizza, com a oferta, a
demanda, a quantidade oferecida, a quantidade
demandada e o prego?

Descreva o papel dos pregos nas economias de
mercado.

Explique cada uma das declaracbes a seguir
usando os diagramas de oferta e demanda.

a. Quando uma frente fria atinge a Flérida, o
preco do suco de laranja aumenta em todos
os supermercados do pais.

b. Todo verdo, quando comega o calor na Nova
Inglaterra, o preco das diarias de hotel nos
locais de veraneio do Caribe despenca.

¢. Quando irrompe uma guerra no Oriente Mé-
dio, o prego da gasolina aumenta e o prego
do Cadillac usado cai.

“Um aumento na demanda por notebooks aumen-
ta a quantidade demandada, mas nao a quanti-
dade oferecida.” A frase é verdadeira ou falsa?
Explique.

Considere o mercado de minivans. Para cada um
dos fatos citados abaixo, identifique que deter-
minantes da demanda ou da oferta sdo afetados.
Indique também se ha aumento (ou reducao) da
oferta e da demanda.

a. As pessoas decidem ter mais filhos.

b. Uma greve de metalirgicos provoca aumen-
to nos precos do ago.

4.

5.

c. Osengenheiros desenvolvem novas maquinas
automatizadas para a produgao de minivans.

d. O preco das camionetes aumenta.

e. Uma queda nas bolsas de valores reduz a ri-
queza das pessoas.

Na década de 1990, os avangos tecnoldgicos re-
duziram o custo dos chips de computador.
Como, em sua opinido, isso afetou o mercado de
computadores? E de software? E de maquinas de
escrever?

Mostre, utilizando diagramas de oferta e deman-
da, o efeito dos acontecimentos listados a seguir
sobre o mercado de camisetas:

a. Um furacdo na Carolina do Sul prejudica a
safra de algodao.

b. O prego das jaquetas de couro cai.

c. Todas as escolas passam a exigir uniforme
adequado para a ginastica matinal.

d. Novas maquinas de tecelagem sao inventadas.

Suponha que no ano 2000 o nimero de nasci-
mentos registre um aumento temporario. Como
este fato afetaria o preco dos servigos de babas
em 2005 e em 2015? (Dica: criangas de cinco anos
necessitam de babds, enquanto as de quinze anos
ja podem cuidar de criangas.)
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7. O ketchup é um complemento (e um tempero)

do cachorro-quente. Se o preco do cachorro-
quente aumenta, o que acontece com o mercado
de ketchup? E o de tomate? E o de suco de toma-
te? E o de suco de laranja?

. Oestudo de caso apresentado neste capitulo dis-
cutiu a tributacao sobre o fumo como método de
reduzir o tabagismo. Pense agora nos mercados
de outros derivados do tabaco como charutos e
fumo de mascar.

a. Estes produtos sido substitutos ou comple-
mentos em relacdo aos cigarros?

b. Mostre, usando um diagrama de oferta e de-
manda, o que acontece nos mercados de cha-
rutos e de fumo de mascar se aumenta o im-
posto sobre os cigarros.

c. Se os formuladores de politicas publicas de-
sejarem reduzir o consumo total de tabaco,
que politicas poderiam usar em conjunto
com o imposto sobre os cigarros?

. O mercado de pizza tem o seguinte esquema de
demanda e oferta:

QUANTIDADE QUANTIDADE
PRECO DEMANDADA OFERECIDA
$4 135 26
5 104 53
6 81 81
7 68 98
8 53 110
9 39 121

Represente graficamente as curvas de oferta e de
demanda. Quais sao, neste mercado, o pregoe a
quantidade de equilibrio? Se o preco vigente
neste mercado estivesse acima do prego de equi-
librio, o que o conduziria ao equilibrio? E se o
preco vigente estivesse abaixo do prego de equi-
librio?

10. Biscoitos de dgua e sal e requeijao cremoso

podem ser considerados bens complementa-
res, pois freqlientemente sao consumidos si-
multaneamente.

a. Observamos que o preco de equilibrio do
requeijao e a quantidade de equilibrio dos
biscoitos de agua e sal aumentaram. O que
poderia ter provocado esta alteracdo —
uma queda no preco da farinha ou uma
queda no preco do leite? Ilustre e explique
sua resposta.

11.

12.

b. Suponha, agora, que o prego de equilibrio do
requeijao aumentou mas a quantidade de
equilibrio dos biscoitos de agua e sal caiu. O
que poderia ter provocado esta alteracao —
um aumento no preco da farinha ou um au-
mento no prego do leite? Ilustre e explique
sua resposta.

Suponha que o prego dos ingressos dos jogos de
futebol de sua escola sejam determinados por
forgas de mercado. Os esquemas de demanda e
de oferta sdo os seguintes:

QUANTIDADE QUANTIDADE
PRECO DEMANDADA OFERECIDA
$4 10.000 8.000
8 8.000 8.000
12 6.000 8.000
16 4.000 8.000
20 2.000 8.000

a. Represente graficamente as curvas de oferta e
de demanda. Qual o aspecto incomum da cur-
va de oferta. Por que isto pode ser verdadeiro?

b. Quais o preco e a quantidade de equilibrio
dos ingressos?

¢. Suaescola planeja aumentar o niimero de va-
gas em cinco mil. Estes novos alunos terao o
seguinte esquema de demanda:

PRECO QUANTIDADE DEMANDADA
$4 4.000
8 3.000
12 2.000
16 1.000
20 0

Some agora os dois esquemas de demanda para
calcular o novo esquema de demanda de toda a
escola. Quais serdo os novos preco e quantidade
de equilibrio?

Um artigo do New York Times (18 de outubro de
1990) descreveu uma bem-sucedida campanha
de marketing da inddstria francesa de champa-
nhe. O artigo observou que “muitos executivos
ficaram abismados com os precos estratosféricos
do champanhe. Mas eles também temiam que
esses aumentos provocassem uma redugdo da
demanda, que poderia derrubar os pregos”.
Qual o equivoco dos executivos na andlise da si-
tuagao? [lustre graficamente sua resposta.




ELASTICIDADE E SUAS APLICACOES

Imagine que vocé seja um triticultor do Kansas. Como aufere toda sua renda a
partir da venda do trigo, vocé se esforga para tornar sua terra a mais produtiva
possivel. Vocé monitora o clima e as condicdes do solo, observa se ha sinais de
pragas ou doengas e se informa sobre os ultimos avangos da tecnologia agrico-
la. Vocé sabe que quanto mais trigo colher, mais podera vender e sua renda e
suas condigdes de vida serdao melhores.

Um dia a Universidade Estadual do Kansas anuncia uma grande desco-
berta. Os pesquisadores do departamento de agronomia desenvolveram um
novo hibrido de trigo que aumenta em 20% a producao do hectare plantado.
Como vocé reagiria a novidade? Usaria o novo hibrido? A nova semente me-
lhora ou piora sua situagao? Neste capitulo veremos que estas questdes podem
ter respostas surpreendentes. A surpresa advém da aplicagao da mais basica
das ferramentas econdmicas — oferta e demanda — ao mercado do trigo.

O capitulo anterior apresentou a oferta e a demanda. Em qualquer merca-
do competitivo, como o mercado do trigo, a curva de oferta com inclinagao as-
cendente representa o comportamento dos vendedores. O preco do produto se
ajusta para equilibrar as quantidades oferecidas e demandadas. Para aplicar
esta andlise basica a compreensao do impacto da pesquisa dos agronomos,
precisamos de mais uma ferramenta: o conceito de elasticidade. A elasticidade
mede a resposta dos compradores e vendedores as alteragdes nas condigdes do
mercado, permitindo-nos analisar a oferta e a demanda com maior precisao.




94 PARTE Il

elasticidade

medida da resposta da
quantidade demandada ou
da quantidade oferecida a
variagcoes em seus
determinantes

elasticidade-prego
da demanda

medida da intensidade da
resposta-da quantidade
demandada a alteragdes no
prego do bem, é calculada
como a variagdo percentual
da quantidade demandada
dividida pela variagdo
percentual do prego

OFERTA E DEMANDA |I: COMO FUNCIONAM OS MERCADOS

Quando estudamos os determinantes da demanda no Capitulo 4, observamos
que os compradores em geral demandam maiores quantidades de um bem
quando seu prego € baixo, quando suas rendas sao maiores ou quando os pre-
¢os dos bem complementares sao menores. Nossa analise da demanda foi qua-
litativa, ndo quantitativa. Isto €, observamos a dire¢ao do movimento da quan-
tidade demandada mas nao a dimensao da variacdo. Para medir a resposta da
demanda as altera¢es em seus determinantes, os economistas usam o concei-
to de elasticidade.

A ELASTICIDADE-PRECO DA DEMANDA
E SEUS DETERMINANTES

Alei da demanda afirma que uma queda no preco de um bem aumenta a quan-
tidade demandada. A elasticidade-preco da demanda mede o quanto a quan-
tidade demandada responde a variagdes no preco. Diz-se que a demanda de
um bem é elistica se a quantidade demandada responde substancialmente a
variagdes no prego. Diz-se que a demanda de um bem é ineldstica se a quantida-
de demandada responde ligeiramente a variagdes no preco.

O que determina se a demanda por um bem é eldstica ou inelastica?
Como a demanda por qualquer bem depende das preferéncias do consumidor,
a elasticidade-preco da demanda depende de um grande nimero de forcas
econdmicas, sociais e psicolégicas que moldam os desejos individuais. Contu-
do, com base na experiéncia, é possivel relacionar algumas regras gerais relati-
vas aos fatores que determinam a elasticidade-preco da demanda.

Necessidades versus supérfluos Os bens necessarios tendem a
ter demandas inelasticas. Quando o prego da consulta médica sobe, as pessoas
nao alteram drasticamente a freqiiéncia das visitas ao consultério, embora pos-
sam espaga-las um pouco. Por outro lado, quando o prego dos veleiros aumen-
ta, a quantidade demandada de veleiros cai substancialmente. A razio é que
para a maioria das pessoas consultas médicas sdo uma necessidade e velei-
ros, um supérfluo. Obviamente, a classificagdo de um bem como necessario
ou supérfluo ndo depende das propriedades intrinsecas do bem mas das pre-
feréncias do comprador. Para um velejador fanatico, com poucas preocupa-
¢Oes quanto a satde, os veleiros podem ser uma necessidade com demanda
inelastica e as consultas médicas, um supérfluo com demanda elastica.

Disponibilidade de substitutos préximos Bensquedispoem
de substitutos préximos tendem a ter uma demanda mais elastica porque é
mais facil para os consumidores trocar um bem por outro. Por exemplo, man-
teiga e margarina sao substitutos proximos. Um pequeno aumento no preco da
manteiga, supondo que o preco da margarina se mantenha constante, provoca
uma grande queda na quantidade de manteiga vendida. Por outro lado, como
0s 0v0s nao tém um substituto muito préximo, a demanda por ovos € prova-
velmente menos elastica do que a demanda por manteiga.

Definig¢do de mercado A elasticidade da demanda em qualquer
mercado depende de como sao tragados os limites do mercado. Mercados defi-
nidos de forma restrita tendem a ter uma demanda mais elastica do que merca-
dos definidos de forma ampla, uma vez que é mais facil encontrar substitutos
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proximos para bens definidos de forma restrita. Por exemplo, comida, uma ca-
tegoria ampla, tem uma demanda bastante ineldstica porque nao ha bons
substitutos para comida. Sorvete, uma categoria restrita, tem uma demanda
mais elastica porque é facil substituir o sorvete por outras sobremesas. O sor-
vete de baunilha, uma categoria muito mais restrita, tem uma demanda muito
elastica porque outros sabores de sorvete sao substitutos quase que perfeitos
para o sorvete de baunilha.

Horizonte temporal Osbenstendem a ter uma demanda mais elasti-
ca em longos horizontes temporais. Quando o preco da gasolina aumenta, a
demanda cai pouco nos primeiros meses. Com o passar do tempo, contudo, as
pessoas compram carros que consomem menos gasolina, passam a usar 0
transporte coletivo e se mudam para mais perto do local de trabalho. Em al-
guns anos, a quantidade demandada de gasolina cai substancialmente.

CALCULANDO A ELASTICIDADE-PRECO DA DEMANDA

Agora que ja apresentamos, em termos gerais, a elasticidade-preco da deman-
da, vejamos, com mais detalhe, como é calculada. Os economistas calculam a
elasticidade-preco da demanda como a variagao percentual da quantidade de-
mandada dividida pela variagao percentual do prego. Ou seja,

Elasticidade-preco  Variagao percentual da quantidade demandada
dademanda ~

Variacao percentual do preco

Por exemplo, suponha que um aumento de 10% no prego da casquinha de
sorvete provoque uma queda de 20% nas suas compras de sorvete. Calculamos
sua elasticidade-preco da demanda como

20 por cento _

Elasticidade-preco da demanda = 2

10 por cento

No exemplo, a elasticidade ¢ igual a 2, implicando que a variacao na
quantidade demandada é duas vezes maior do que a varia¢ao do prego.

Como a quantidade demandada de um bem se relaciona negativamente
com seu prego, a variagao percentual da quantidade terd sempre o sinal oposto
ao da variacao percentual do prego. No exemplo, a variagdo percentual do pre-
¢o é de 10% positivos (refletindo um aumento) e a variagao percentual da quan-
tidade demandada é de 20% negativos (refletindo uma redugao). Portanto, as
elasticidades-prego da demanda sdo as vezes representadas como nuimeros ne-
gativos. Neste livro adotaremos a pratica bastante comum de ignorar o sinal de
menos e representar todas as elasticidades como niimeros positivos. (Os mate-
maéticos se referem a valor absoluto.) Com esta convengao, uma alta elasticida-
de-preco implica uma grande resposta da quantidade as variag6es no prego.

O METODO DO PONTO MEDIO: UMA FORMA MELHOR DE
CALCULAR VARIAGOES PERCENTUAIS E ELASTICIDADES

Se voceé tentar calcular a elasticidade-preco da demanda entre dois pontos de
uma curva da demanda, observar4, rapidamente, um problema desagradavel:
a elasticidade entre os pontos A e B para diferente da elasticidade entre os pon-
tos B e A. Por exemplo, considere estes niimeros:
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Ponto A: Preco =US$ 4 Quantidade = 120
Ponto B: Prego =US$ 6 Quantidade = 80

De A para B, o preco aumenta 50% e a quantidade cai 33%, sugerindo que
a elasticidade-preco da demanda ¢ 33/50 ou 0,66. J4, do ponto B para o ponto
A, o preco cai 33% e a quantidade aumenta 50%, sugerindo que a elasticida-
de-preco da demanda é de 50/33, ou 1,5.

Em lugar de calcular a variagéo percentual da forma padréo (dividindo a
variagao pelo nivel inicial), este método calcula a variagdo percentual dividin-
do a variagao pelo ponto médio entre os niveis inicial e final. Portanto, de acor-
do com o método do ponto médio, uma variagao de US$ 4 para USS$ 6 € consi-
derada um aumento de 40%. (Por qué? Porque (6 —4)/5 x 100 = 40.) Da mesma
maneira, uma variacao de US$ 6 para US$ 4 é uma queda de 40%.

Como o método do ponto médio fornece a mesma resposta, qualquer que
seja a direcao da variagdo, é freqiientemente utilizado quando se calcula a elas-
ticidade-preco da demanda entre dois pontos. No exemplo acima, o ponto mé-
dioentre AeBé:

Ponto médio: Preco = US$ 5 Quantidade = 100

De acordo com o método do ponto médio, quando se passa do ponto A
para o ponto B, o preco aumenta 40% e a quantidade cai 40%. E do ponto B para
oponto A, o prego cai 40% e a quantidade aumenta 40%. Em ambas as diregdes,
a elasticidade-preco da demanda é igual a 1.

Podemos expressar o método do ponto médio com a férmula seguinte
para a elasticidade-preco da demanda entre dois pontos, representados por -

(Q1, P e (Qy, Py):

(Qz _Q1)/[(Qz +Q1)/2]
(P,-P)/I(P, +P) /2]

Elasticidade-preco da demanda =

O numerador é a variagao percentual da quantidade calculada por meio
do método do ponto médio e o denominador é a variagao percentual do preco
calculada segundo o mesmo método. Se vocé precisar calcular elasticidades é
conveniente utilizar esta formula.

Contudo, ao longo do livro raramente necessitaremos fazer esses calcu-
los. Para nossos objetivos é mais importante o que a elasticidade representa —
a resposta da quantidade demandada ao prego — do que a forma pela qual é
calculada.

A VARIEDADE DAS CURVAS DE DEMANDA

Os economistas classificam as curvas de demanda de acordo com sua elastici-
dade. A demanda é eldstica quando é maior do que 1, de modo que a quantida-
de varia proporcionalmente mais do que o prego. E ineldstica quando é menor
do que 1, de modo que a quantidade varia proporcionalmente menos do que o
prego. Se a elasticidade for exatamente igual a 1, de modo que a variagao da
quantidade seja proporcionalmente igual a variagao do prego, diz-se que a de-
manda possui elasticidade unitaria.

Como a elasticidade-preco da demanda mede o quanto a quantidade
demandada responde ao prego, ela se relaciona estreitamente a inclinagao
da curva de demanda. A seguinte regra pratica é bastante ttil: quanto mais
horizontal for uma curva de demanda que passa por um dado ponto, ma-
ior sera a elasticidade-pre¢o da demanda. Quanto mais vertical for uma
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(a) Demanda perfeitamente inelastica: elasticidade igual a 0 (b) Demanda inelastica: elasticidade menor do que 1

Quantidade

(c) Demanda com elasticidade unitéria: elasticidade igual a 1

Quantidade

(d) Demanda elastica: elasticidade maior do que 1 (e) Demanda perfeitamente eléstica: elasticidade infinita

ELASTICIDADE-PRECO DA DEMANDA. A elasticidade-prego da demanda determina a
posicao relativa ao eixo x da curva de demanda. Note que todas as variagdes percentuais sao
calculadas usando o método do ponto médio.
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receita total

a quantidade paga pelos
compradores e recebida pelos
vendedores do bem, calculada
como o prego do bem
multiplicado pela quantidade
vendida

RECEITA TOTAL.
O montante total pago pelos
compradores e recebido
pelos vendedores é igual
a drea do retangulo sob
a curva da demanda,

P x Q. Aqui, ao preco de
US$ 4, a quantidade
demandada € 100 e a receita
total é de US$ 400.

curva de demanda que passa por um dado ponto, menor sera a elasticida-
de-preco da demanda.

A Figura 5-1 mostra cinco casos. No caso extremo de elasticidade igual a
zero, a demanda é perfeitamente inelastica, e a curva de demanda é vertical.
Neste caso, qualquer que seja o prego, a quantidade demandada € sempre a
mesma. A medida que aumenta a elasticidade, a curva se torna cada vez mais
horizontal. No extremo oposto estd o caso da demanda perfeitamente elastica,
em que a elasticidade-pre¢o da demanda se aproxima do infinito. Neste caso, a
curva de demanda é horizontal, refletindo o fato de que alteragdes muito pe-
quenas do preco levam a grandes alteragdes na quantidade demandada.

RECEITA TOTAL E ELASTICIDADE-PRECO DA DEMANDA

Quando se estudam as variagdes da oferta ou da demanda em algum mercado,
uma das variaveis mais freqlientemente observadas ¢ a receita total, a quanti-
dade paga pelos compradores e recebida pelos vendedores do bem. Em qual-
quer mercado, a receita total é P x Q, o preo do bem multiplicado pela quanti-
dade vendida. Podemos representar graficamente a receita total, como na Fi-
gura 5-2. A altura do retangulo sob a curva da demanda é P e sua largura, Q. A
area do retangulo, P x Q, é igual a receita total deste mercado. Na Figura 5-2,
onde P =US$ 4 e Q = 100, a receita total € US$ 4 x 100, ou US$ 400.

Como varia a receita total a medida que nos deslocamos ao longo da cur-
va de demanda? A resposta depende da elasticidade-preco da demanda. Se a
demanda € inelastica, como na Figura 5-3, um aumento no preco provoca um
crescimento da receita total. Aqui, a subida do prego de US$ 1 para US$ 3 pro-
voca um recuo da quantidade demandada de 100 para 80 e, portanto, a receita
total aumenta de US$ 100 para US$ 240. O acréscimo nos precos aumenta P x Q
porque a queda em Q é proporcionalmente menor do que o aumento em P.

Obtemos um resultado oposto se a demanda é eldstica: um aumento no
preco provoca uma redugao na receita total. Na Figura 5-4, por exemplo, quan-
do o prego aumenta de US$ 4 para US$ 5, a quantidade demandada cai de 50
para 20, e a receita total de US$ 200 para US$ 100. Como a demanda é elastica, a

Quantidade
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COMO A RECEITA TOTAL VARIA QUANDO O PRECO VARIA: DEMANDA
INELASTICA. Com uma curva de demanda ineldstica, um aumento no pre¢o provoca uma re-
dugéo proporcionalmente menor na quantidade demandada. Portanto, a receita total (preco
multiplicado pela quantidade) aumenta. Aqui um aumento nos precos de US$ 1 para US$ 3
provoca uma queda na quantidade demandada de 100 para 80 e a receita total aumenta de US$
100 para US$ 240.

Receita = US$ 100

COMO A RECEITA TOTAL VARIA QUANDO O PRECO VARIA: DEMANDA ELASTICA.
Com uma curva de demanda elastica, um aumento no preco provoca uma redugao proporci-
onalmente maior na quantidade demandada. Portanto, a receita total (preco multiplicado
pela quantidade) diminui. Aqui um aumento nos preos de US$ 4 para US$ 5 provoca uma
queda na quantidade demandada de 50 para 20 e a receita total cai de US$ 200 para US$ 100.
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reducdo na quantidade demandada é tao grande que mais do que compensa o
aumento do prego. Portanto, um aumento no prego reduz P x Q porque a que-
da em Q é proporcionalmente maior do que o aumento de P.

Embora os exemplos das figuras sejam extremos, eles ilustram uma regra
geral:

4 Quando a elasticidade-preco da demanda é menor do que 1, um aumento
de precos aumenta a receita total e uma queda nos pregos a reduz.

# Quando a elasticidade-prego da demanda é maior do que 1, um aumento
de pregos reduz a receita total e uma queda nos pregos eleva a receita total.

# No caso especial da demanda com elasticidade unitaria, uma variagao no
preco nao afeta a receita total.

CURVA DE DEMANDA
LINEAR. A inclinacao da
curva de demanda é
constante, mas a
elasticidade varia.

12 14
Quantidade

RECEITA TOTAL ~ VARIACAO VARIACAO
PRECO (PRECO X PERCENTUAL PERCENTUAL DA
(US$) QUANTIDADE QUANTIDADE) DO PRECQ QUANTIDADE ELASTICIDADF DESCRICAO
7 0 $0
6 2 12 15 200 13,0 Elastica
5 3 20 18 67 3.7 Elastica
4 6 24 22 40 1,8 Elastica
3 8 24 29 29 1,0 Elasticidade
unitaria
2 10 20 . 40 22 0,6 Inelastica
12 12 67 18 0,3 Inelastica
0 14 0 200 15 0,1 Inelastica

CALCULO DA ELASTICIDADE DE UMA CURVA DE DEMANDA LINEAR

NOTA: A elasticidade foi calculada aplicando o método do ponto médio.
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ELASTICIDADE E RECEITA TOTAL AO LONGO
DE UMA CURVA DE DEMANDA LINEAR

Embora algumas curvas de demanda tenham a mesma elasticidade em todos
0s seus pontos, nem sempre isto é o caso. Um exemplo de curva de demanda
em que a elasticidade muda é a linha reta, como mostra a Figura 5-5. Uma cur-
va de demanda linear tem declividade constante. Recorde que a declividade €
definida como “aumento dividido por distancia”, o que no caso significa a ra-
30 entre a variacao do preco (“aumento”) e a variagao da quantidade (“dis-
tancia”). Isto quer dizer que, no exemplo, a declividade da curva € constante
porque para cada aumento de US$ 1 no prego, a quantidade se reduz nas mes-
mas 2 unidades.

Mesmo que a declividade de uma curva de demanda linear seja constan-
te, a elasticidade varia. A razdo é que a elasticidade é a razao de variagdes per-
centuais de ambas as variaveis. Isto é visto facilmente na Tabela 5-1. A Tabela
mostra o esquema da demanda da curva de demanda linear da Figura 5-5e o
calculo da elasticidade-preco da demanda usando o método do ponto médio ja
apresentado. Em pontos em que o preco é baixo e a quantidade grande, a curva
de demanda é inelastica. Em pontos onde o prego é alto e a quantidade peque-
na, a curva é elastica.

A Tabela 5-1 também apresenta a receita total em cada ponto da curva de
demanda. Estes nimeros ilustram a relagdo entre receita total e elasticidade.
Quando o prego é de US$ 1, por exemplo, a demanda é ineléstica e um aumen-
to do preco para US$ 2 eleva a receita total. Quando o prego € igual a US$ 5, a
demanda é elastica e um aumento para US$ 6 reduz a receita total. Entre US$ 3
e US$ 4 a elasticidade € unitéria e a receita ndo varia.

ESTUDO DE CASO: DETERMINANDO O PRECO DOS INGRESSOS
DE UM MUSEU

Vocé é o curador de um museu de arte importante. O diretor financeiro infor-
ma que os recursos do museu estdo se tornando insuficientes e que seria
oportuno considerar a hipétese de alterar o prego do ingresso para aumentar
areceita total. O que vocé responderia? Vocé aumentaria o preco do ingresso,
ou o reduziria?

A resposta depende da elasticidade da demanda. Se a demanda por visi-
tas a museus for inelastica, um aumento no prego do ingresso aumentaria a re-
ceita total. Mas se a demanda for elastica, um aumento no preco do ingresso
poderia reduzir tanto o niimero de visitantes que a receita total diminuiria.
Neste caso vocé deveria reduzir o preco do ingresso. O niimero de visitantes
aumentaria tanto que a receita total seria maior.

Para estimar a elasticidade-preco da demanda vocé teria de recorrer aos
estatisticos. Estes poderiam usar séries histéricas para observar como a fre-
qiiéncia a0 museu variou de ano para ano, de acordo com as alteragdes nos
precos dos ingressos. Ou eles poderiam usar dados de freqiiéncia de varios
museus em diferentes pontos do pais para verificar como o preco dos ingressos
afeta a freqiiéncia aos museus. Para analisar quaisquer destes dados, os estatis-
ticos precisam levar em consideragao outros fatores que afetam a freqiiéncia —
clima, populagao, tamanho da colegao e assim por diante —a fim de isolar os
efeitos do preco. Finalmente, a anélise dos dados permitiria estimar a elastici-
dade-preco da demanda, que vocé usaria para decidir qual a resposta adequa-
da a seu problema financeiro.

B —
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FUNCIONAM OS MERCADOS

DOS JORNAIS

Na estrada
com elasticidade

Como é que uma empresa privada que opera
uma rodovia deveria fixar o pedagio cobrado?
Como o artigo seguinte mostra, a resposta exige o
entendimento da curva de demanda e de sua elas-
ticidade.

POR QUEM DOBRAM AS CABINES
DE PEDAGIO, A REALIDADE
DOS PRECOS E IMPORTANTE

STEVEN PEARLSTEIN

Todas as empresas se deparam com a mesma
pergunta: qual o preco de produto capaz de gerar o
lucro maximo?

A resposta nem sempre € Obvia: aumentar
precos as vezes resulta na diminuigdo das ven-
das, na medida em que consumidores sensiveis a
precos buscam alternativas ou, simplesmente,
dispensam os produtos. Essa sensibilidade aos
precos é diferente para cada produto. O segredo
é encontrar o ponto em que se encontra a combi-
nacao ideal entre margem de lucro e volume de
vendas.

Agora mesmo, 0s responsaveis por uma nova
rodovia privada entre Leesburg e o Aeroporto
Internacional Dulles, em Washington, estdo a
procura do ponto magico. O grupo considerou
inicialmente que poderia cobrar cerca de US$ 2
pelo trajeto de 14 milhas, e atrair algo em torno
de 34 mil viagens ao dia de pessoas que fugiriam
de rodovias publicas congestionadas como a
Rota 7. Mas depois de gastar US$ 350 milhoes
para construir a muito anunciada “Greenway”,
descobriram com desgosto que apenas um terco
desse contingente estava disposto a pagar aquela
quantia para poupar 20 minutos de seu trajeto
diario... 3

Somente quando a empresa, em desespero,
baixou a taxa de pedagio para US$ 1, ela conseguiu
atrair o transito desejado.

Ainda assim, a Greenway continua perdendo
dinheiro, mas estd bem melhor no novo ponto da
curva de demanda do que no inicio de suas ativi-

dades. A receita média total alcanga, hoje, cerca
de US$ 22 mil, em comparagao com os US$ 14.875
arrecadados quando o preco “promocional” era
de US$ 1,75. E com o trafego ainda trangiiilo,
mesmo nos hordrios de pico, é possivel que a
empresa continue baixando o preco na tentativa
de aumentar sua receita.

Afinal, quando o prego foi reduzido em
45% na primavera passada, o volume de trafego
aumentou 200% trés meses depois. Se a mesma
razao se aplicar novamente, a reducao de outros
25% no pedégio faria com que o movimento pas-
sasse para 38 mil viagens ao dia e a receita didria
aumentasse para US$ 29 mil.

O problema é que, obviamente, a mesma
razao nao se aplica a cada ponto de prego e por
isso a tarefa de fixar precos € tdo complexa...

Clifford Winston, da Brookings Institution,
e John Calfee, do American Enterprise Institute,
estudaram o dilema do pedagio...

No ano passado, ambos os economistas
realizaram uma pesquisa de mercado elabora-
da com 1.170 pessoas de todo o pais. Apresen-
tou-se a elas uma série de opgdes em que se
pedia, com efeito, que fizessem uma escolha
pessoal entre menos viagens e pedagios mais
caros.

A conclusao é que as pessoas que atribuiam
maior valor a redugao de seu tempo de transpor-
te ja o tinham feito mediante o recurso ao trans-
porte publico, a mudanca para uma residéncia
mais préxima ao local de trabalho ou a escolha
de empregos que permitissem o deslocamento
em horérios alternativos.

Por outro lado, aquelas que percorriam dis-
tancias significativas entre o lar e o trabalho
eram mais tolerantes aos congestionamentos e
s6 estavam dispostas a pagar 20% de sua remu-
neragao hordria para poupar uma hora de seu
tempo.

De modo geral, os resultados da pesquisa
de Winston e Calfee ajudam a entender por que
as estimativas iniciais de pedéagio e volume de
transito da Greenway foram excessivamente ele-
vadas: a pesquisa indicou que apenas pessoas
que ganhavam em torno de US$ 30 por hora (cer-
ca de US$ 60 mil ao ano) estariam dispostas a pa-
gar US$ 2 para poupar 20 minutos.

FONTE: The Washington Post, 24 de outubro de 1996, p. E1.




CAPITULO 5

OUTRAS ELASTICIDADES DA DEMANDA

Além da elasticidade-preco da demanda, os economistas usam outras elastici-
dades para descrever o comportamento dos compradores num mercado.

Elasticidade-renda da demanda. Oseconomistas usam a elas-
ticidade-renda da demanda para descrever como a quantidade demandada
varia quando a renda dos consumidores varia. A elasticidade-renda € a varia-
¢ao percentual da quantidade demandada dividida pela variacao percentual
da renda. Ou seja,

elasticidade-renda

_ Variagao percentual da quantidade demandada
da demanda

Variagao percentual da renda

Como foi visto no Capitulo 4, a maior parte dos bens é bem normal: rendas
maiores implicam aumento da quantidade demandada. Como a quantidade
demandada e a renda se movem na mesma direcao, os bens normais tém elasti-
cidade-renda positiva. Alguns poucos bens, como passagens de 6nibus, sao
bens inferiores: rendas mais altas reduzem a quantidade demandada. Como
quantidade demandada e renda se movem em dire¢es opostas, os bens infe-
riores tém elasticidade-renda negativa.

Mesmo entre os bens normais, as elasticidades-renda variam substancial-
mente em intensidade. Produtos basicos, como alimentos e vestudrio, tendem a
ter elasticidades-renda baixas porque os consumidores, por mais baixa que seja
sua renda, compram alguns bens dessa categoria. Bens supérfluos, como caviar
e casacos de pele, tendem a ter grande elasticidade-renda porque os consumido-
res consideram que podem passar sem eles se sua renda for muito baixa.

Elasticidade cruzada da demanda. Os economistas recorrem
a elasticidade cruzada da demanda para medir como varia a quantidade de-
mandada de um bem quando o preco de outro bem varia. E calculada como
variagao percentual da quantidade demandada do bem 1 dividida pela varia-
¢do percentual no preco do bem 2, ou seja,

variagao percentual da
quantidade demandada do bem 1

Elasticidade cruzada da demanda = S
variagao percentual no

preco do bem 2

A elasticidade cruzada serd um niimero positivo ou negativo a medida
que os bens sejam substitutos ou complementares. Como vimos no Capitulo 4,
bens substitutos sao aqueles que podem ser utilizados um em lugar do outro,
tal como hambiirgueres e cachorros-quentes. Um aumento no prego dos ca-
chorros-quentes leva as pessoas a comer hamburgueres. Como o preco dos ca-
chorros quentes e a quantidade demandada dos hamburgueres se movem na
mesma direcdo, a elasticidade cruzada é positiva. Ja os bens complementares
sao em geral usados em conjunto, como computadores e softwares. Nesse
caso, a elasticidade cruzada é negativa, indicando que um aumento no prego
dos computadores reduz a quantidade de softwares demandados.

TESTE RAPIDO  Defina elasticidade-preco da demanda.  Explique a re-
lacio entre receita total e elasticidade-preco da demanda.
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elasticidade-renda

da demanda

medida de quanto a quantidade
demandada de um bem varia
em relagdo as variagdes na
renda dos consumidores;
calcula-se como a variagdo
percentual da quantidade
demandada dividida pela
variagio percentual da renda

Elasticidade cruzada
da demanda

medida de quanto a quantidade
demanda de um bem responde a
variagdo no prego de outro bem,
calculada como variagdo
percentual do primeiro bem
dividida pela variagdo
percentual do segundo bem.
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elasticidade-precgo

da oferta

mede o quanto a quantidade
oferecida responde as variagdes
nos pregos do bem. E calculada
como a variagdo percentual da
quantidade oferecida dividida
pela variagdo percentual do

preco

Quando analisamos os determinantes da oferta no Capitulo 4, observamos que
os vendedores de um bem aumentam a quantidade oferecida quando o seu
preco aumenta, quando os pregos dos insumos diminuem ou quando ocorre
uma melhoria tecnolégica. Para passar dos aspectos qualitativos da oferta para
os aspectos quantitativos recorreremos novamente ao conceito de elasticidade.

ELASTICIDADE-PREGCO DA OFERTA
E SEUS DETERMINANTES

A lei da oferta afirma que quanto mais altos os precos, maior a quantidade ofe-
recida. A elasticidade-preco da oferta mede o quanto a quantidade oferecida
responde as alteragdes nos precos. Diz-se que a oferta de um bem € eldstica se a
quantidade oferecida reage substancialmente a uma variagdo nos pregos.
Diz-se que a oferta de um bem € ineldstica se a quantidade oferecida reage pou-
€O a uma variagao nos pregos.

A elasticidade-preco da oferta depende da possibilidade que os vendedo-
res tém de alterar a quantidade do bem que produzem. Por exemplo, a orla ma-
ritima tem uma oferta ineldstica porque é quase impossivel aumenta-la. Por ou-
tro lado, bens manufaturados como livros, automéveis e televisores tém oferta
eldstica, porque as empresas que os produzem podem estender seu periodo de
funcionamento para atender a oportunidade criada pelos precos mais altos.

Na maioria dos mercados, um determinante-chave da elasticidade da
oferta é o periodo considerado. Em geral a oferta é mais eldstica no longo prazo
do que no curto prazo. Em curtos intervalos de tempo, as empresas ndao podem
alterar com facilidade a dimenséao de suas instalagbes para produzir mais ou
menos de um bem. Portanto, no curto prazo, a quantidade oferecida nao res-
ponde muito ao prego. Mas no longo prazo as empresas podem construir no-
vas fébricas ou fechar as antigas. Existe também a possibilidade de que novas
empresas entrem no mercado e que empresas antigas sejam fechadas. Além
disso, novas empresas podem entrar no mercado e empresas antigas podem
fechar. Assim, no longo prazo a quantidade oferecida pode alterar-se substan-
cialmente em resposta a variagdes no prego.

CALCULANDO A ELASTICIDADE-PRECO DA OFERTA

Ja que temos uma idéia do que seja a elasticidade-preco da oferta vamos exa-
minar alguns aspectos mais atentamente. Os economistas calculam a elastici-
dade-preco da oferta dividindo a varia¢do percentual da quantidade oferecida
pela variacao percentual do seu preco, ou seja,

elasticidade-preco | _ Variagdo percentual da quantidade oferecida

da oferta Variagao percentual do preco

Suponha, por exemplo, que quando o prego do litro de leite aumenta de
US$ 2,85 para US$ 3,15, os produtores de leite aumentem a sua produgao de 9
mil litros/més para 11.000 litros/més. A variagao percentual do preco seria
calculada como

Variagao percentual do prego = (3,15 - 2,85)/3,00 x 100 = 10%.

ey
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Da mesma forma, calculariamos a variagdo percentual da quantidade
oferecida como

Variagdo percentual da quantidade oferecida = (11.000 ~9.000)/10.000 x 100
= 20%.

Portanto, a elasticidade-preco da oferta seria

20% _ 2

Elasticidade-preco da oferta =
10%

No exemplo, a elasticidade, 2, reflete o fato de que a quantidade oferecida
varia proporcionalmente mais do que o prego.

A VARIEDADE DAS CURVAS DE OFERTA

Como a elasticidade-prego da oferta mede a resposta da quantidade oferecida
as variagoes de preco, ela é refletida pela configuragao da curva de oferta. A
Figura 5-6 apresenta cinco casos. No caso extremo de uma elasticidade igual a
zero, a oferta é perfeitamente ineldstica e a curva de oferta é vertical. Neste caso, a
oferta é constante, qualquer que seja o prego. A medida que aumenta a elastici-
dade, a curva de oferta vai se inclinando, 0 que mostra que a quantidade ofere-
cida responde mais as variagdes do prego. No extremo oposto estd a oferta infi-
nitamente elastica, caso em que a elasticidade-prego da oferta se aproxima do
infinito e a curva se torna horizontal, indicando que mudangas muito peque-
nas no preco provocam grandes variagdes na quantidade oferecida.

Em alguns mercados, a elasticidade da oferta nao € constante, variando
ao longo da curva. A Figura 5-7 mostra o caso tipico de uma industria cujas em-
presas tém fabricas com uma capacidade produtiva limitada. Quando a
quantidade oferecida é reduzida, a elasticidade da oferta ¢ alta, indicando
que as empresas respondem substancialmente as variag¢des no preco. Nesta
regido, as empresas tém capacidade ociosa, de modo que as instalagdes e as
maquinas ficam paradas boa parte do dia. Pequenos aumentos de prego tor-
nam lucrativo para a empresa o uso dessa capacidade ociosa. A medida que a
quantidade oferecida aumenta, as empresas se aproximam do pleno uso da ca-
pacidade produtiva. Quando este ¢ atingido, 0 aumento da produgédo exige a
construcdo de novas fabricas. Para induzir as empresas a esta expansao seria
necessario um grande aumento no preco, de modo que a oferta se torne menos
elastica. :

A Figura 5-7 apresenta um exemplo numérico deste fendmeno. Quando o
preco aumenta de US$ 3 para US$ 4 (29%, de acordo com o método do ponto
médio), a quantidade oferecida cresce de 100 para 200 (aumento de 67%). Dado
que a quantidade oferecida varia proporcionalmente mais do que o prego, a
curva de oferta tem elasticidade maior do que 1. No outro extremo, quando o
preco aumenta de US$ 12 para US$ 15 (22%), a quantidade oferecida varia de
500 para 525 (5%). Neste caso, a quantidade oferecida varia proporcionalmente
menos do que o prego e a elasticidade da oferta é menor do que 1.

I TESTE RAPIDO  Defina elasticidade-preco da oferta. ¢ Explique por que
a elasticidade-preco da oferta pode ser diferente no curto e no longo prazo.
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(a) Oferta perfeitamente ineléstica: elasticidade igual a 0 (b) Oferta inelastica: elasticidade menor do que 1

100/—»110 Quantidade

(c) Oferta com elasticidade unitaria: elasticidade igual a 1

(d) Oferta elastica: elasticidade maior do que 1 (e) Oferta perfeitamente elastica: elasticidade infinita

Quantidade

ELASTICIDADE-PRECO DA OFERTA. A elasticidade-prego da oferta determina se a incli-
nagao da curva de oferta é grande ou pequena. Observe que todas as varia¢des percentuais
sdo calculadas utilizando-se 0 método do ponto médio.
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Boas noticias para a agricultura podem ser més noticias para os agricultores?
Por que a OPEP, Organizacéo dos Paises Exportadores de Petr6leo, nao conse-
guiu manter altos os pregos do petréleo? A proibicao de drogas aumenta ou
reduz os crimes ligados a drogas? A primeira vista, estas perguntas parecem
ter pouco em comum. Contudo, todas elas se referem aos mercados, e todos os
mercados estdo sujeitos as forcas da oferta e da demanda. Aplicaremos a se-
guir as versateis ferramentas da oferta, da demanda e da elasticidade para res-
ponder a estas questdes aparentemente complexas.

BOAS NOTICIAS PARA A AGRICULTURA PODEM SER
MAS NOTICIAS PARA OS AGRICULTORES?

Voltemos a pergunta colocada no inicio do capitulo: o que acontece com os tri-
ticultores e com 0 mercado do trigo quando pesquisadores das faculdades de
agronomia desenvolvem um novo trigo hibrido que € mais produtivo que as
variedades existentes? Recorde que no Capitulo 4 aprendemos que estas per-
guntas sdo respondidas em trés etapas. Primeira, verificamos qual a curva que
se desloca — a da oferta ou a da demanda. Segunda, observamos qual a dire-
3o do deslocamento da curva. Terceira, usamos o diagrama da oferta e de-
manda para verificar a mudanga ocorrida no equilibrio de mercado.

Neste caso, o desenvolvimento do novo hibrido afeta a curva de oferta.
Como o hibrido aumenta a quantidade de trigo que pode ser produzida em um
hectare de terra, os agricultores oferecerdo mais trigo a qualquer prego dado.
Em outras palavras, a curva de oferta se desloca para a direita. A curva de de-
manda permanece a mesma porque o desejo dos consumidores de comprar

a base de trigo, a qualquer prego dado, ndo é afetado pela descoberta
do novo hibrido. A Figura 5-8 mostra um exemplo desta situagdo. Quando a
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COMO A

ELASTICIDADE-PRECO
DA OFERTA PODE
VARIAR. Uma vez que,
freqlientemente, as
empresas tém uma
capacidade mdxima de
produgdo, a elasticidade da
oferta pode ser bastante alta
quando a quantidade
oferecida é pequena e muito
baixa quando a quantidade
oferecida é grande. No
exemplo, uma elevagao de
preco de US$ 3 para US$ 4
aumenta a quantidade
oferecida de 100 para 200.
Como o acréscimo da
quantidade oferecida, 100%,
é maior do que o aumento
do prego, 33%, a
elasticidade da oferta neste
trecho da curva é alta. Ja no
ponto em que o prego
aumenta de US$ 12 para
US$ 15, a quantidade varia
apenas de 500 para 525.
Como o aumento da
quantidade oferecida, 5%, é
menor do que o do prego,
25%, neste trecho a curva de
oferta ¢é inelastica.
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UM AUMENTO DA
OFERTA NO MERCADO DE
TRIGO. Quando um avango
na tecnologia agricola
aumenta a oferta de trigo de
S;para S, o preco do trigo
cai. Dado que a demanda
por trigo € ineldstica, o
aumento na quantidade
vendida, de 100 para 110, é
proporcionalmente menor
do que a redugdo no prego,
de US$ 3 para US$ 2. Em
conseqliéncia, a receita total
dos agricultores se reduz de
US$ 300 (US$ 3 x 100) para
US$ 220 (US$ 2 x 110).

Demanda

Quantidade

curva de oferta se desloca de S, para S, , a quantidade vendida de trigo aumen-
ta de 100 para 110, e o preco cai de US$ 3 para US$ 2.

Mas a nova variedade melhorou a situagao dos agricultores? Vejamos,
primeiro, o que ocorre com a receita total dos agricultores. A receita total dos
agricultores é PxQ, o preo do trigo multiplicado pela quantidade vendida. A
nova variedade de trigo permite aos agricultores produzir mais trigo (Q au-
menta), mas cada saco de trigo é vendido a um preco menor (P cai).

O aumento ou a queda da receita total depende da elasticidade da de-
manda. Na prética, a demanda de alimentos basicos, como o trigo, é em geral
ineldstica, pois se trata de géneros relativamente pouco dispendiosos e para os
quais ha bons substitutos. Quando a curva de demanda ¢ ineléstica, como na
Figura 5-8, uma queda no preco determina a redugao da receita total. Isto pode
ser observado na figura: o preco do trigo cai substancialmente, enquanto a
quantidade vendida aumenta pouco. A receita total cai de US$ 300 para US$ 220.
Portanto, o desenvolvimento do novo hibrido reduz a receita total auferida pe-
los agricultores na venda da safra.

Se os agricultores sao prejudicados pelo novo hibrido, por que é que o
adotam? A resposta a esta pergunta atinge o cerne do funcionamento dos mer-
cados competitivos. Como cada agricultor é uma pequena fragdo do mercado
de trigo, o prego é para ele um dado. A qualquer preco dado do trigo é melhor
usar o novo hibrido para produzir e vender mais trigo. Contudo, quando todos
os agricultores tiverem feito isso, o prego cai e eles sdo prejudicados.

Embora o exemplo possa parecer hipotético, ele ajuda a explicar uma
grande mudanga registrada pela economia americana no século passado. Cem
anos atras, muitos americanos viviam no campo. O conhecimento dos méto-
dos de cultivo era suficientemente primitivo para que muitos de nés tivéssemos
de ser agricultores para produzir comida suficiente. Contudo, com o tempo, os
avangos da tecnologia agricola aumentaram a quantidade de alimentos que
cada agricultor podia produzir. Este aumento da oferta de alimentos, aliado a
uma demanda ineldstica por alimentos, reduziu as receitas dos agricultores, o
que, por sua vez, incentivou muita gente a abandonar a atividade agricola.
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Alguns ntimeros mostram a magnitude desta mudanga histérica. Em
1950, 10 milhdes de americanos, ou 17% da populagdo total dos Estados Uni-
dos, viviam da agricultura. Em 1998, menos de 3 milhdes de pessoas (2% da
populagdo) dependiam da agricultura. Esta transformacao coincidiu com
avancos dramaticos na produtividade rural: apesar da queda de 70% no nume-
ro de produtores rurais, a produgao agropecuaria dos Estados Unidos mais do
que dobrou entre 1950 e 1998. :

Esta analise do mercado de produtos agricolas também ajuda a explicar
um aparente paradoxo das politicas publicas: certos programas de politica
agricola tentam melhorar a situacao dos agricultores incentivando-os a nao
plantar em toda sua terra. Por que fazem isso? O objetivo é diminuir a oferta de
produtos agricolas para elevar seus precos. Como a demanda é inelastica, os
agricultores, como conjunto, obtém uma receita total maior, se oferecem ao
mercado uma safra menor. Nenhum agricultor isoladamente optaria por dei-
xar suas terras em descanso, uma vez que considera o preco de mercado um
dado. Mas se todos os agricultores agirem da mesma forma, cada um deles es-
tara em melhor situagao.

Ao analisar os efeitos da tecnologia ou da politica agricolas, € importante
ter em mente que o que é bom para os agricultores ndo &, necessariamente,
bom para a sociedade como um todo. Melhorias na tecnologia agricola podem
ser prejudiciais aos agricultores, mas sem duvida favorecem os consumidores
que pagam menos pelos alimentos. Da mesma forma, uma politica destinada a
reduzir a oferta de produtos agricolas pode aumentar a renda dos produtores
rurais, mas o faz a expensas dos consumidores.

POR QUE A OPEP NAO CONSEGUIU MANTER ALTOS
OS PRECOS DO PETROLEO?

Muitos dos acontecimentos mais criticos da economia mundial nas décadas
passadas tiveram sua origem no mercado mundial de petréleo. Na década de
1970 os membros da Organizacao dos Paises Produtores de Petrdleo (OPEP)
decidiram aumentar o preco mundial do petréleo para aumentar a renda de
seus paises. Para atingir tal objetivo reduziram conjuntamente a quantidade
oferecida de petréleo. De 1973 a 1974, o preco do petréleo aumentou mais de
50% (ja descontada a inflagao do periodo). Alguns anos depois, a OPEP fez o

ELASTICIDADE E SUAS APLICAGOES

109

51, SENHOR. NADA, RUFUS! ACREDITE TMMNAOENTENDO.W
ALCUMA odxé QU SE QUISER, MAS O GOVERNO MAS £ UIMABOA! EMQUE QUTRO
PERGUNTA OSENKR NE PAGA USS175 MIL POR LUGAR DA AMERICA SERIAPOSSI VEL
NEU TOVE riv PLAYTA ANO PARA NAO PLANTARNADA, | | GAMARLSS 175 ML PARAPLANTAR
' 22 ML HECTARES DE MATO?
\ NESTASUA

)) FAZENDA?

iyl
MEUPAISE BELO, "
DOCEPATRIA  *




110 PARTE Il OFERTA E DEMANDA I: COMO FUNCIONAM OS MERCADOS

(a) Mercado de petr6leo no curto prazo (b) Mercado de petréleo no longo prazo

Demanda
Demanda

Quantidade de petréleo Quantidade de petroleo

UMA REDUGAO DA OFERTA NO MERCADO MUNDIAL DE PETROLEO. Quando a
oferta de petréleo diminui, a resposta depende do horizonte temporal. No curto prazo a
oferta e a demanda sdo relativamente ineldsticas, como se vé no painel (a). Assim, quando a
oferta se desloca de S; para S,, o preco sobe bastante. Ja no longo prazo, a oferta e a deman-
da sdo relativamente elasticas, como no painel (b). Neste caso, 0 mesmo deslocamento da
curva de oferta (de S; para S,) provoca um aumento menor do prego.

mesmo outra vez. O pre¢o do petréleo aumentou 14% em 1979, 34% em 1980
e mais 34% em 1981.

Contudo, a OPEP encontrou dificuldades para manter a elevagiao dos
precos. De 1982 a 1985 os precos do petréleo registraram um declinio constante
de cerca de 10% ao ano. Seguiu-se um periodo de insatisfagdo e desorganiza-
¢do entre os paises da OPEP. Em 1986 a cooperagao entre os paises da OPEP es-
tava destruida e os pregos do petréleo cairam 45%. Em 1990 o preco do petré-
leo tinha voltado aos niveis de 1970 (ja descontada a inflagao) e assim perma-
neceu na maior parte da década.

O episédio mostra como a oferta e a demanda podem ter comportamen-
tos distintos no curto e no longo prazos. No curto prazo, tanto a oferta quanto a
demanda de petréleo sao bastante inelasticas. A oferta € inelastica porque a
quantidade conhecida de reservas petroliferas e a capacidade de extragao nao
podem ser alteradas rapidamente. A demanda ¢ inelastica porque os habitos
de compra nao respondem imediatamente as variagdes de prego. Muitos pro-
prietarios de carros antigos, bebedores de gasolina, por exemplo, continuaram
a pagar os pregos mais altos. Assim, como mostra o painel (a) da Figura 5-9, as
curvas de oferta e demanda no curto prazo tém uma inclinagao acentuada.
Quando a oferta de petréleo se desloca de S; para S,, o aumento do prego, de P,
para P,, é grande.

A situagao € muito diferente no longo prazo. Num periodo maior, paises
que nao fazem parte da OPEP respondem aos precos mais altos aumentando a
prospecgao de petréleo e construindo nova capacidade de extragao. Os consu-
midores procuram conservar mais o combustivel, substituindo, por exemplo,
os velhos carros ineficientes por novos automéveis mais eficientes. Como mos-
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tra o painel (b) da Figura 5-9, no longo prazo as curvas de oferta e demanda sao
mais eldsticas e o deslocamento da curva de oferta de S; para S, provoca um
aumento muito menor do prego.

Esta analise mostra por que a OPEP s6 conseguiu manter elevados os pre-
cos do petréleo no curto prazo. Quando os paises da OPEP decidiram reduzir
sua produgao de petréleo, eles deslocaram a curva de oferta para a esquerda.
Mesmo vendendo menos petréleo, os pregos subiram tanto no curto prazo que
a renda dos paises da OPEP subiu. Jd no longo prazo, quando as curvas de
oferta e demanda sdo mais elasticas, a mesma reducao na oferta, medida pelo
deslocamento horizontal da curva de oferta, provocou um aumento menor do
preco. Em conseqiiéncia, a redugao coordenada da oferta dos paises da OPEP
se mostrou menos lucrativa no longo prazo.

A OPEP existe até hoje. De vez em quando vocé houve noticias de reu-
nides de representantes dos paises da OPEP. Contudo, agora a cooperagao en-
tre seus integrantes é rara, em parte como decorréncia de sua incapacidade de,
no passado, ter mantido os pregos do petréleo em niveis elevados.

A REPRESSAO AS DROGAS AUMENTA OU DIMINUI
OS CRIMES RELACIONADOS A DROGAS?

Um problema que nossa sociedade enfrenta continuamente é o uso de dro-
gas ilegais, como a heroina, a cocaina e o crack. O uso de drogas provoca va-
rios efeitos adversos. Um deles é que a dependéncia das drogas pode arrui-
nar a vida dos consumidores e de suas familias. Outro é que os dependentes
freqlientemente se voltam para o roubo e outros crimes violentos para obter
o dinheiro necessério ao sustento de seu vicio. Para desestimular o uso de
drogas ilegais, o governo dos Estados Unidos destina, todos os anos, bi-
lhoes de délares para reduzir a entrada de drogas no seu territério. Usare-
mos as ferramentas da oferta e da demanda para analisar esta politica de
restricao as drogas.

Imagine que o governo aumente o numero de agentes federais dedicados
ao combate as drogas. O que acontece no mercado de drogas? Como de costu-
me responderemos recorrendo as trés etapas. Primeira, veremos qual a curva
que se desloca, a da oferta ou a da demanda. Depois, verificaremos a direcao
do deslocamento. Terceira, mostraremos como o deslocamento afeta preco e
quantidade de equilibrio.

Embora o objetivo do combate as drogas seja reduzir seu uso, seu impac-
to direto atinge mais os vendedores do que os compradores. Quando o gover-
no impede a entrada de drogas no pais e prende alguns traficantes, aumenta o
preco de venda da droga e, em conseqiiéncia, reduz a quantidade oferecida a
qualquer prego dado. A demanda por drogas — a quantidade que os compra-
dores desejam a qualquer preco dado — permanece inalterada. O painel (a) da
Figura 5-10 mostra que o combate as drogas desloca a curva de oferta de S;
para S, e deixa a curva de demanda inalterada. O preco de equilibrio da droga
aumenta de P; para P, enquanto a quantidade de equilibrio se reduz de Q,
para Q,. A queda na quantidade de equilibrio mostra que o combate as drogas
reduz o seu uso.

Mas o que ocorre com o niimero de crimes relacionados as drogas? Para
responder a esta questdo, imagine o montante total que os usuarios gastam
com droga. Como poucos usudrios abandonarao seu hébito destrutivo em res-
posta ao aumento no prego, é provavel que ademanda por drogas seja inelasti-
ca, como mostra a figura. Se a demanda é ineldstica, entdo o aumento do prego
aumenta a receita total do mercado de drogas. Isto é, como o combate as dro-
gas aumenta o prego da droga proporcionalmente mais do que a redugdo de
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(a) Combate as drogas (b) Educacdo a respeito das drogas

Prego Preco
das drogas ' das drogas

PZ
/ P
T , : D

Demanda D, 1

Q,«<Q; Quantidade de drogas Q, 4—\0, Quantidade de drogas

\

POLITICAS PARA REDUZIR O USO DE DROGAS ILEGAIS. O combate as drogas reduz a
oferta de drogas de S; para S,, como mostra o painel (a). Se ademanda por drogas for inelas-
tica, entdo o montante total pago pelos usudrios de droga aumenta, mesmo que o seu consu-
mo seja reduzido. Por outro lado, as campanhas educativas contra as drogas reduzem a de-
manda por drogas de D; para D,, como se vé no painel (b). Como tanto o preco quanto a
quantidade caem, o dispéndio total dos usudrios cai.

seu uso, aumenta o montante total que os usudrios despendem em drogas. Vi-
ciados que ja tinham que roubar para sustentar seu vicio precisardo mais ainda
de dinheiro rdpido. Portanto, o combate as drogas poderia aumentar a incidén-
cia de crimes relacionados as drogas.

Em funcgao deste efeito adverso do combate as drogas, alguns analistas
defendem um tratamento alternativo para o problema da droga. Em lugar de
tentar reduzir a oferta de drogas, seria preferivel tentar reduzir a demanda por
drogas através de uma politica educacional especifica. Um programa educati-
vo bem-sucedido tem os efeitos apresentados no painel (b) da Figura 5-10. A
curva de demanda se desloca para a esquerda, de D; para D,. Em conseqiién-
cia, a quantidade de equilibrio cai de Q; para Q, e o prego de equilibrio se re-
duzde P, para P, . A receita total, preco vezes quantidade, também cai. Assim,
ao contrario do que ocorre com o combate as drogas, a educagio poderia redu-
zir tanto o0 consumo quanto o crime relacionado as drogas.

Os defensores do combate as drogas poderiam argumentar que os efeitos
desta politica tém conseqiiéncias diversas no curto e no longo prazos, porque a
elasticidade da demanda pode ser dependente do horizonte temporal. A de-
manda por drogas é, provavelmente, inelastica no curto prazo porque a eleva-
¢ao dos pregos nao altera substancialmente o consumo dos viciados. Mas a de-
manda pode ser mais elastica em periodos mais longos porque os pregos mais
altos desestimulam a experimentagao de drogas por parte dos mais jovens e,
com o passar do tempo, levariam a redugao do nimero de viciados. Sendo as-
sim, o combate as drogas aumentaria os crimes relacionados a elas no curto
prazo, mas os reduziria no longo prazo.
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TESTE RAPIDO  Por que uma seca que destr6i metade da safra pode-

ria beneficiar os agricultores? Se essa seca € boa para os agricultores, por que
eles nao destroem suas proprias safras na falta da seca?

Diz uma velha piada que até um papagaio pode virar economista se aprender
a falar “oferta e demanda”. Os dois tltimos capitulos devem ter convencido
vocé de que hd um fundo de verdade na brincadeira. As ferramentas da oferta
e da demanda permitem analisar muitos dos fatos e politicas mais importantes
da economia. Agora vocé jé estd bem no caminho de se tornar um economista
(ou, no minimo, um papagaio sabido).

& A elasticidade-renda da demanda mede a res- @ A elasticidade da demanda mede o quanto a quan-

posta da variagao da quantidade demandada as
variacdes na renda. E calculada como a variagao
percentual da quantidade demandada dividida
pela variagéo percentual da renda. A demanda
tende a ser mais elastica se o bem é basico do que
se é supérfluo, se existem substitutos proximos,
se o mercado é definido de forma estreita ou se
os compradores tiverem um periodo substancial
para reagir a uma mudanga nos pregos.

A elasticidade preco da demanda é calculada
como variagdo percentual da quantidade de-
mandada dividida pela variagdo percentual no
preco. Se a elasticidade for menor do que 1, de
modo que a quantidade demandada varia pro-
porcionalmente menos do que o prego, diz-se
que a demanda é inelastica. Se a elasticidade for
maior do que 1, de modo que a quantidade de-
mandada varia proporcionalmente mais do que
o prego, diz-se que a demanda € elastica.

A receita total, a quantidade total paga por um
bem, é igual ao preco do bem multiplicada pela
quantidade vendida. No caso de curvas de de-
manda ineldstica, a receita total aumenta quan-
do aumenta o prego. Se as curvas de demanda
forem elasticas, a receita total cai quando o prego
aumenta.

tidade demandada responde a variagdes na renda
do consumidor. A elasticidade cruzada da deman-
da mede quanto a quantidade demandada de um
bem responde ao prego de outro bem.

A elasticidade-preco da oferta mede a resposta
da quantidade oferecida as variagoes no preco.
Esta elasticidade depende com freqiiéncia do
horizonte temporal considerado. Na maior parte
dos mercados, a oferta é mais elastica no longo
prazo do que no curto prazo.

Calcula-se a elasticidade-preco da oferta divi-
dindo a variacdo percentual na quantidade ofe-
recida pela variagao percentual do prego. Se a
elasticidade for menor do que 1, significando
que a quantidade oferecida varia menos que pro-
porcionalmente a variagao no preco, diz-se que a
oferta é ineléstica. Se a elasticidade for maior do
que 1, significando que a quantidade oferecida
varia mais que proporcionalmente a variagao no
preco, diz-se que a oferta é elastica.

As ferramentas da oferta e da demanda podem
ser aplicadas a muitos tipos diferentes de merca-
do. Este capitulo as usou para examinar 0 merca-
do de trigo, o mercado de petrdleo e 0 mercado
das drogas ilegais.

elasticidade, p. 94
elasticidade-prego da demanda, p. 94
receita total, p. 98

elasticidade-renda da demanda, p. 103
elasticidade cruzada da demanda, p. 103
elasticidade-preco da oferta, p. 104
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. Defina a elasticidade-preco e a elasticidade-ren-
da da demanda.

. Liste e explique alguns dos determinantes da
elasticidade-preco da demanda.

. Sea elasticidade for maior do que 1, a demanda é
elastica ou inelastica? Se a elasticidade for igual a
zero, a demanda sera perfeitamente eldstica ou
perfeitamente inelastica?

. Mostre a despesa total dos consumidores usando
um diagrama de oferta e demanda. Compare-a
com a receita total dos produtores.

. Se a demanda for elastica, como sera a variagio
da receita total em conseqiiéncia de um aumento
no preco? Explique.

10.

Como denominamos um bem cuja elasticida-
de-renda da demanda é menor do que zero?

Como é calculada a elasticidade-preco da ofer-
ta? Explique o significado desta medida.

Qual é a elasticidade-preco da oferta de uma
pintura de Picasso?

Em geral a elasticidade-preco da oferta é maior
no curto ou no longo prazos? Por qué?

Na década de 1970 a OPEP provocou um drasti-
co aumento nos pregos do petréleo. O que im-
pediu que esses precos elevados fossem manti-
dos durante a década de 1980?

. Em cada um destes pares de bens, qual teré a de-
manda mais elastica e por qué?

a. livros escolares obrigatérios ou romances
policiais

b. gravacdes de musicas de Beethoven ou de
musicas classicas em geral

c. Oleo combustivel nos proximos seis meses ou
Nnos proximos cinco anos

d. refrigerante ou dgua

. Imagine que executivos em viagem e turistas
tém a seguinte demanda por passagens de Nova
York para Boston:

QUANTIDADE QUANTIDADE
DEMANDADA DEMANDADA
PrRECO (EXECUTIVOS) (TURISTAS)
$150 2.100 1.000
200 2.000 800
250 1.900 600
300 1.800 400

a. Quando o preco das passagens sobe de US$
200 para US$ 250, qual é a elasticidade-preco
da demanda (i) dos executivos e (ii) dos tu-
ristas? (Aplique o método do ponto médio
em seus calculos.)

b. Por que os turistas teriam uma elasticidade
diferente da dos executivos?

3. Imagine que seu esquema de demanda por CDs

seja o seguinte:
QUANTIDADE QUANTIDADE
DEMANDADA DEMANDADA
PRECO  (RENDA =US$10.000) (RENDA = US$ 12.000)
$8 40 50
10 32 45
12 24 30
14 16 20
16 8 12

a. Calcule a elasticidade-preco da demanda pa-
ra um aumento de US$ 8 para US$ 10 no
prego dos CDs, tanto no caso (i) em que sua
renda fosse de US$ 10 mil quanto (ii) no de
renda igual a US$ 12 mil.

b. Calcule a elasticidade-renda da demanda
quando sua renda aumenta de US$ 10 mil
para US$ 12 mil, nos casos em que o prego é
(i) US$ 12 e (ii) USS 16.

4. Emilia decidiu gastar sempre um terco de sua

renda em roupas.

a. Qual é a elasticidade-renda da sua de-
manda?
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b. Qualéaelasticidade-preco da sua demanda?

c. Se o gosto de Emilia mudar ou se ela decidir
gastar apenas um quarto de sua renda com
roupas, como sera alterada sua curva de de-
manda? Quais as elasticidades-prego e renda
da demanda agora?

5. O New York Times (17 de fevereiro de 1996) noti-

ciou que o nimero de passageiros transporta-
dos pelo metr6é diminui apés um aumento das
passagens: “Em dezembro de 1995, o primeiro
més completo apés um aumento das passagens
de 25 centavos de délar para US$ 1,50, o niimero
de passageiros caiu em cerca de 4 milhdes, re-
presentando uma queda de 4,3% em relagdo ao
mesmo més do ano anterior.”

a. Use esses dados para estimar a elasticida-
de-preco da demanda das passagens de
metrd.

b. Deacordo com sua estimativa, o que aconte-
ce com a receita da administracdo do metrd
quando as passagens aumentam?

c. Por que sua estimativa da elasticidade pode-
ria ser pouco confidvel?

Dois motoristas — Tom e Jerry — vdo a um posto
de gasolina. Antes de olhar para o preco, cada um
deles fala com o atendente. Tom diz: “Coloque 10
litros no tanque.” Jerry fala: “Quero US$ 10 de ga-
solina”. Qual a elasticidade-preco da demanda
de cada um dos motoristas?

Economistas observaram que, durante as crises
econdmicas, as despesas com restaurante caem
mais do que as despesas com alimentag¢do no do-
micilio. Como é que o conceito de elasticidade
poderia ajudar a explicar isso?

Considere a politica ptblica voltada para o ci-
garro.

a. Estudos indicam que a elasticidade-prego
da demanda por cigarros é de cerca de 0,4%.
Se atualmente o mago de cigarros custa US$
2 e o governo deseja reduzir o consumo de
cigarros em 20%, de quanto deveria aumen-
tar o preco?

b. Se o governo aumentar de forma permanen-
te o preco dos cigarros, esta politica terd um
efeito maior no préximo ano ou daqui a cin-
co anos?

c. Aspesquisas também indicam que a elastici-
dade-preco da demanda dos adolescentes é
maior do que a dos adultos. Por que isso po-
deria ser verdade?

9.

11.

12.

13.
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Vocé acha que a elasticidade-preco da oferta é
maior no mercado de sorvetes em geral ou no
mercado de sorvetes de baunilha? Vocé esperaria
que a elasticidade prego da oferta seja maior no
mercado de sorvete em geral ou no mercado de

sorvete de baunilha? Explique suas respostas.
10.

Os medicamentos tém demanda ineldstica e os
computadores apresentam demanda elastica.
Imagine um avango tecnoldgico que duplique a
oferta dos dois produtos (isto é, a nova quantida-
de ofertada a cada prego é o dobro da anterior).

a. O que acontece com o preco e a quantidade
de equilibrio em cada um dos mercados?

b. Que produto registrard a maior variagao de
preco?

¢. Que produto registrard a maior variagio na
quantidade?

d. O que acontece com a despesa total de con-
sumo de cada produto?

Hotéis de beira de praia tém oferta inelastica
enquanto que a oferta de automéveis é elastica.
Imagine que um aumento da populagio dupli-
ca a demanda pelos dois produtos (isto é, a
quantidade demandada a cada prego é o dobro
do que era anteriormente).

a. O que acontece com o preco e a quantidade
de equilibrio em cada um dos mercados?

b. Que produto registrara a maior variagao na
quantidade?

¢. O que acontece com a despesa total de consu-
mo de cada produto?

d. O que acontece com a despesa total de consu-
mo de cada produto?

Varios anos atras, cheias nos rio Mississipi e
Missouri destruiram milhares de hectares plan-
tados com trigo.

a. Os agricultores cujas planta¢des foram des-
truidas pelas cheias ficaram em muito pior si-
tuacdo, mas aqueles que nao tiveram suas
plantagdes destruidas foram beneficiados.
Por qué?

b. Que informagdes a respeito do mercado de
trigo vocé necessitaria para saber se os agri-
cultores, como um conjunto, foram prejudi-
cados ou beneficiados pelas cheias?

Explique por que isto pode ser verdadeiro: uma
seca de ambito mundial aumenta a receita da
venda de cereais dos agricultores, mas uma
seca restrita ao Kansas reduz a receita auferida
pelos agricultores do Kansas.
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14. Como condigdes climaticas favoraveis tornam
mais produtivo o solo agricola, a terra em re-
gides com boas condi¢des climaticas € mais cara
do que a terra em regides onde o clima ¢ adver-
so. Contudo, com o transcorrer do tempo, 0s
avangos tecnolégicos tornaram todas as terras

mais produtivas e, portanto, os pregos da terra
(descontada a inflagdo) cairam. Use o conceito de
elasticidade para explicar por que produtividade e
prego de terra estdo positivamente correlaciona-
dos em termos de espago, mas apresentam correla-
¢ao negativa ao longo do tempo.



