Eoslle
ELSEVIER

uak. VARIAN

Mlcroeconomla

Principios Basicos

Uma Abordagem Moderna

Traducao da 7" edicao




A discussao sobre as curvas de custo marginal de longo e de curto Prazog
bastante clara do ponto de vista geomeétrico, mas o queela significa em’rer_'
mos de economia? Acontece que o argumento do calculo Proporciong é-
melhor intuicdo. O argumento é simples. O custo marginal de Produgag pe.
presenta apenas a mudanga no custo como resultado de al teragoes na Pro-
ducao. No curto prazo, temos de manter o tamanho da fibrica (ou sejalg
que for) fixo, enquanto no longo prazo temos liberdade para ajusta-lo, po;.
tanto, o custo marginal de longo prazo consistira em duas partes: comgq 0
custos marginais mudam ao se manter fixo o tamanho da fdbrica e oMo gg
custos marginais variam quando o tamanho da fabrica se ajusta. Mag seo
tamanho da fabrica for escolhido de maneira 6tima, esse tiltimo termg tem
de ser zero! Assim, os custos marginais de curto e de longo prazos tém de
SeT 1guals.

A prova matemadtica envolve a regra da cadeia. Ao usarmos a dEfil'lit;éo
do texto

c(y) = iy, k(y)).
Se diferenciarmos com relacao a y, teremos

de(y)  dc (v, k) . ce (v, k) ck(y)
dy ey ok dy

Se avaliarmos isso a um nivel especifico de producao _1;' ¢ 0 tamanho 6timo
s . x + *
de fabrica a ele associado, k' = k(y'), saberemos que

G,k
ok

porque essa € a condi¢do de primeira ordem necessdria para que k" seja o
tamanho da fabrica minimizador do custo em y'. Assim, o segundo ter-
mo na expressao se cancela, e tudo que temos € o custo marginal de cur-
to prazo:

de(y*) e (y*, k)
dy ay '

CAPITULO 22

A OFERTA DA EMPRESA

Neste capitulo, veremos como derivar a curva de oferta de uma empresa
competitiva a partir de sua func¢ao custo com o uso do modelo de maximi-
zagao de lucro. A primeira coisa a fazer é descrever o ambiente de mercado
no qual a empresa opera.

22.1 Ambientes de Mercado

Toda empresa se depara com duas decisdes importantes: a escolha do vo-
lume de producdo e do prego de seu produto. Se ndo existissem restricoes
para uma empresa que maximiza lucros, ela fixaria um preco arbitraria-
mente alto e produziria uma quantidade arbitrariamente grande de pro-
duto. Mas nenhuma empresa opera num ambiente tio sem restricoes. Em
geral, as empresas enfrentam dois tipos de restri¢cdes nas suas acoes.

Primeiro, ela enfrenta as restri¢des tecnolégicas resumidas pela fun-
¢do de produgao. S6 existem algumas combinacoes factiveis de insumos e
de produgao, e mesmo a empresa mais dvida por lucros tem de respeitar as
realidades do mundo fisico. Ja discutimos como podemos resumir as res-
trigbes tecnologicas e vimos como elas levam as restricoes econdmicas re-
sumidas pela funcio custo.

Mas agora trazemos uma nova restrigao — ou a0 menos uma velha res-
trigdo vista de uma perspectiva diferente. E a restrigio de mercado. Uma
empresa pode produzir qualquer coisa que seja fisicamente factivel e pode
fixar qualquer prego que deseje... mas s6 podera vender se as pessoas qui-
serem comprar.

Se ela fixar um certo prego p, vendera um certo total x. Podemos cha-
mar a relagao entre o preco que a empresa estabelece e o total que ela vende
de curva de demanda com a qual a empresa se defronta.




Se houvesse apenas uma empresa no mercado, a curva de dema
com a qual a empresa se defronta seria muito simples de descrever- serj
apenas a curva de demanda de mercado descrita nos capitulos anten‘ol.e:
sobre o comportamento do consumidor. Isso porque a curva de demand
de mercado mede quanto do bem as pessoas estao dispostas a compra .
cada preco. Assim, a curva de demanda resume as restricoes de mercadiil
com as quais se defronta a empresa que possui todo o mercado. :

Mas se houver outras empresas no mercado, as restricoes que a empye.
sa enfrentara serao diferentes. Nesse caso, a empresa terd de co_‘njectm._aI
como as demais empresas irdo se comportar quando ela escolher o Precoe
nivel de producao.

A solugdo desse problema nao é facil, tanto para as €mpresas quant
para os economistas. Ha muitas possibilidades diferentes, e tentaremqg
examina-las de modo sistematico. Empregaremos o termo ambiente de
mercado para descrever como as empresas respondem as outras quandg
tomam decisdes de pregos e de volume de producao.

nda

Neste capitulo, examinaremos 0 ambiente mais simples de mercado, o da

concorréncia pura. Esse € um bom ponto de comparacio para varios outros
ambientes, e é por si s6 de consideravel interesse. Forneceremos primeirp 3
defini¢do econémica de concorréncia pura e entdo tentaremos justifica-la,

22.2 Concorréncia Pura

Para o leigo, a palavra “concorréncia” tem uma conotagao de intensa riva-
lidade. E por isso que o0s estudantes costumam surpreender-se com o fato
de que a definiao dos economistas para concorréncia parega tao passiva:
dizemos que um mercado é perfeitamente competitivo se todas as empre-
sas partirem do pressuposto de que o prego de mercado independe de seu
nivel de produgao. Assim, num mercado competitivo, cada empresa s6
tém de se preocupar com a quantidade de bens que deseja produzir. Seja
qual for a quantidade produzida, ela s6 podera vendé-la a um preco: o pre-
¢o vigente no mercado.

Em que tipo de ambiente esta pode ser uma suposicao razoavel paraa
empresa considerar? Bem, suponhamos que tenhamos um setor composto
de varias empresas que produzam um produto idéntico, e que cada em-
presa seja uma pequena parte do mercado. Um bom exemplo seria o mer-
cado de trigo. Ha milhares de produtores de trigo nos Estados Unidos, e
mesmo o maior deles produz apenas uma fragdo minima da oferta total. E
razoavel, nesse caso, que qualquer empresa do setor considere o preco de
mercado como predeterminado. Um produtor de trigo nao tem de se preo-
cupar com que prego fixar para o seu trigo — se ele desejar vender alguma
quantidade, terd de vendé-la ao preco de mercado. Ele é um tomador de
prego: o preco é dado no que lhe diz respeito; tudo com o que ele tem de se
preocupar € com a quantidade a produzir.

Esse tipo de situacao —um produto idéntico e varias pequenas empresas
_gum exemplo classico da situagao em que o comportamento de tomador
de preco é sensato. Mas nao € o tnico caso em que esse comportamento é
Jossivel. Mesmo se houver poucas empresas no meTcado, elas podem mes-
mo assim tratar o preco de mercado como estgndo fora de seu controle.

[maginemos o caso em que haja a oferta fixa de um bem perecivel: di-

AMOS peixe fresco ou flores. Mesmo que existam apenas trés ou quatro
resas no mercado, cada uma delas podera tomar os precos das demais
como dados. Se os clientes comprarem apenas ao menor prego, entdo este
serd 0 preco de mercado. Se uma das empresas desejar venc.ler alguma coi-
sa, ela terd de vender ao preco de mercadq Portanto, esse tipo de situagao
de comportamento competitivo — de considerar o prego de mercado como
fora de controle — também parece plausivel.

Podemos descrever a relagdo entre o prego e a quantidade percebidos

or uma empresa competitiva em termos de um diagrama como o da Figu-
ra 22.1. Como se pode ver, essa curva de demanda é bastante simples. A
empresa competitiva acredita que nao vendera nada se cobrar um preco
acima do preco de mercado. Se vender aos precos de mercado, ela podera
vender a quantidade que desejar, e se vender abaixo dos precos de merca-
do, terd toda a demanda de mercado a esse prego.

Como de costume, podemos pensar nesse tipo de curva de demanda
de duas maneiras. Se considerarmos a quantidade como func¢do dos pre-
¢os, a curva dird que podemos vender qualquer quantidade que desejar-
mos ao preco de mercado ou abaixo dele. Ja se encararmos o preco como

Demanda de mercado

Curva de demanda com
que a empresa se defronta

PTEGD de P ¢
mercado

FIGURA 22.1 A curva de demanda com que a empresa competitiva se defronta.
Ademanda da empresa é horizontal ac prego de mercado. A pregos maiores, a em-
presa nao vende nada e, abaixo do preco de mercado, ela se defronta com a curva
de demanda de todo o mercado.




funcao da quantidade, ele dird que nao importa o quanto vendamos, poig o
preco de mercado independera de nossas vendas.

(E claro que isso ndo tem de ser verdadeiro para literalmente qualquer
quantidade. O prego tem de independer de nosso produto para qualquey
quantidade que possamos pensar em vender. No caso do florista, o Prego
tem de independer da quantidade que ele venda até esgotar seu estounE
0 maximo que ele poderia vender.)

F importante entender a diferenca entre a “curva de demanda com que 3
empresa se defronta” e a “curva de demanda do mercado”. A curva de e
manda do mercado mede a relacao entre o prego de mercado e o total da pro-
dugdo vendido. A curva de demanda com que a empresa se defronta mede a
relacao entre o preco de mercado e a produgao de deferminada enpresq,

A curva de demanda do mercado depende do comportamento do cop.
sumidor. A curva de demanda com que a empresa se defronta depende
nao apenas do comportamento do consumidor, mas também do compor-
tamento das outras empresas. A justificativa usual para o modelo competi-
tivo € que quando existem muitas pequenas empresas no mercado, cady
uma delas se defronta com uma curva de demanda essencialmente plana,
Mas mesmo se houver apenas duas empresas no mercado e uma delas in-
sistir em cobrar determinado prego fixo, a outra empresa no mercado en-
frentara uma curva de demanda competitiva como a representada na
Figura 22.1. Assim, o0 modelo competitivo pode valer numa variedade de
circunstidncias bem mais ampla do que parece a primeira vista.

22.3 A Decisao de Oferta de uma Empresa Competitiva

Utilizemos os fatos que descobrimos sobre as curvas de custo para imagi-
narmos a curva de oferta de uma empresa competitiva. Por defini¢ao, a
empresa competitiva ignora sua influéncia sobre o preco de mercado.
Assim o problema de maximizagao com que se defronta uma empresa com-
petitiva é

max py — c(y).
I

Isso diz apenas que a empresa competitiva quer maximizar seus lucros: a
diferenca entre suas receitas, py, e seus custos, c(y).

Que nivel de producao uma empresa competitiva escolhera ter? Res-
posta: ela operard onde a receita marginal for igual ao custo marginal -
onde a receita extra recebida por uma unidade adicional produzida igua-
la-se ao custo extra de produzir uma unidade a mais. Se essa condigao nao
ocorresse, a empresa poderia sempre aumentar seus lucros pela mudanca
do nivel de producao.

No caso da empresa competitiva, a receita marginal é simplesmente o
reco. Para verificar isso, pergunte quanto de receita extra uma empresa
Competitiva obtém quando aumenta a producdo em Ay. Temos

AR = pAy

ja que, por hip6tese, p ndo se modifica. Portanto, a receita extra por unida-
de de produto € dada por

AR ”
Ay
que ¢ a expressao da receita marginal.
Assim, a empresa competitiva escolhera um nivel de produto y onde o

custo marginal com o qual ela se defronta em y é exatamente igual ao preco
de mercado. Em simbolos:

p = CMa(y).

Para um dado prego de mercado, p, queremos encontrar o nivel de produ-
¢do em que 0s lucros sejam maximos. Se o preco for maior do que o custo
marginal num nivel de produto y, a empresa podera aumentar seus lucros
ao produzir um pouco mais. Isso porque precos maiores do que os custos
marginais significam que

p- e >0,
Ay

Logo, aumentar a producdo em Ay significa que
Ac
pAy ——Ay > 0.
Ay
Ao simplificarmos, encontraremos que

PAY —Ac >0,

0 que significa que 0 aumento das receitas resultantes da produgao extra
ultrapassa o aumento dos custos. Assim, os lucros tém de aumentar.

—



Argumento semelhante pode ser utilizado quando 0 preco for me
do que o custo marginal. Nesse caso, a redugao da producao eleva o
cros, ja que as receitas perdidas serao mais do que compensad
¢ao de custos.

Logo, ao nivel 6timo de producio, a empresa tem de produzir ond
preco se iguala ao custo marginal. Seja qual for o nivel do preco de me :
do p, a empresa escolhera um nivel de producdo i em que p = CM;Ca-
Assim, a curva de custo marginal de uma empresa‘competiﬁva € pre bl
mente sua curva de oferta. Ou, dito de outro modo, o preco de mercagsa:
precisamente o custo marginal - desde que cada empresa produza em -
nivel maximizador de lucro. =

as pela redu,"r

22.4 Uma Excecao

Bem... talvez nao exatamente. Ha dois casos problematicos. O primeirg ¢
quando existem varios niveis de producao em que o preco se iguala ao cys.
to marginal, como no caso representado na Figura 22.2. Nela, ha dois nj-
veis de produgdo em que o preco se iguala ao custo marginal. Qual deles 4
empresa escolhera?

Nao é dificil ver a resposta. Observe a primeira intersecao, onde a cyr-
va de custo marginal se inclina para baixo. Se aumentarmos a produgao

CMe

CVMe Ce
CMa
CVMe
p ______ I
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FIGURA 22.2 Custo marginal e oferta. Embora haja dois niveis de produgéo em
que o prego se iguala ao custo marginal, a quantidade ofertada que maximiza lucro
S0 pode situar-se na parte de inclinagao ascendente da curva de custo marginal.

pouco nesse ponto, os custos de cada unidade adicional produzida cai-
rﬁo-. [sso significa que a curva de custo marginal € decrescente. Mas como o
reco de mercado continuara o mesmo, 0s lucros terdo definitivamente de
aumentar. ) o
Portanto, podemos excluir os niveis de producao nos quais a curva de
custo marginal inclina-se para baixo. Nesses pontos, 0 aumento de produ-
50 fard sempre com que 0s Jucros aumentem. A curva de oferta da empre-
sa competitiva tem de estar sempre sobr? a _parte da curva de custo
marginal com inclinacao ascendente. Isso significa que a curva de oferta
tem de estar sempre inclinada para cix_na. O fendémeno do “bem de Giffen”
nao pode ocorrer com as curvas de oferta.
A igualdade entre o preco e o custo marginal é condicao necessiria para
4 maximizagdo de lucro, mas, em geral, nao constitui condigao suficiente. O
fato de encontrarmos um ponto onde o preco € igual ao custo marginal nao
significa que encontn_mmﬁ o ponto de lucro maximo. Mas se encontrarmos
o ponto de lucro maximo, saberemos que o prego tem de igualar-se ao cus-

to margina.l .

22.5 Outra Excecao

Essa andlise baseia-se no pressuposto de que € lucrativo produzir alguma
coisa. Afinal, poderia ocorrer que o melhor que uma empresa tivesse a fa-
zer fosse fabricar zero unidade de um produto. Como sempre € possivel
atingir um nivel de producao zero, temos de comparar nosso candidato a
maximizacao de lucros com a alternativa de ndo fazer nada.

Se uma empresa produzir zero, ela ainda tera de pagar os custos fixos, F.
Portanto, 0s lucros de se fabricar zero unidade de um produto sao de exata-
mente —F. Os lucros proporcionados por um nivel de produto i sao de py —
¢,(y) — F. Sera melhor para a empresa encerrar suas atividades quando

-F>py—-cy)-F,

ou seja, quando os “lucros” de produzir nada e apenas pagar os custos fixos
excederem os lucros de produzir onde o preco se iguala ao custo marginal.
Ao rearranjarmos essa equacao teremos a condi¢ao de encerramento de
operacoes:

CVMe(y) = =W 5 4,
y

Se 0s custos varidveis médios fossem maiores do que p, a empresa ficara
melhor se fabricar zero unidade de produto. Isso faz sentido, ja que diz que
as receitas obtidas com a venda da produgao y nao cobrem nem os custos

s



variqueis de produgao, c¢,(y). Nesse caso, a empresa também pode sair do
mercado. Se ndo produzir nada, a empresa perdera os custos fixos, mas per.
deria ainda mais se continuasse a produzir.

Essa andlise indica que apenas as por¢des da curva de custo marging]
localizadas acima da curva de custo médio varidavel sio pontos possivejg
na curva de oferta. Se um ponto onde o prego fosse igual ao custo margina]
estivesse abaixo da curva de custo variavel médio, a empresa escolheriy
otimamente produzir zero unidade de um bem.

Temos agora uma representacao da curva de oferta como a da Figura
22.3. A empresa competitiva produz ao longo da parte da curva do custo
marginal que tem inclinagao ascendente e que se situa acima da curva ge
custo variavel médio.

CMe
CVMe
CMa

CMe

CVMe

FIGURA 22.3 Custo variavel médio e oferta. A curva de oferta é a parte ascen-
dente da curva de custo marginal que esta localizada acima da curva de custo varig-
vel médio. A empresa nao operara nos pontos da curva de custo marginal situados

abaixo da curva de custo médio porque poderia obter maiores lucros (menores per-
das) se fechasse.

EXEMPLO: Fixacao de Pregos para Sistemas Operacionais

O computador precisa de um sistema operacional para funcionar, e a maio-
ria dos fabricantes vende seus computadores com o sistema operacional ja
instalado. No inicio da década de 1980 diversos produtores de sistemas
operacionais lutavam pela supremacia no mercado de microcomputado-

res compativeis com o IBM-PC. A pratica comum naquela ép_oca‘con sistia
em 08 produtores de sistemas operaciona'is col..wrarem do fabricante de
Computadores pela copia do sistema operacional instalada em cada compu-
tador vendido. _ _ -
A Microsoft Corporation ofereceu um plano alternativo no qual a co-
pranga ao fabricante baseava-se no numero de microcomputa dorez«;mfhﬂmri.—
Jos. A Microsoft fixou sua taxa de hcencmn}ento num patamar baixo o
<uficiente para despertar 0 interesse IC‘105 fﬂt?l‘lCE]l‘ltES. _ ‘
" Observe a perspicdcia da estratégia de fixacao de precos da MIICI'US(}'(’E
uma vez assinado o contrato com o fabricante, o custo marginal de mst.alar
o MS-DOS num computador jd construido era zero. A instalacao fjo siste-
ma operacional de uma empresa concorren te, por sua vez, p_uderla custar
entre US$50,00 e US$100,00. O fabricante de hardware (e, no final das con-
fas, 0 USUArio) pagava a Microsoft pelo sistema ol:u;muimna-'nlt mas a estrutu-
ra do contrato que estabelecia os precos tom.ou o MS-DOS mais Qh‘aente
com relagdo a concorréncia. Em conseqliéncia, 0 programa da Microsoft
acabou por ser o sistema operacional padrao dos l'l‘llCI"OCt‘lmprlltEldOI‘CS, ea
empresa alcancou uma penetracdo de mercado superior a 90%.

22.6 A Curva de Oferta Inversa

Vimos que a curva de oferta de uma empresa competitiva € determinada
pela condigao de que o prego se iguale ao custo marginal. Af,sim como an-
tes, podemos expressar essa relagao entre o precoea pro-:lugaci de duas for-
mas: podemos tanto imaginar a produgdo como uma fungao qU preco,
como fazemos normalmente, quanto pensar na “curva de oferta inversa”,
que fornece o pre¢o como uma funcao da produgao. Encarar essa relagao
do segundo modo proporciona um certo insight. Como o preco se iguala ao
custo marginal em cada ponto da curva de oferta, o preco de mercado tem
de ser uma medida do custo marginal para cada empresa que opere no se-
tor. Tanto uma empresa que tenha uma produgao muito grande quanto
outra que produza apenas uma pequena quantidade tém de ter o mesimo
custo marginal, se ambas estiverem maximizando lucros. O custo tota} de
produgdo de cada empresa pode ser muito diferente, mas o custo marginal
de produgao tem de ser o0 mesmo. -

A equacdo p = CMa(y) nos fornece a fungao da curva de oferta inversa:
o preco como fungao da produgéo. Essa forma de expressar a curva de
oferta pode ser muito ttil.

22.7 Os Lucros e o Excedente do Produtor
Dado o preco de mercado, podemos agora calcular a posicao de operacao

étima da empresa a partir da condigdo de que p = CMa(y). Dada a posigao
de operacdo Gtima, podemos calcular os lucros da empresa. Na Figura
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22.4, a area do quadrado € de exatamente p'y’, ou a receita total. A S
y CMe(y') € o custo total, ja que e
(1
yCMe (y) =y L(—/} = c(y).

¥

Os lucros sao apenas a diferenga entre essas duas dreas.

Lembre-se de nossa discussao sobre o excedente do produtor no Caps
tulo 14. Definimos o excedente do produtor como a drea a esquerda da Curl‘
va de oferta, em analogia ao excedente do consumidor, que correspondia s
area a esquerda da curva de demanda. Ocorre que o excedente do pmdua_
tor esta intimamente relacionado aos lucros da empresa. Mais precisamen.
te, 0 excedente do produtor é igual as receitas menos os custos Variavejs
ou de maneira equivalente, lucros mais os custos fixos: 3

lucros = py —c(y) - F

excedente do produtor = py —c,(y).

CMe CMe
CVMe
CMa CMa
CVMe
o
Lucros
s ¥

FIGURA 22.4 Lucros. Os lucros sao a diferenga entre a receita total e 0s custos
totais, cormo mostra o retdngulo reticufado.

O modo mais direto de medir o excedente do produtor é examinar a di-
ferenca entre a caixa da receita e a caixa iy'CV/Me( y'), como na Figura 22.5.
Mas ha outros meios de medir 0 excedente do produtor com o uso da pré-
pria curva de custo marginal.

CMe

E{fﬁe CUMe
CMa Gl
p

, .
z ¥y Producdo z ¥ Producao

A Receita - custos varlavels B Area acima da curva de custo marginal

CMe
CVMe
CMa

_ z ¥ Producdo
C Area a esquerda da curva de oferta

FIGURA 22.5 Excedente do produtor. Trés modos equivalentes de medir o exce-
dente do produtor. O painel A mostra a caixa que mede a receita menos o custo va-
ridvel. O painel B representa a drea acima da curva de custo marginal. O painel C
usa a caixa até o nivel de producdo z (area R) e entao utiliza a area acima da curva de
custo marginal (area T).

Sabemos do Capitulo 21 que a drea abaixo da curva de custo marginal
mede o0 total de custos varidveis. Isso € verdadeiro porque a area sob a curva
de custo marginal representa o custo de produzir a primeira unidade mais o
custo de produzir a segunda unidade, e assim por diante. Assim, para obter-
mos o excedente do produtor podemos subtrair a drea abaixo da curva de
custo marginal da caixa de receita e obter a area mostrada na Figura 22.5B.

Por fim, podemos combinar as duas formas de medir o excedente do
produtor. Utilize a definicdo da “caixa” até o ponto em que o custo margi-
nal se iguala ao custo varidvel médio e em seguida use a area acima da cur-
va de custo marginal, como mostra a Figura 22.5C. Essa ultima forma é a
mais conveniente para a maioria das aplicacdes, uma vez que € apenas a area
aesquerda da curva de oferta. Observe que isso é consistente com a defini-
¢do de excedente do produtor dada no Capitulo 14.

Raramente estamos interessados na quantidade total do excedente do
produtor; em geral, 0 que mais nos interessa é a varia¢io do excedente
do produtor. A alteragao no excedente do produtor quando a empresa
muda de um nivel de producéo y’ para um patamar de produgao y’ sera ge-
ralmente uma regiao de forma trapezoidal, como a da Figura 22.6.
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FIGURA 22.6 A variacao no excedente do produtor. Coma a curva de oferta cojp.

cide com a parte de inclinagao ascendente da curva de custo marginal, a Variagsg
no excedente do produtor normalmente terd o formato aproximado de um trapézig

Observe que a mudanca no excedente do produtor ao mover-se de y
para y’ € apenas a mudanca nos lucros ao mover-se de Y paray’, uma veg
que, por definicdo, os custos fixos ndo variam. Desse modo, podemos me.-
dir o impacto nos lucros de uma mudanca na producao a partir das infor-
magdes contidas na curva de custo marginal, sem termos de nos preocupar
em absoluto com a curva de custo médio.

EXEMPLO: A Curva de Oferta para uma Funecao Custo Especifica

Com o que se parece a curva de oferta do exemplo dado no capitulo ante-
rior, onde ¢(y) = y* + 1? Naquele exemplo, a curva de custo marginal estava
sempre acima da curva de custo varidvel médio e sempre se inclinava para
cima. Logo, o principio de que o “preco se iguala ao custo marginal” pro-
porciona a curva de oferta de maneira direta. Ao substituirmos 2y pelo cus-
to marginal, obtemos a férmula

P=2y.

Ela nos fornece a curva de oferta inversa, ou o preco como fungao da produ-
¢ao. Ao resolvermos para a producio como uma fungao do preco, teremos
1

S =y = -E_
W=

como a nossa férmula da curva de oferta. Isso é mostrado na Figura 22.7.

Ge substituirmos essa fungao oferta na definigao de lucros, poderemos
Jeular 05 lucros maximos para cada prego p. Ao fazermos os cdlculos, te-
ca

remos
n(p) = py - cly)

:,!?-’U—{E]:—l
2 \2

ra

1
)
4

Qual a relagao entre 0s lucros maximos e o excedente do produtor? Na Fi-
ura 22.7 vemos que o excedente do produtor - a drea a esquerda da curva
de oferta — sera um triangulo com uma base y = p/2 e uma altura p. A area

desse tridngulo é:

CMa
p CMa = curva de oferla
CMe
CVMe
2
Excedente do produtor

FIGURA 22.7 Um exemplo especifico de curva de oferta. A curva de oferta e 0
excedente do produtor da fungao custo cfy) = y* + 1.

Ly



Quando comparamos isso com a expressdao dos lucros, vemos que o eXco.

dente do produtor se iguala aos lucros mais os custos fixos, conforme o !

mamaos.

22.8 A Curva de Oferta de Longo Prazo de uma Empresa

A funcdo oferta de longo prazo da empresa mede o quanto ela Produziy
de maneira 6tima se lhe fosse permitido ajustar o tamanho da fabrica oa
quaisquer fatores fixos no curto prazo). Ou seja, a curva de oferta de longg
prazo seria dada por

p = CMa(y) = CMa(y, k(y)).

A curva de oferta de cElrto prazo € dada pela igualdade entre Preco e cus
marginal em algum nivel fixo de k:

p=CMal(y, k).

Observe a diferenca entre as duas expressoes. A curva de oferta de curtg
prazo envolve o custo marginal de producao, mantendo-se k fixo num
dado nivel de producao, enquanto a curva de oferta de longo prazo en-
volve o custo marginal de produgdo quando k é ajustado de maneirg
otima.

Agora sabemos alguma coisa sobre a relagio entre os custos ma rginais de
curto e de longo prazos: eles coincidem no nivel de producio v, onde a es-
colha do fator fixo associada ao custo marginal de curto prazo € a escolha
otima, k'. Assim, as curvas de oferta de longo e curto prazos da empresa
coincidem em i, como na Figura 22.8.

No curto prazo, a empresa tem alguns fatores com oferta fixa; no longo
prazo, esses fatores sao variaveis. Portanto, quando o preco da produgao
varia, a empresa tem mais escolhas para promover ajustes no lon g0 prazo
do que no curto prazo. Isso sugere que a curva de oferta de longo prazo rea-
gira mais aos pregos - serd mais elastica — do que a curva de oferta de curto
prazo, como ilustra a Figura 22.8.

O que mais podemos dizer sobre a curva de oferta de longo prazo? O
longo prazo é definido como o periodo de tempo no qual a empresa é livre
para ajustar todos os seus insumos. Uma escolha que a empresa tem € a de
permanecer ou nao em funcionamento. Como no longo prazo a empresa
pode sempre obter lucro zero ao sair dos negocios, os lucros que ela realiza
no equilibrio de longo prazo tém de ser ao menos zero:

py—c(y) =0,

e significa que
_oque gl

P v

jsso diz que, no longo prazo, o preco tem de ser pelo menos tao grande

ganto o custo médio. Portanto, o aspecto relevante da curva de nfe:‘tq de
Jongo prazo ¢é a parte de inclinagao ascendgn_te da curva de custo marginal
e se localiza acima da curva de custo médio de longo prazo, como mos-

tra a Figura 22.9.

Oferta de
curto prazo

Oferta de
longo prazo

FIGURA 22.8 Curvas de oferta de curto e longo prazos. Normalmente a curva de
oferta de longo prazo sera mais elastica do que a curva de oferta de curto prazo.

[sso € coerente em tudo com a histéria do curto prazo. No longo prazo,
todos os custos sdo varidveis, logo, a condigao de curto prazo de ter o prego
acima do custo variavel médio equivale a condi¢ao de longo prazo de ter o
prego acima do custo médio.

22.9 Custos Médios Constantes de Longo Prazo

Um caso de particular interesse é aquele em que a tecnologia de longo pra-
zo da empresa apresenta retornos constantes de escala. Aqui, a curva de
oferta de longo prazo sera a curva de custo marginal de longo prazo, a
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FIGURA 22.9 Curva de oferta de longo prazo. A curva de oferta de longo praze
serd a parte de inclinagao ascendente da curva de custo marginal de longo prazg que
se situa acima da curva de custo médio,

qual, no caso de custo médio constante, coincide com a curva de custo mé-
dio de longo prazo. Dessa forma, temos a situacao mostrada na Figura
22.10, onde a curva de oferta de longo prazo é a linha horizontal em ¢
nivel de custo médio constante.

mins O

CMe
CMa

CMaLP = oferta de longo prazo

FIGURA 22.10 Custos médios constantes. No caso dos custos médios constan-
tes, a curva de oferta de longo prazo serd uma linha horizontal.

Essa curva de oferta significa que a empresa estd disposta a ofertar
ualquer quantidade de produgao em p = ¢y, uma quantidade arbitraria-
mente grande em p > ¢, € produgao zero em p < (. Quando pensamos
10 argumento da reproducao dos retornos c:rmstantes de escala, isto faz
senﬁdo- Retornos constantes de escala implicam que, se CONSeguirmos
roduzir uma unidade por ¢, dolares, poderemos produzir i unidades
of 11Cmin dOlares. Portanto, estaremos dispostos a ofertar qualquer quanti-
dadede produtos a um prego ig ual a ¢,,,;, e uma quantidade arbitrariamen-
e grande de produtos a qualquer preco maior que ¢y, .

Por outro lado, se p < ¢, de modo que nao se possa ofertar nem mes-
mo uma unidade de produto, certamente ndo se sera capaz de fornecer n
unidades de produto. Portanto, para qualquer preco menor do que ¢y,
desejaremos ofertar zero unidade de produto.

i

Resumo

1. A relagdo entre o preco que uma empresa cobra e a produgao que ela
vende é conhecida como a curva de demanda com a qual a empresa se de-
fronta. Por definicao, a empresa competitiva se defronta com uma curva de
demanda horizontal cuja altura é determinada pelo prego de mercado — o
prego cobrado pelas outras empresas no mercado.

2. A curva de oferta (de curto prazo) da empresa competitiva corresponde
a porgdo de sua curva de custo marginal (de curto prazo) que se inclina
para cima e se situa acima da curva de custo variavel médio.

3. A variagao no excedente do produtor quando os precos de mercado mu-
dam de p, para p, € a area a esquerda da curva de custo marginal entre p, e
pa. Ela também mede a variagao nos lucros da empresa.

4. A curva de oferta de longo prazo de uma empresa é aquela porgao da
sua curva de custo marginal de longo prazo positivamente inclinada e que
estd localizada acima da curva de custo médio de longo prazo.

Questoes de Revisao

1. Uma empresa tem uma funcao custo dada por c(y) = 10y* + 1.000. Qual é
asua curva de oferta?

2.Uma empresa tem uma funcéo custo dada porc(y) = 10_1;2 +1.000. Em que
nivel de produgao o custo médio é minimizado?

3.Sea curva de oferta é dada por S(p) = 100 +20p, qual é a férmula da curva
de oferta inversa?




4. A curva de oferta de uma empresa é dada por S(p) = 4p. Seus custos fixgg
sao de 100. Se o preco mudar de 10 para 20, que mudanca ocorrera nos lucrogy

5._5@ a fungdo custo de longo prazo for c(y) = * + 1, qual seré a curva ge
oferta de longo prazo da empresa?

6. Classifique cada um dos itens a seguir como restricoes tecnoldgicag g

de mercado: o preco dos insumos, 0 nimero de outras em presas no merc:
do, a quantidade de produgao alcangada e a capacidade de produzir Maig
dados os niveis correntes de insumo. 1

7. Qual € o principal pressuposto que caracteriza um mercado puramenta

competitivo?

8. Num mercado puramente competitivo, a receita marginal de uma em-
presa € sempre igual a qué? Uma empresa que maximize lucros Operarj
em que nivel de producdo em tal mercado?

9. 5e 0s custos variaveis médios excedem o prego de mercado, que nive] de
producio a empresa deveria manter? E se ndo houvesse custos fixos?

10. E sempre melhor para uma empresa perfeitamente competitiva conj.
nuar a produzir, mesmo quando estd perdendo dinheiro? Se isso for ver-
dade, quando?

11. Num mercado perfeitamente competitivo, qual a relagdo entre o preco
de mercado e o custo de produgao de todas as empresas de uma industria?

Apéndice

A discussdo deste capitulo € muito simples se vocé fala a linguagem do c4l-
culo. O problema de maximizac¢ao de lucro é:

max py —c(y)
¥
de modo que y = 0.

As condigbes necessarias para a oferta 6tima, i, sao a condiciao de primeira
ordem

p-cy)=0
e a de segunda ordem

—"(y") <0.

A condigao de primeira ordem diz que o prego ¢ igual ao custo margi-
nal,ea condigdo de segunda ordem diz que os custos marginais tém que
ger crescentes. E claro que isso parte do pressuposto de que y” > 0. Se 0 pre-

o for menor do que o custo variavel médio em y*, valerd a pena para a em-

resa ter um nivel de producao zero. Para descobrimos a curva de oferta
de uma empresa competitiva, temos de encontrar todos os pontos onde as
condigoes de primeira e de segunda ordens sao satisfeitas e compara-los
entresi—eay = 0 — e escolher o que proporcionar maiores lucros. Essa é a
oferta que maximiza os lucros.




CAPITULO 23

A OFERTA DA INDUSTRIA

Vimos como derivar uma curva de oferta da empresa a partir de sua cury,
de custo marginal. Mas num mercado competitivo existirdo normalmente
varias empresas, de modo que a curva de oferta que a industria* apresent,
ao mercado serd a soma das ofertas de todas as empresas individuais, Nes.
te capitulo analisaremos a curva de oferta da indstria.

23.1 A Oferta da Inddstria no Curto Prazo

Comecemos pelo estudo de uma indiistria com um nimero fixo de empre-
sas, 11. Seja 5,(p) a curva de oferta da empresa i, de maneira que a curva de
oferta da inddistria, ou a curva de oferta do mercado, seja

S =35,
1=0

que € a soma das curvas de oferta individuais. Geometricamente, pegamosa
soma das quantidades ofertadas por cada empresa a cada prego, o que resul-
ta numa soma horizontal das curvas de oferta, como mostra a Fi gura 23.1.

*O termo indiistria significa atividade econdmica secunddria, ou seja, que engloba as
atividades de producao ou qualquer de seus ramos, em oposicio as atividades primd-
ria (agricola) e terciaria (mmérciu)_. Ent-retan_to, pode também ser empregada como ne-
gocio, oficio ou qualquer empreendimento, E com esse sentido que esta palavra deverd
ser compreendida no texto. Assim o autor ao usd-la refere-se tanto & induistria petrolife-
ra quanto a industria de pessoas que vendem antigiiidades. Além disso, 0 termo indiis-
tria esta consagrado em teoria microecondmica e quer significar mercado ou conjunto
de empresas que exploram o0 mesmo negocio. (N.R.T.)

p—

FIGURA 23.1 A curva de oferta da industria. A curva de oferta da industria (S, +
§,) é a soma das curvas de oferta individuais (S, e S,).
2

23.2 O Equilibrio da Indistria no Curto Prazo

Para encontrarmos o equilibrio da industria, pegamos a curva de oferta do
mercado e procuramos sua intersegao com acurva de demanda do merca-
do. Isso nos fornece o preco de equilibrio, p . o

Dado esse preco de equilibrio, podemos retornar as empresas 1_nd1v i-
duais e examinar seus niveis de producao e de lucros. A Figura 23.2 ilustra
uma configuragao tipica com trés empresas, A, Be C. Nesse exem.plo, aem-
presa A opera numa combinagao de preco e produgao que se situa sobre
sua curva de custo médio. Isso significa que

_‘.l:f:_(;ri).
.

Se efetuarmos a multiplicagao cruzada e rearranjarmos essa equacao, tere-
mos que

py —c(y) = 0.

A empresa A esta, pois, obtendo lucro zero.




CMa

CMe

Empresa A Empresa B Empresa C

FIG ifibri '
URA 23.2 Egquilibrio de curto prazo. Eis um exemplo de equilibrio o
€ Curtg

razo 2
glv com tres empresas. A empresa A tem lucro zero, a empresa 8B tem |/
0, & a empresa C tem lucro negativo, ou seja, prejuizo oo

) A empresa B opera num ponto em que o preco é maior do
médio: p > c(y)/y, o que significa que aufere lucro no equill’brcilmu t:io -
prazo. A empresa C opera onde o preco é menor do que o cust flin, 48
modo que obtém lucros negativos, isto é, sofre uma perda it
De modo geral, as combinacoes de precos e producio l]ocaliz d i
ma da curva de custo médio representam lucros positivos, enq?laralioacaz

combinagoes que se situam abaixo representam lucros negativos. Mesmg |
§. Mesmo

s : a 1z [ i
qu:g empresa esteja obtendo lucros negativos, ainda serd melhor para ela
con i .
jmc;rmfu‘ em funcionamento no curto prazo se a combinagao de preco e
. y ; . -
& ¢ao situar-se acima da curva de custo médio varidvel. Isso porque
’

nesse ¢ : g 5 S
esse caso, ela perderd menos se permanecer em operagao do que se al
¢ar um nivel zero de producao. o

23.3 O Equilibrio da Industria no Longo Prazo

No longo prazo, as empresas sao capazes de ajustar seus fatores fixos. El
pqdem esco]hgr 0 tamanho das instalacdes, os bens de capital c:u q uai u‘?lS
coisa que maxhunize seus lucros no longo prazo. Isso significa a n]masq ij;
felas se moverao de suas curvas de curto prazo para as de lon t: razg e
:fﬁp?a(; ac;escenta dificuldades analiticas: simplesmente uti%ize}z)mos ’as
- c{eslt)i;)e;z;ls longo prazo determinadas pela curva de custo margi-
Entretanto, pode ocorrer um efeito adicional de longo prazo. Se uma
fﬂ%ﬁiﬁ;gﬁ?jﬁgas no lon :go prazo, nao ha razao para que permanegana
o pode; o g 1|.11‘Fjleq.e51:>%éal‘m)s. que ela saia da industria, ja que, se o fi-
e e $ perdas a zero. Essa é apenas outra forma de dizer
parte relevante da curva de oferta de uma empresa no longo

razoéaque se localiza sobre ou acima da curva de custo meédio —uma vez
¢ 530 €sses 0§ pontos que correspondem a lucros ndo negativos.
g Do mesmo modo, se uma empresa estiver obtendo lucros, esperamos
L1 haja novas entradas no mercado. Afinal, a curva de custo deve incluir
de todos os fatores necessarios para que se consiga produzir, me-
didos pelos seus precos de mercado (isto €, seus cust.os de oportunidade).
Ge uma empresa obtém lucros no longo prazo, isso ﬂ@lﬁca que qualquer
;lm PDde ir ao mercado, adquirir esses fatores e produzir a mesma quanti-
Jade aos mesmos precos. - o o

Nas indtistrias mais competitivas, nao hé restri¢des contra a entrada de
qovas empresas; nesse caso, dizemos que a industria apresenta entrada li-
yre. No entanto, em algumas industrias, hd barreiras a entrada, tais como
as licengas ou as restricoes legais sobre o nimero de empresas que podem
operar na industria. Por exemplo, nos Estados Unidos a regulamentacao
sobre a venda de bebidas alcoolicas em vérios estados impede a entrada li-
yre na industria varejista de bebidas.

Os dois efeitos de longo prazo — a aquisicao dos diferentes fatores fi-
x0s € 0§ fendmenos de entrada e saida — estao intimamente relacionados.
Uma empresa de uma industria pode resolver adquirir uma nova fabrica
ou estocar e produzir uma quantidade maior de bens. Ou uma nova em-

resa pode entrar na industria ao adquirir uma nova fabrica e produzir
algo. A tnica diferenca estd em quem possui as novas instalagdes produ-
tivas.

E claro que a medida que mais empresas entram na industria — en-
quanto outras, por perderem dinheiro, saem dela —a quantidade produzi-
da ir4 variar, ocasionando uma mudanga no preco de mercado. Isso, por
sua vez, afetard os lucros e os incentivos a en trada e a saida. Que aspecto
tera o equilibrio final em uma indtistria com entrada livre?

Examinemos um caso em que todas as empresas tenham fungoes custo
de longo prazo idénticas, digamos, c(y). Dada a fungao custo, podemos cal-
cular o nivel de producio em que 0s custos médios sao minimizados, que
representamos por . Seja p’ = c(y)/y" o valor minimo do custo médio.
Esse custo é significativo, porque € o preco minimo que poderia ser cobra-
do no mercado e permitir as empresas alcangar o ponto de equilibrio.

Podemos agora tragar as curvas de oferta da industria para cada nume-
ro diferente de empresas que possam estar no mercado. A Figura 23.3 ilus-
tra as curvas de oferta da inddstria caso haja 1, ..., 4 empresas no mercado.
(Utilizamos quatro empresas apenas a titulo de exemplo; na verdade, seria
de esperar que houvesse um niimero bem maior de empresas no mercado.)
Observe que como todas as empresas tém a mesma curva de oferta, a quan-
tidade total ofertada se duas empresas estiverem no mercado correspon de
a exatamente o dobro de quando 6 hé uma empresa no mercado, a oferta
quando trés empresas operam no mercado € exatamente o triplo, e assim

por diante.

o custos




FIGURA 23.3 Curvas de oferta da indastria com livre entradsa. Curvas de ofert,
a

ara i, ... librio, ", ;
p I, ..., 4dempresas. O preco de equilibrio, p’, ocorre na intersecao entre as
vas de demanda e oferta mais baixa Possivel, de modo que p’ > D 5

Acresce‘ntemos agora mais duas linhas ao diagrama: uma linha hori
zontal em p’, 0 prego minimo coerente com lucros nao negativos, e e
de demanda do mercado. Examine os interceptos da curva de d’ema CléirVa
as curvas deofertaden=1,2, ... empresas. Se as empresas ingreqsa;m .
industria C]l:lElI‘IdO lucros positivos estdo sendo realizados, o intel-ce etr(IJ1 o
levante sera 0 preco mais baixo coerente com licros nio HL’Q{?H’ET{)S. Isso élze y
sentado por p’ na Figura 23.3; e por acaso ocorre quan:'lo ha tl'és em rssre-
no mercado. Se mais uma empresa ingressar no mercado, os iucrospserfs
empurr.af:los para o negativo. Nesse caso, o niimero méxirfno de empre aD
competitivas que esse mercado pode suportar € igual a trés i

23.4 A Curva de Oferta de Longo Prazo

f\_construgao dada na segao anterior — tra ¢ar as curvas de oferta da indus-
r 'a cada nu 1 :
{éa para cada niimero possivel de empresas que poderiam estar no merca-
do e ai 1
o e pr:;»curar c‘onhecter 0 maior numero de empresas consistente com
4 ;os nao negativos — € perfeitamente rigorosa e facil de aplicar. No entan-
0, ha uma aproximagao (til que : i .
» €m geral, proporciona algo muito préxi-
_ 0 proxi
mo da resposta certa. ¢ b
. Vejamos se é possivel elaborar uma curva de oferta da industria a partir
as 1 im: imei L
as Jjrcurvas que temos acima, O primeiro aspecto a observar é que pode-

mos descartar todos os pontos da curva de oferta que se encontram abaixo

dep’, uma vez que el?s nunca lseréo posi¢oes operacionais de longo prazo.

Mas, podemos Eambem excluir alguns dos pontos da curva de oferta que

estao acinta de p .

Costumamos supor que a curva de demanda de mercado inclina-se

ara baixo. Assim, a curva de demanda mais ingreme € a linha vertical. Is-

50 implica‘ que pontos como A na Figura_ 23..3 jamais seriqnl observados —

{gs0 porque qualquer curva de demanda inclinada para baixo que passasse

sor A também teria de cortar uma curva de oferta associada a um ntimero

maior de empresas, conforme mostra a curva de demanda hipotética D"

que passa pelo ponto A na .Fl.gu.m 23.3. _

Desse modo, podemos eliminar uma porgao de cada curva de oferta da
ossibilidade de constituir uma possivel posi¢ao de equilibrio de longo
razo. Cada ponto da curva de oferta de uma unica firma que se situa a di-

reita do intercepto da curva de oferta de duas empresas e da linha estabele-

cida por p' ndo pode ser coerente com o equilibrio de longo prazo. Da

mesma forma, qualquer ponto da curva de duas empresas que se localize a

direita do intercepto da curva de oferta de trés empresas com a linha p' nao
ode ser consistente com o equilibrio de longo prazo... e todo ponto da cur-

va de oferta de 11 empresas que esteja a direita do intercepto da curva de

oferta de n + 1 empresas com a linha p’ ndo pode ser consistente com o

equilibrio.

As partes das curvas de oferta sobre as quais o equilibrio de longo pra-
zo pode realmente ocorrer sao indicadas pelas linhas coloridas na Figura
23.4. O enésimo segmento de reta reticulado mostra todas as combinagoes
de precos e a producdo da industria coerentes com que se tenham 1 empre-
sas no equilibrio de longo prazo. Observe que esses segmentos de reta tor-
nam-se cada vez mais planos a medida que examinamos niveis cada vez
maiores de producao da inddstria com o envolvimento de um nidmero
cada vez maior de empresas.

Por que essas curvas se aplainam? Pense nisso. Se ha uma empresa no
mercado e o preco sobe em Ap, ela produzira, digamos, mais Ay. Se houver
n empresas no mercado e o prego subir em Ap, cada empresa produzird
mais Ay, de modo que obteremos uma producao total nAy maior. Isso quer
dizer que a curva de oferta tornar-se-a cada vez mais plana a medida que
houver mais empresas no mercado, uma vez que a oferta de producao fica-
ra cada vez mais sensivel ao preco.

Quando tivermos um numero razodvel de empresas no mercado, a in-
clinacdo da curva de oferta serd, com efeito, muito plana. Suficientemente
plana a ponto de que seja razoavel considerar sua inclinacao como zero —
ou seja, considerar a curva de oferta de longo prazo da indastria como uma
linha plana igual ao custo médio minimo. Essa sera uma aproximacao fra-
ca se houver apenas poucas empresas na inddstria no longo prazo. Toda-
via, o pressuposto de que um pequeno niimero de empresas se comportard
de maneira competitiva também serd provavelmente uma aproximagao
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FIGURA 23.4 A curva de oferta de longo prazo. Podemos eliminar borcoes das
curvas de oferta que nunca podem interceptar uma curva de demanda de mema&g
inelinada para baixo no longo prazo, como os pontos de cada curva de oferta 3 direj-
ta das linhas tracejadas.

fracal Se houver um nimero razodvel de empresas no longo prazo, o preco
de equilibrio ndo podera afastar-se muito do custo médio minimo, comg
mostra a Figura 23.5.

Esse resultado tem a importante implicacao de que, em uma industria
competitiva com entrada livre, os lucros nio podem afastar-se muito de
zero. Se houver niveis significativos de lucros em uma industria com en-
trada livre, isso atraird outras empresas para ingressar na inddstria, o que
puxara os lucros em direcio a zero.

Lembre-se, o calculo correto dos custos econémicos envolve a medicao
de todos os fatores de produgao em seus precos de mercado. Desde que fo-
dos os fatores sejam medidos e tenham seus precos devidamente avaliados,
a empresa que ganhe lucros positivos pode ser exatamente imitada por
qualquer outra. Qualquer um pode ir ao mercado aberto e comprar os fato-
res necessarios para alcangar o mesmo nivel de produgao, do mesmo modo
que a empresa em questio.

Em uma inddstria com entrada e saida livres, a curva de custo médio
de longo prazo deve ser essencialmente plana a um preco igual ao custo
médio minimo. Esse é exatamente o tipo de curva de oferta de longo prazo
que teria uma tinica empresa com rendimentos de escala constantes. Nao
se trata de acidente. Argumentamos que os rendimentos de escala constan-
tes constituiam uma Suposicao razoavel, uma vez que a empresa sempre
poderia repetir o que fazia antes. Mas outra empresa também poderia imi-
ta-la! Aumentar a producio com a construcao de outra fibrica é o mesmo

Preco

Curvas de

Curva de oferta
aproximada
g =minCMe

Quantidade

FIGURA 23.5 Curva de oferta de longe prazo aproximada. A curva de of?n"a
de longo prazo sera aproximadamente plana ao prego que iguala o custo médio

minimo.

ue a entrada de uma nova empresa no mercado com instalacoes .fabris du-
plicadas. Assim, a curva de oferta de longo prazo de uma industria compe-
titiva com entrada livre se parecera com a curva de oferta d.e longo prazo
de uma empresa com retornos de escala constantes: uma linha plana no
ponto em que 0 preco se iguala ao custo médio minimo.

EXEMPLO: Tributacao no Longo e no Curto Prazos

Imaginemos uma industria que tenha entrada e saida livres. ?uponhamos
que de inicio ela esteja em equilibrio de longo prazo com um numero fixo de
empresas e lucro zero, como mostra a Figura 23.6. Nq curto prazo, com um
numero fixo de empresas, a curva de oferta da indtistria se inclina para cima,
enquanto no longo prazo, com um niimero variavel de empresas, a curva de
oferta é plana no ponto em que o prego se iguala ao c;ustcn I.'I'l.e.dll) muumt?..

O que acontece quando tributamos essa indﬁstrlal? Utilizamos a anali-
se geométrica discutida no Capitulo 16: para dE:‘SCCIbE‘]I‘ 0 NOVO preco pago
pelos demandantes, deslocamos a curva para cima na mesma quantidade
do imposto. ‘

Em geral, o consumidor se defrontara com um preco mais altq, e 0s
produtores receberdo um preco mais baixo apés a lmpomgao‘do tributo.
Mas os produtos estavam apenas cobrindo os custos antes de o imposto ter




sido estabelecido; assim, eles tém que estar perdendo dinheiro a qualquer
prego mais baixo. Essas perdas econdmicas encorajarao algumas empresag
a sair da inddstria. Destarte, a oferta de producao reduzir-se-4 €0 pre :
aos consumidores subira ainda mais. ’ P

No longo prazo, o setor ofertara ao longo da curva de oferta de lon
prazo horizontal. Para ofertar ao longo dessa curva, as empresas terig cgio
receber um preco igual ao custo médio minimo - exatamente o mesmo ue
recebiam antes da imposicao do tributo. Em consequéncia, o preco ce]me
consumidores terd de subir na propor¢ao inteira do imposto. ' ’

Na Figura 23.6, 0 equilibrio encontra-se de inicio em Pp=Ps. Comaim
posicao do tributo, a curva de oferta de longo prazo é deslocada para cim, :
proporcionalmente ao valor do imposto, e 0 preco de equilibrio pago peloa
demandantes sobe para P'p. O preco de equilibrio recebido pelos nfertarf
tes cai para P’s = P'p—t. Mas isso 56 ocorre no curto prazo —quando ha ymy
numero fixo de empresas na industria. A liberdade de entrada e saida fay
com que a curva de oferta de longo prazo da industria seja horizontal em p
=Pe= Lustp médio minimo. Portanto, no longo prazo, o deslocamento dg
curva de oferta para cima implica que todo o imposto seja repassado para
0s consumidores.
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Oferta de
curto prazo
deslocada
Oferta de
Demanda curto prazo
pe / - Oferta de
o longo prazo
-7 F T Imposto deslocada
Fs=Ps=Py y Oferta de
longo prazo
Fsl”
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FI’GURA 23.6 Tributagao no curto e no lengo prazoes. No curto prazo, com um
numero fixo de empresas, a curva de oferta da industria serd inclinada para cima,
de modo que parte do imposto recaia sobre os consumidores e parte sobre as em-
presas. Ja no longo prazo, a curva de oferta da indtstria seré horizontal, de maneira
que todo o imposto recaia sobre os consumidores.

Em suma: num setor com entrada livre, um imposto aumentara de ini-
cio 0 prego aos consumidores num percentual menor do que seu valor to-
tal, uma vez que parte da incidéncia desse tributo recaira sobre os produto-
res. No longo prazo, contudo, o imposto induzird as empresas a abandona-
rem 0 setor, 0 que reduzira a oferta e fard com que os consumidores
acabem por arcar com todo o 6nus do imposto.

23.5 O Significado do Lucro Zero

Em uma industria com entrada livre, os lucros serdo levados a zero pelas
novas empresas que nele ingressam: sempre que houver lucros positivos,
haverd o incentivo para que novas empresas venham obter parte desses lu-
cros. Quando os lucros sao zero, isso nao significa que a inddstria desapa-
recera: apenas significa que ela parard de crescer, uma vez que ela nao
oferece mais atrativos para a entrada.

Num equilibrio de longo prazo com lucro zero, todos os fatores de pro-
dugdo sdo remunerados a prego de mercado — 0 mesmo preco de mercado
que esses fatores poderiam receber em qualquer outro lugar. O proprieté-
rio da empresa, por exemplo, continua a receber o pagamento por seu tem-
po de trabalho, pela quantidade de dinheiro que investiu na empresa ou
por qualquer contribui¢ao que deu para a operacdo da empresa. O mesmo
vale para todos os outros fatores de produgao. A empresa ainda ganha di-
nheiro—o problema € que todo ele € gasto na compra dos insumos que uti-
liza. Todos os fatores de produc¢do recebem nessa industria a mesma
quantia que poderiam ganhar em qualquer outro lugar, de modo que nao
hd nenhuma recompensa extra —nenhum lucro puro - para atrair novos fa-
tores de produgdo para essa indtstria. No entanto, também nao ha nada
que os leve a sair. Industrias com equilibrio de longo prazo com lucro zero
sdo industrias maduras; elas dificilmente aparecerdo como matéria de
capa da Business Week, mas formam a espinha dorsal da economia.

Lembre-se, os lucros econdmicos sao definidos mediante a utilizacao
dos pregos de mercado de todos os fatores de producio. Os precos de mer-
cado medem o custo de oportunidade desses fatores — 0 quanto eles pode-
riam ganhar em qualquer outro lugar. Qualquer quantidade de dinheiro ga-
nha além do pagamento de fatores de producéo constitui puro lucro econ6-
mico. Mas quando alguém encontra um lucro econdmico puro, outras
pessoas tentarao entrar nessa industria para também tentar auferir parte
desse lucro. E essa tentativa de obter lucros econdmicos que acaba por levar
esses lucros a zero em uma indtistria competitiva com entrada livre.

Em alguns lugares, a motivacao pelo lucro é vista com certo desdém.
Mas quando a examinamos em bases puramente econdmicas, 0s lucros
Proporcionam exatamente os sinais certos no que concerne a alocacio de
recursos. Se uma empresa auferir lucros positivos, isso significa que as
pessoas valorizam mais o produto dela do que os insumos. Nao faz sentido
que haja mais empresas a fabricar esse tipo de bem?

r———



23.6 Fatores Fixos e Renda Econémica

Se houver entrada livre, os lucros tenderao para zero no longo prazo. Mag
nem todas as industrias tém entrada liv re; em algumas delas, o nimerg de
empresas participantes é fixo.

Uma razao comum para isso é que alguns fatores de prod Ugao encop.
tram-se disponiveis apenas em quantidades limitadas. Dissemos que no
longo prazo os fatores fixos poderiam ser comprados ou vendidos pg,
uma empresa individual. Ha, porém, certos fatores que sao fixos para g eco-
nomia como um todo até no longo prazo.

O exemplo mais 6bvio disso é a industria de extracao de recursos: ,
existéncia de lengois petroliferos constitui um INSUMo necessario i indus.
tria de extragao de petréleo, e a quantidade de petroleo disponive] ¢ limitg.
da. Afirmacao semelhante pode ser feita com relagao ao gds, ao carvao, aps
metais preciosos ou a qualquer outro recurso desse tipo. A agricultura g
outro exemplo. Ha somente determinada quantidade de terra apropriada
para o plantio.

Um exemplo mais exético de fator fixo é o talento. Ha apenas um certq
nimero de pessoas que possuem o nivel necessario de talento para ser atle-
tas profissionais ou artistas. Pode haver “entrada livre” nesses campos -
mas sO para 0s que forem suficientemente bons para entrar!

Ha outros casos em que o fator fixo ndo ¢ estabelecido pela natureza,
mas pela lei. Em muitos setores é preciso ter uma licenga ou permissao, e o
numero dessas permissdes pode ser fixado por lei. Em muitas cidades, 3
industria de tdxis é regulamentada dessa maneira. As licencas para a ven-
da de bebidas constituem outro exemplo.

Se houver restrigdes como essas ao nimero de empresas de uma in-
dustria, de modo que as empresas nao possam ingressar livremente nela,
pode parecer que seja possivel haver uma inddstria com lucros positivos
no longo prazo, sem nenhuma forca econdmica que empurre 0s lucros
para zero.

Essa aparéncia é falsa. Ha uma forca econémica que empurra os lucros
para zero. Se uma empresa operar num ponto em que os lucros parecam
positivos no longo prazo, € provével que nao se tenha medido de maneira
apropriada o valor de mercado ou seja 1d o que impedir a entrada.

E importante lembrar aqui a definicio econdmica de custo: devemos
avaliar cada fator de producio em seu preco de mercado — seu custo de opor-
tunidade. Se um fazendeiro aparentar auferir lucros positivos apds sub-
trairmos seus custos de producéo, provavelmente sera porque esquece-
mos de subtrair o custo de suas terras,

Suponhamos que conseguimos avaliar todos os insumos agricolas, a
excecao do custo da terra, e acabamos por encontrar um lucro anual de n
délares. Quanto custaria a terra num mercado livre? Quanto alguém paga-
ria para alugé-la por um ano?

A resposta € os pretendentes desejariam alugeﬁi-la por m (.ic')lz.!res por
ano, 0 valor do “lucro” que ela proporciona. Vocé nao precisaria sgber
ada sobre agricultura para alugar essa terra e ganhar n délares — afinal,
farrlbém avaliamos o trabalho do fazendeiro em seu preco de %‘nercado, 0
ue significa que vocé pode contratar um fazendeiro e ainda auferir « do.la.-
res de lucro. Assim, o valor de mercado dessa .te.rra -sua 1"&11-.13 FG‘I‘:{‘!})E[:I’EI-
va—édeapenas . Os lucros econémicos da atividade agricola sao iguais a
zero- : .
Observe que a taxa de aluguel determinada por esse procedimento
ode ndo ter nada a ver com o custo historico da fazenda. O que inAtereS%
an é o quanto vocé pagou por ela, mas por quanto poderd vendé-la — é
isso que determina o custo fie Qpnrhu"n]dade. o

Toda vez que um fator fixo impedir a entrada em uma mdustrm,_ have-
4 uma taxa de equilibrio de renda para esse f.fator‘, Mesn?o que haja fatores
fixos, sempre se pode ingressar em uma ind !.Ititl’la mediante a compra Fla

osicdo de uma das empresas que dela participam. Todc‘f empresa (ila in-
dustria tem a op¢do de vender-se — e o custo de oportunidade de nao fa-
zé-lo constitui um custo de producao que deve ser considerado.

Assim, em certo sentido é sempre a possibilidade da entrada que leva os
lucros para zero. Afinal, ha duas maneiras de ingressar em uma industria:
pode-se constituir uma nova empresa ou adquirir uma ja existente que
opere na industria. Se uma empresa nova puder comprar tudo o que fqr
necessario para produzir em uma industria e ainda auferir lucro, ela o fara.
Hé, porém, certos fatores cuja oferta é fixa. E a concorréncia por esses fato-
res entre 0s entrantes potenciais nessa industria que elevara os precos des-
ses fatores até o ponto em que o lucro desaparece.

EXEMPLO: Licengas para Taxis na Cidade de Nova York

Dissemos anteriormente que as licencas para operar tixis na cidade de
Nova York custam cerca de US$100.000,00. Ainda assim, os taxistas ganha-
ram apenas cerca de US$400,00 por uma semana de 50 horas, o que repre-
senta menos de US$8,00 por hora. A Comissao de Taxis e Limusines de
Nova York argumentou que esse salério era muito baixo para atrair bons
motoristas, que as tarifas deveriam ser aumentadas para atrair melhores
profissionais.

Um economista argumentaria que o aumento das tarifas nao teria vir-
tualmente nenhum efeito sobre a quantia que os motoristas levariam para
casa; a unica conseqtiéncia seria 0 aumento do valor da licenga para ter um
taxi. Podemos ver o motivo a0 examinarmos os niimeros da comissio refe-
rentes aos custos operacionais dos taxis. Em 1986, a taxa de aluguel era de
US855,00 para o horario diurno e US$65,00 para o horario noturno. O‘I:ﬂ(‘)-
torista que alugava o taxi pagava a gasolina e embolsava uma renda didria
de US$80,00.

o



Observe agora quanto o proprietério da licenca de taxi ganhava, Su.
pondo-se que o taxi pudesse ser alugado nos dois turnos por 320 dias poy
ano, a renda proveniente do aluguel chegaria a US$38.400,00 anuais. O Sp.
guro, a depreciacao, a manutencao e dai em diante consumiam cercg de
US$21.100,00 por ano, o que deixava um lucro anual de US$17.3[}0,00_
Como a licenga custava US$100.000,00, isso indicava um rendimento tota]
de aproximadamente 17%.

Um aumento na tarifa permitida refletir-se-ia diretamente no valor g,
licenca. Uma elevacao tarifaria que proporcionasse uma renda adiciong]
de US$10.000,00 resultaria num aumento do valor da licen¢a de cerca de
US$60.000,00. A remuneracao dos taxistas — que € estabelecida pelo merca.
do de trabalho — ndo seria afetada por essa mudanca.'

23.7 Renda Econdmica

Os exemplos da secdo anterior constituem exem plos de renda econémicg,
A renda econdmica é definida como os pagamentos a um fator de prody.
ao que ultrapassam o pagamento minimo necessario para ter o fator ofer-
tado.

Considere, por exemplo, 0 caso do petréleo de que falamos anterior-
mente. Para produzir petréleo é preciso ter trabalho, al gumas maquinase,
mais importante, petréleo no chao! Suponhamos que o bombeamento de
cada barril de petréleo de um pogo jd existente custe US$1,00. Assim, cada
preco superior a US$1,00 o barril induzird as em presas a oferecer petrdlep
de pogos ja existentes. Mas o verdadeiro preco do petroleo é muito maior
do que US$1,00 o barril. As pessoas querem petréleo por varios motivos e
estao dispostas a pagar mais do que o custo de produgdo para obté-lo, A
parcela do preco que ultrapassa o custo de produgao € a renda econdmica.

Por que as empresas nao entram nessa inddstria? Bem, elas tentam,
mas s6 hd uma certa quantidade de petréleo disponivel. O petréleo é ven-
dido por um valor maior do que o custo de producao devido a limitacdo da
oferta.

Vejamos agora as licengas para taxis. Vistas como pedagos de papel,
elas custam quase nada para produzir. Mas na cidade de Nova York elas
podem custar US$100.000,00! Por que as pessoas nao entram nessa indus-
tria e ndo produzem mais licencas para taxis? A razao é que essa entrada é
ilegal —a oferta de licengas para taxis é controlada pela cidade.

As terras agricolas sao outro exemplo de renda econdmica. No conjun-
to, a quantidade total de terra é fixa. Haveria tanta terra ofertada a zero dé-

' Os ndmeros foram retirados de um editorial ndo assinado do New York Times de 17 de
agosto de 1986.

Jar 0 acre como a U551.000,00. Assim, no geral, os pagamentos relativos 3
terra constituem renda econdmica.

Do ponto de vista da economia como um todo, sio os precos dos pro-
dutos agrico]a-s que determinam o valor da terra agriculturdvel, mas na 6H-
ca do fazendeiro o valor de sua terra € um custo de producao que entra na
fixagdo do prego de seu produto.

Isso é ilustrado na Figura 23.7. Nela, o CVMe representa a curva de custo
médio de todos os fatores de producao excefo os custos da terra. (Partimos
do pressuposto de que a Ferra € 0 unico fator fixo.) Se o preco de uma safra

lantada nessa terra for p’, os lucros que possam ser atribuidos a terra serao
medidos pela drea da caixa: sao rendas economicas. E quanto a terra rende-
ria num mercado competitivo — o que receberia para levar os lucros a zero.

A curva de custo médio que inclui o valor da terra é chamada de CMe.
Se medirmos corretamente o valor da terra, 0s lucros econémicos de ope-
rar a fazenda serdo exatamente iguais a zero. Como a renda de equilibrio
da terra sera o que receberia para levar os lucros a zero, teremos

Py —cdy’) —renda=0
ou
renda = p'y - c,(y). (23.1)
CMe CMe (inclusive renda)

CVMe
CMa

CMa = curva de oferta

i

Renda

CVMe (exclusive renda)

FIGURA 23.7 Renda econémica da terra. A rea da caixa representa a renda
economica da terra,




Isso € exatamente o que chamamos anteriormente de excedente do
produtor. Com efeito, trata-se do mesmo conceito, apenas visto sob Umg
luz diferente. Assim, podemos também medir a renda ao tomarmos 3 drey
a esquerda da curva de custo marginal, conforme ja foi dito.

Dada a definicao de renda na equacao (23.1), agora € facil constatay a
veracidade do que dissemos anteriormente: € o preco de equilibrio que de.
termina a renda e ndo o contrario. A empresa oferta ao longo de sua cury,
de custo marginal — que independe dos gastos com fatores fixos. A rends
ajustar-se-a para levar os lucros para zero.

23.8 Taxas de Renda e Pregos

Como medimos a producao em unidades de fluxo — tanto de producao por
unidade de tempo —, temos de ser cuidadosos para medir os lucros e as ren-
das em unidades monetdrias por unidade de tempo. Portanto, na discys.
sdo acima falamos sobre a renda anual da terra ou da licenca para téxi,

Se a terra ou a licenga tiverem de ser vendidas diretamente em vey de
alugadas, o preco de equilibrio seria o valor atual do fluxo de pagamentos
de aluguéis. Isso é apenas conseqiiéncia do costumeiro argumento de que
0s ativos geradores do fluxo de pagamentos deveriam poder ser vendidog
no mercado competitivo por seus precos atuais.

EXEMPLO: Licencgas para Bebidas Alcodlicas

Nos Estados Unidos, cada estado estabelece sua prépria politica com rela-
Gao as vendas de bebidas alcodlicas. Alguns estados detém o monopélio
sobre essas bebidas, enquanto outros emitem licengas para quem queira
comercializa-las. Em alguns casos, as licencas sdo emitidas contra o pa ga-
mento de uma taxa; em outros, o niimero de licencas é fixo. Em Michigan,
por exemplo, 0 niimero de licengas para a venda de cerveja e vinho a serem
consumidos no local limita-se a uma para cada 1.500 residentes.

Depois de cada censo federal, uma junta estadual de controle de bebi-
das alcodlicas aloca licencas para comunidades que cresceram. (Entretan-
to, as licencas ndo sao retiradas das comunidades que diminuiram.) Essa
escassez artificial de licengas criou um vibrante mercado de licencas para
servir bebidas alcodlicas em muitas comunidades de répido crescimento.
Por exemplo, em 1983 Ann Harbor, Michigan, tinha 66 licencas para bebi-
das alcodlicas. O censo de 1980 possibilitou a emissao de seis novas licen-
¢as, que foram disputadas por 33 interessados. Naquela época, o valor de
mercado da licenga era de US$80.000,00. O jornal local publicou matéria se-
gundo a qual “a demanda ultrapassa a oferta de licencas para bebidas al-
codlicas”. Ja os economistas locais dificilmente se surpreenderiam com o
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fato de que a troca de um ativo de US$80.000,00 por um preco zero resul-
tasse em exCesso de demanda!

Tem havido muitas propostas para relaxar as leis de controle de bebi-
das alcodlicas em Michigan com a permissao de que o estado emitﬂ novas
1icén§a5- Essas propostas, no cnta_nto, nunca se converteram emﬁlm devido
3 0posicao de varios grupos [.mllpqﬁs. Alguns dessaez: grupos opdem-se por
motivos de satide publica ou religiosos. Outros tém razées um tanto dife-
rentes. Por exemplo, um dos opositores mais vociferantes ao relaxamento
das leis é a Associacao dos Distribuidores Licenciados de Be;bidas de Mi-
chigan, grupo que representa os vendedores de bebidas alcoélicas do esta-
do. Embora & primeira vista possa parecer p.aradoxa]’q.ue esse grupo se
oponha aliberalizacao das leis relativas.-hs bebid as alcodlicas, u m pouco dle
reflexao pode esclarecer o possivel motivo: a emissao de novas licencas di-
minuiria, sem divida, o valor de revenda das licengas existertes — o que im-
poria perdas significativas a seus atuais detentores.

23.9 A Politica de Renda

A renda econdmica em geral existe por causa das restri¢oes legais a entra-
da na industria. Mencionamos dois exemplos acima: os das licencas para
operar taxis e vender bebidas alcodlicas. Em ambos os casos, 0 nimero de
licengas € fixado por lei, 0 que restringe a entrada na industria e cria rendas
econdémicas.

Suponhamos que o governo da cidade de Nova York queira aumentar
onimero de taxis em operacao. O que acontecerd ao valor de mercado das
atuais licencas para tixis? Obviamente, serdo desvalorizadas. Essa desva-
lorizagdo atingira a industria diretamente no bolso, o que certamente leva-
ré a criagao de lobbies para combater a medida.

O governo federal também restringe artificialmente a producao de al-
guns produtos de um modo que cria renda. Por exemplo, 0 governo fede-
ral declarou que o tabaco s6 pode ser plantado em certas terras. O valor
dessas terras sera entao determinado pela demanda por produtos do
fumo. Qualquer tentativa para eliminar esse sistema de licenciamento tera
de enfrentar um poderoso lobby. Uma vez que o governo crie uma escassez
artificial, fica muito dificil elimind-la. Os beneficiarios dessa escassez artifi-
cial — as pessoas que adquiriram o direito de operar na industria —
opor-se-ao com vigor a qualquer tentativa de ampliar essa industria.

Os beneficiados de uma inddstria no qual a entrada é restrita por lei
poderdo muito bem dedicar recursos consideraveis para manter sua posi-
¢ao favorecida. As despesas com lobbistas, advogados e profissionais de re-
lagdes ptiblicas, entre outras, podem ser grandes. Do ponto de vista da
sociedade, esses tipos de despesas representam puro desperdicio. Eles nao
s5d0 custos de producédo verdadeiros: ndo levam a um aumento da produ-
¢a0. Os esforcos de lobby e de relagdes publicas apenas determinam quem
recebe o dinheiro relativo a produgao existente.




Os esforcos direcionados & manutencio ou aquisicao de direitos sobye
fatores de ofertas fixas sdo as vezes chamados de procura de renda. D,
ponto de vista da sociedade, eles representam puro 6nus, uma vez que nio
geram nenhum aumento de producao, mas apenas mudam o valor de mer.
cado dos fatores de producio existentes.

EXEMPLO: O Governo e a Agricultura

S6 hd uma boa coisa a dizer sobre o programa americano de subsidios 3
agricultura: ele produz uma inesgotavel fonte de exemplos para os livrog.
textos de economia. Cada nova reforma do programa agricola traz noveg
problemas. “Se vocé quiser descobrir os furos de um programa, basta jo-
gd-lo para os fazendeiros. Ninguém é mais criativo para descobrir mejgg
de utiliza-los”, diz Terry Bar, vice-presidente do Conselho Nacional de
Cooperativas Agricolas.’

Até 1996 a estrutura basica dos subsidios a agricultura nos Estadog
Unidos compreendia instrumentos de sustentacao de precos: o governg
garantia o preco minimo de uma lavoura pagando ao agricultor a diferen.
ca entre este e 0 preco de mercado, se ele fosse menor. A fim de poder re-
ceber esse apoio, 0 agricultor devia comprometer-se a nao plantar em deter-
minada fragao de suas terras.

A estrutura basica dos subsidios agricolas nos Estados Unidos envolve
a sustentacao de pregos: o governo federal garante um preco minimo para
asafrae cobre a diferenca se os pregos cairem abaixo do minimo estabelecj-
do. Para qualificar-se para esse programa, o fazendeiro tem de concordar
em nao utilizar parte de sua terra.

Pela propria natureza do plano, a maior parte dos beneficios vai para
0s grandes fazendeiros. De acordo com um célculo, 13% dos subsidios fe-
derais diretos iam para 1% dos fazendeiros que tinham vendas anuais su-
periores a U$500.000,00. A Lei de Seguranca de Alimentos de 1985 restri ngiu
de maneira significativa os pagamentos para os grandes fazendeiros,
Como resultado, os fazendeiros dividiram suas propriedades e alugaram
partes delas a investidores locais. Os investidores adquiriam parcelas sufi-
cientemente grandes para se beneficiar dos subsidios, mas muito peque-
nas para se enquadrar nas restricdes destinadas aos grandes produtores.
Uma vez adquirida a terra, o investidor registrava-a no programa do go-
verno que lhe pagaria para nio plantar nessa terra. Essa pratica ficou co-
nhecida como “cultivar o governo”.

Segundo estudos, a restrigdo aos pagamentos aos grandes produtores
rurais estabelecida pela lei de 1985 resultou na criacio de 31 mil novos can-

* Citado em William Robbins, “Limits on Subsidies to Big Farms Go Awry, Sending
Costs Climbing”, New York Times, 15 de junho de 1987, A1,

idatos aos subsidios agricolas. O custo desses subsidios chegou perto dos
ilhoes.

US$(2)§5211‘VE que o objetivo ostensivo do programa - restri.ngir a qﬁuant.ida'de

.ubsidios governamentais pagos aos grandes fazendeiros —ndo foi atin-
d.e_ 3 Quando os grandes fazendeiros alugam suas terras aos pequenos pro-

112}95 o preco de mercado dos aluguéis depende da generosidade dos
club {dic"-s federais. Quanto mais elevados forem os subsfdlo_s,.malor arenda
> uilibrio recebida pelos grandes fazendeiros. Os beneficios do progra-
dfaeéqe subsidios vao ainda péra os possuidores originais da l‘E‘l‘Ij'a, uma vez
" o final das contas € o valor do que a terra pode render — seja colhendo
C[ue- . seja “cultivando o governo” —que determina seu valor de mercado.
saﬁi‘i:fg Agricola de 1996 se propunha a eliminar a maioria dos subsidios
até 2002. Contudo, 0 orcamento federal de 1998 re..'staurou cerca d_e UH% .bi:
lhoes em subsidios a agricultura, mostrando, mais uma vez, o quao dificil é
conciliar politica e economia.

23.10 Politica de Energia

Concluimos este capitulo com um exemplo expandido que utiliza alguns
dos conceitos que desenvolvemos. ‘

Em 1974, a Organizacao dos Pafses Exportadores de Petroleol(Opep)
promoveu um aumento significativo no preco do petréleo. Os paises que
nao produziam petréleo tinham pouca margem de escolha no tocante a po-
litica energética — os precos do petroleo e dos produtos que dele depen-
diam para sua fabricacdo tiveram de subir. ‘

Nessa época, os Estados Unidos produziam metade de seu consumo
doméstico, e o Congresso julgou injusto que os produtores domésticos re-
cebessem lucros extraordindrios provenientes de um aumento descontro-
lado dos pregos. (O termo “lucros extraordinarios” refere-se a um aurlm,:nto
dos lucros em conseqiiéncia de um acontecimento externo, em Oposigao a
um aumento dos lucros devido a decisdes de producao.) Assim, o Con-
gresso arquitetou um plano bizarro para tentar conter o0 preco dos produ-
tos que utilizavam o petréleo como insumg O mais proeminente desses
produtos € a gasolina, de maneira que analisaremos o efeito do programa
para esse mercado.

Fixacao de Dois Precos Ligados para o Petréleo

A politica adotada pelo Congresso, que ficou conhecida como a fixag§0 de
“dois pregos ligados” para o petréleo, funcionava mais ou menos assim: 0
petréleo importado seria vendido por qualquer que fosse o seu preco de
mercado, mas o petréleo doméstico — proveniente de pogos que entraram
em producao antes de 1974 — seria vendido pelo prego antigo: o preco pelo




barril de abokin o oa decisao da Opep. Grosso modo, diriam
balrl‘l do petréleo importado seria vendido por US$15 00 .
petréleo doméstico seria comercializado por volta de ﬁShEé %I;Jq Lf;a' 5
de g ue 0 preco médio do petréleo ficaria em cerca de US$l'U dO ri,
que ajudaria a segurar o Preco da gasolina, et
‘ Um esquema desses poderia funcionar? Examin emo

vista dos produtores de gasolina. Como seria a cury
na? Para responder a essa pergunta, temos de cind :
de custo marginal da gasolina. ~-

O'que voce faria se tivesse uma refinaria de
tentaria primeiro usar o petréleo doméstico, queer
E;ijjﬁiomtszem 0s estoques de petréleo doméstico @ que utilizaria p

R Ortado, mais caro. Assim, a curva de i -
a curva de oferta da inddstria — da :ga:;illltls i:‘if;ﬁtteosgmragrglaj E:jgregadoﬁ
forma £OM 0 que mostra a Figura 23.8. A curva dd um sflto nce>r iy
a producio de petréleo doméstico americano se esgota e o etr}'jlom'o e
tado comeca a ser usado, Antes desse ponto, o preco domésItJicocc:l - Im}?or—
mede 0 preco do fator relevante de produzir gasolina. Depois d : Pt‘trol‘e -
prego do petréleo importado que € o preco do fator r'eIe\Emte SRR

agar como seria g Clrvy

gasolina? Obviamente
amais barato, Sg depoi;
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A Figura 23.8 mostra as curvas de oferta da gasolina se todo o petréleo
fosse vendido pelo preco mundial de US$15,00 o barril e se todo o petré-
jeo fosse vendido ao preco doméstico de US$5,00. Se o petréleo doméstico
fosse realmente vendido a US$5,00 o barril e o petrdleo estrangeiro a
U5$15,00, a curva de oferta da gasolina coincidiria com a curva de oferta de
15%$5,00 0 barril, até que o petroleo doméstico, 11}ais barato, se esgotasse e,
4 partir dai, passariaa coincidir com a curva de oferta de US$15,00 o barril.

Encontremos agora o intercepto dessa curva de oferta com a curva de
demanda do mercado para encontrar o prego de equilibrio da Figura 23.8.
O diagrama revela um fato interessante: o preco da gasolina no sistema de
dois precos ligados € exatamente 0 mesmo que seria se todo o petréleo fos-
se adquirido ao prego do produto importado! O preco da gasolina é deter-
minado pelo custo marginal de produgao, e o custo marginal & determinado

elo custo do petréleo importado.

Se refletirmos um pouco sobre isso, veremos que faz todo sentido. As
empresas de gasolina venderao seu produto ao prego que o mercado pu-
der suportar. Nao sera so porque vocé deu a sorte de comprar um pouco de
petroleo barato que deixara de vender sua gasolina pelo mesmo prego que
as outras empresas vendem.

Suponhamos por enquanto que todo o petrdleo fosse vendido ao mes-
mo prego e que o equilibrio fosse alcangado ao preco p'. Aichega o governo
e baixa 0 pre¢o dos primeiros cem barris de petréleo que os refinadores uti-
lizaram. Sera que isso lhes afetara a decisao de oferta? De modo algum —
para afetar a oferta € preciso alterar os incentivos na margem. O tinico
modo de obter um preco mais baixo para a gasolina é aumentar a oferta, o
que implica abaixar o custo marginal do petréleo.

A politica de dois pregos ligados constituiu apenas uma transferéncia
dos produtores domésticos de petréleo para os refinadores domésticos.
Os produtores receberam por seu petréleo US$10,00 a menos do que po-
deriam ter recebido e os lucros que receberiam foi para os refinadores de
gasolina. Essa politica nao teve nenhum efeito sobre a oferta de gasolina
e, portanto, também nao poderia ter nenhum efeito sobre o preco da ga-

solina.

Controles de Precos

As forcas econémicas inerentes a esse argumento nao demoraram a se fa-
zer sentir. O Departamento de Energia logo percebeu que ndo poderia per-
mitir que o mercado determinasse o preco da gasolina no sistema de dois
precos ligados — uma vez que o mercado por si 86 implicaria um preco tni-
o para a gasolina, 0 mesmo que prevaleceria na auséncia do sistema dos
dois precos ligados.

Por isso, 0 Departamento instituiu o controle de pregos para a gasolina.
Os refinadores teriam de cobrar pela gasolina um preco baseado nos cus-

L



tos de producao — que, por sua vez, eram determinados pelo custo do Pe-
troleo que conseguiam comprar.

A disponibilidade de petréleo doméstico barato variava com a locaj;.
zacao. No Texas, os refinadores estavam proximos da principal fonte de
produgao, o que lhes permitia adquirir petréleo barato em grandes quap.
tidades. O controle de preco fez com que o prego da gasolina fosse relati.
vamente baixo no Texas. [4 na Nova Inglaterra, praticamente todg o
petroleo tinha de ser importado, o que elevava bastante o preco da g
na na regiao.

Quando temos precos diferentes para o mesmo produto, é natura] que
as empresas tentem vender pelo prego mais alto. Mais uma vez, 0 Departa.
mento de Energia teve de intervir para impedir o envio descontrolado de
gasolina das regides de preco baixo para as de preco alto. Essa intervenczg
resultou na falta de gasolina em diversas ocasides em meados da décads
de 1970. Periodicamente, a oferta de gasolina em alguma regido do pais es-
gotar-se-ia, fazendo com que restasse pouco do combustivel a qualquer
preco. O sistema de mercado livre no suprimento de produtos de petréleg
Nunca apresentara esse comportamento; a escassez deveu-se to talmente 3
conjugacao do sistema de dois precos ligados para o petréleo com o cop.
trole de precos.

Os economistas salientaram isso na €poca, mas seus avisos nao logra-
ram ter muito efeito na politica. Grande efeito, porém, teve o lobby dos refj-
nadores de gasolina. Grande parte do petroleo doméstico foi vendido em
contratos de longo prazo, e alguns refinadores com praram-no em grande
quantidade, enquanto outros tiveram de adquirir o caro produto importa-
do. Esses, naturalmente, objetaram que isso era injusto, de modo que o
Congresso elaborou outro esquema para alocar o petréleo doméstico bara-
to de maneira mais equitativa.

asoli-

O Programa de Habilitacao

Esse programa, que ficou conhecido como o “programa de habilitacio”,
funcionava mais ou menos assim: toda vez que o refinador comprava o pe-
tréleo estrangeiro caro, recebia um cupom que lhe permitia comprar certa
quantidade de petréleo doméstico barato, A quantidade que o refinador
podia comprar dependia das condicoes de oferta, mas digamos que fosse
numa base de um para um: cada barril de petroleo estrangeiro que ele
comprasse por US$15,00 dava-lhe o direito de adquirir um barril de petré-
leo doméstico por US$5,00.

Qual o efeito disso sobre o preco marginal do petréleo? Agora, o preco
marginal do petréleo era apenas a média ponderada dos pregos do petré-
leo doméstico e do importado; no caso de um por um descrito acima, o pre-
¢o seria de US$10,00. A Figura 23.9 mostra o efeito sobre a curva de oferta
da gasolina.

Frags Ofertaa
US$15.00 Oferta a

o barril US510,00
! o barrll

e e e e Oferta a
US$5.00
o barril

Demanda

q Quartidade

-

IGURA 23.9 O programa de habilitagao. Sob o programa de habr’ﬁrag@, a cur-
i de oferta da gasolina situar-se-ia entre a curva de oferta se rm:‘(o o petroleo fosse
:?errado ao prego do importado e a curva de oferta se todo o petroleo fosse ofertado

a0 preco domeéstico.

O custo marginal do petroleo rea]merfte abaixou,. e isso Sigl‘l}fiCDLl
que o preco da gasolina também foi rgdumdo. Maa veI]a que}-n gabisgu c"i
pagar por isso: os produtores clom_est.lcos de petroleo! Qs Ebtab 01«.1 ni
dos compravam petréleo estrangeiro que custava US$15,00 o barril em
délares de verdade e faziam de conta que custava apenaslUS$10,00. Os
produtores domésticos eram obrigados a vender seu/petrolfeq por ve'do—
res abaixo do preco do mercado internacional. O pais sub51d1a§’f"l a 11'}'1-
portacao de petréleo estrangeiro e obrigava os produtores domésticos a
pagar o subsidio! _—

Esse programa também acabou por ser abandonado, e o governo impds
um tributo sobre a produgao doméstica para que os produtores nao pbhves-
sem lucros extraordinarios gracas a acao da Opep. E claro que esse imposto
desencorajou a produgao local e, assim, fez aumentar o preco da gasolina,
mas isso foi, na época, aparentemente aceitavel para o Congresso.

Resumo

L. A curva de oferta de curto prazo de uma industria € exatamente a soma
horizontal das curvas de oferta de cada uma das empresas que operam

nessa industria.



“ o R va e OltTia de longo prazo de uma industria tem de levar em con-
sideragao a saida e a entrada de empresas na industria.

3. Se aentrada e a saida forem livres, o equilibrio de longo prazo envolveré
0 nimero mdximo de empresas coerentes com lucros nio negativos, [sg,
significa que a curva de oferta de longo prazo sera essencialmente horizop,.
tal num preco igual ao custo médio minimo.

4. 5e houver forcas que impecam a entrada de €Mpresas em uma industri,
lucrativa, os fatores que impedirem a entrada ganharao rendas econdmj.
cas. O valor da renda serd determinado pelo preco da producio da inds-
tria.

Questoes de Revisdo

L.Se5((p)=p-10e Sy(p) =p-15,em que prego a curva de oferta da indus-
tria apresenta uma quebra?

2. No curto prazo, a demanda de cigarros é totalmente ineldstica. No longg
prazo, suponhamos que seja perfeitamente eldstica. Que impacto terd um
imposto sobre o preco dos cigarros ao consumidor no curto e no longo pra-
zos?

3. Verdadeiro ou falso? As lojas de conveniéncia proximas do campus co-
bram pregos altos porque tém de pagar aluguéis elevados.

4. Verdadeiro ou falso? No equilibrio de longo prazo do setor nenhumg
empresa perderd dinheiro.

5. De acordo com 0 modelo apresentado neste capitulo, o que determina o
total de entrada e saida de um setor?

6. O modelo de entrada apresentado neste capitulo implica que quanto
maior for o nimero de em presas num setor, mais (ingreme/plana) serd a
curva de oferta de longo prazo do setor.

7. Um motorista de taxi de Nova York parece auferir lucros positivos no
longo prazo depois de contabilizar cuidadosamente os custos operacionais
e trabalhistas. Violaria isso o modelo competitivo? Por que sim ou por que
nao?

CAPITULO 24

MONOPOLIO

Nos capitulos anteriores analisamos o comportamento de uma indtistria
competitiva, estrutura de mercado que tende mais a ocorrer quando ha um
grande numero de pequenas empresas. Neste capitulo, voltar-nos-emos
para 0 extremo oposto e examinaremos uma estrutura industrial onde ha
apenas unia empresa — um monopélio.

Quando ha somente uma empresa no mercado, é pouco provavel que
ela considere os precos como dados. Pelo contrério, o monopolio reconhe-
ceria sua influéncia sobre o prego de mercado e escolheria o nivel de pre-
¢o e de produgdo que maximizasse seus lucros totais.

E claro que a empresa nao pode escolher precos e nivel de producao de
maneira separada; para qualquer preco determinado, o monopélio sé po-
dera vender o que o mercado suporta. Se escolher um preco muito alto, a
empresa sO conseguird vender uma quantidade pequena. O comporta-
mento da demanda dos consumidores restri ngird a escolha do monopolis-
tano que tange ao preco e a quantidade.

Podemos visualizar o monopolista a escolher o prego e deixar que os
consumidores escolham o quanto desejam comprar aquele preco, ou pode-
mos visualizd-lo a escolher a quantidade e deixar que 0s consumidores de-
cidam o quanto pagarao por aquela quantidade. A primeira abordagem é
provavelmente mais natural, mas a segunda € mais conveniente do ponto
de vista analitico. E, claro, ambas as abordagens equivalem-se quando efe-
tuadas de maneira correta.




24.1 Maximizacao dos Lucros

Iniciemos pelo estudo do problema de maximizag¢ao de lucros do monopg,
lista. Utilizemos p(y) para representar a curva de demanda inversa do Mer.
cado, e c(y) para representar a funcio custo. Seja r(y) = p(y)y a funcz,
receita do monopolista. O problema de maximizagao de lucros do mong.
polista assume a forma

max r(y) - c(y).
i

A condigao de 6timo desse problema é direta: na escolha otima da prody,.
¢ao, a receita marginal tem de ser igual ao custo marginal. Se a receita mar-
ginal fosse menor que o custo marginal, ela incentivaria a empresy 5
diminuir a produgio, uma vez que a economia obtida no custo mais do que
compensaria a perda de receita. Se a receita marginal fosse maior do que o
custo marginal, ela incentivaria a empresa a aumentar a produgao. O tinjgg
ponto em que a empresa nao tem incentivo para mudar a produgao é onde
a receita marginal e o custo marginal sdo iguais.

Em termos de algebra, podemos escrever a condicio de otimizacag
como

RM = CMa
ou
Ar _ Ac
Ay Ay

A mesma condi¢do RM = CMa tem de valer para a empresa competitiva;
nesse caso, a receita marginal é igual ao prego, e a condicdo reduz-se a que
0 prego seja igual ao custo marginal.

No caso de um monopolista, o termo da receita marginal é um pouco
mais complicado. Se 0 monopolista decidir aumentar o seu produto em Ay,
ha dois efeitos nos lucros. Primeiro, ele vendera uma parcela maior de sua
produgdo e obterd com isso uma receita pAy. Mas, em segundo lugar, o pre-
codiminuirdem Apeo monopolista obtera esse preco menor em foda a pro-
dugdo que esta sendo vendida.

Assim, o efeito total nas receitas de se alterar a produgao em Ay serd

Ar = pAy + yAp,

de modo que a variagao na receita dividida pela variagdo na produgao - a
receita marginal — sera

£ B Ap

)+ — 1.

Ay Ay’

¢sa é exatamente a mesma derivacao que ana lisa.mms em m\issa discussdo
obre a receita marginal no Capitulo 15. Talvez seja bom vocé rever aquele
fnaterial antes de prosseguir.) . ' ‘
QOutro modo de pensar nisso € ima ginar que o mqnupolrsta escolhe a
rodugao e 0 prego a0 mesmo tempo — sem, € claro, d(-_?l?*u.ll‘ de re.conhecer a
restricdo imposta pela curva de demanda. Seo n‘ml?np‘nhsta quiser vender
uma parte maior de sua pmciuf;e‘m, ele terd dg dm'.nnuu' 0 preco. Mas essa
diminuic¢do de prego significard um pre¢o mais baixo para todas as unida-
des que ele esta vendendo e ndo apenas para as novas unidades. Portanto,
o termo yAp. _
No caso competitivo, a empresa que pudesse colocar seu prego abaixo
do prego cobrado pelas outras empresas capturaria de I‘II“IeClla’[U t'(?do 0
mercado de suas concorrentes. Mas, no caso do mon.opoh'o, esse ja tgm
todo 0 mercado; quando ele reduz seu preco, tem de considerar o efeito
dessa redu¢ao em todas as unidades que vende. ‘ ‘
Seguindo a analise do Capitulo 15, podemos exprimir a receita margi-
nal em termos da elasticidade por meio da formula

RM(y) = p(y) |1+
()

eescrever a condigdo de 6timo “receita marginal se iguala ao custo margi-
nal” como

1
ply) 1+L = CMa(y). S
" &(y)

Como a elasticidade € naturalmente negativa, poderiamos também escre-
VeI essa expressao como

1
- —— | =CMa(y).
P |1 E Ma(y)



A partir dessas duas equacoes € facil verificar a relacdo com o Ond
competitivo: neste, a empresa defronta-se com uma curva de demal'lda
plana —uma curva de demanda infinitamente eldstica. Isso significa que1;
)= 1/ =0, de modo que a versdo apropriada dessa equacio para a Eﬁp
presa competitiva € simplesmente a de que o prego se iguala ao custo Mar
ginal. 3

Observe que o monopolista nunca escolherd operar onde a curva g
demanda é inelistica. Isso porque se k<1, entaol /|a| >l eareceita mﬁl‘gina?
serd negativa, de maneira que nao se podera igualar ao custo marginal, Q
significado disso torna-se claro quando pensamos nas implicacoes dg cur-
va de demanda inelastica: seg| < 1, uma reducao na producao aumentarg 5
receita e diminuira o custo total, fazendo com que os lucros aumentem
Assim, qualquer ponto onde g < 1 ndo pode ser um ponto de lucro méxim(;
para o monopolista, uma vez que poderia aumentar seus lucros produzin.
do menos. Segue-se que o ponto que gera lucros maximos sé pode ocorrer
e > 1.

onde

24.2 Curva de Demanda Linear e Monopdlio

Suponhamos que o monopolista se defronte com uma curva de demanda
linear

p(y) =a—by.
A funcao receita sera
() = pyy =ay - by,
e a funcao receita marginal sera
RM(y) = a - 2by.

(Isso se segue da férmula apresentada no final do Capitulo 15. E facil deri-
var com o uso de calculo simples. Se vocé nao sabe calculo, apenas memo-
rize a formula, ja que a utilizaremos bastante.)

Observe que a funcao receita marginal tem o mesmo intercepto verti-
cal 4, como a curva de demanda, mas com uma inclinacio duas vezes
maior. [sso nos proporciona um modo simples de tracar a curva de recei-
ta marginal. Sabemos que o intercepto vertical é a. Para obter o intercepto
horizontal, basta pegar a metade do intercepto horizontal da curva de de-
manda e ligar ambos com uma linha reta. A Figura 24.1 ilustra a curva de
demanda e a curva de receita marginal.

| _

Preco
CMe
a
CMa
Lucros =
[ \ 7
Demanda (inclinagac = - b)
AM
{inclinacdo = - 2b)

b

Producao

FIGURA 24.1 Moenopdlio com uma curva de demanda linear. A producao que
maximiza 0s lucros do monopolista ocorre onde a receita marginal se iguala ao cus-

to marginal.

A produgdo 6tima, i, € o ponto onde a curva de receita marginal inter-
cepta a curva de custo marginal. O monopolista cobrara o preco maximo
que puder obter a esse nivel de produgao, p(y). Isto proporciona ao mono-
polista a receita de p(y")y" da qual subtraimos o custo total ¢(y") = CMe(y )y,
restando uma area de lucro como ilustrado.

24.3 Estabelecimento de Precos com Markup*
Podemos utilizar a férmula de elasticidade para que o monopolista expres-

se sua politica de precos de outra forma. Ao rearranjarmos a equacio (24.1),
teremos

_ CMa(y") (24.2)
P = 76

* Acréscimo feito ao preco de custo na fixagio do preco de venda. (N.T.)




Essa formula indica que o preco de mercado é um markip sobre o Cust,
marginal, onde a quantidade de markup depende da elasticidade da g 1
manda. O markup é dado por e

—1 ——
1-1 /|e;(_l,r}i'

Como o monopolista sempre opera onde a curva de demanda é eldstica, e
mos a garantia de que g > 1, e, assim, o markup é maior que 1. o

No caso da curva de demanda com elasticidade constante, esta formy.
la € especialmente simples, uma vez que g(i/) € uma constante. O Monopg-
lista que enfrenta uma curva de demanda com elasticidade constante
cobrard um preco que é um markup constante do custo marginal. Tsto ests
ilustrado na Figura 24.2. A curva chamada de CMa /(1 -1 /) é uma fracao
constante maior do que a curva do custo marginal; o nivel 6timo de produ-
¢ao ocorre onde p = CMa /(1 - 1/f]).

EXEMPLO: O Impacto dos Impostas sobre o Monopolista

Preco
CMa

Demanda

¥ Producdo

FIGURA 24.2 Monopdlio com elasticidade de demanda constante. Para locali-
zar o nivel de produgao que maximiza o lucro, encontramos o nivel de producdo
onde a curva CMa/(1 - ?/1?4] cruza a curva de demanda.

_.oinemos uma empresa com custos marginais constantes e indaguemos
~ e acontece com o preo cobrado quando € estabelecido um imposto so-
a quantidade E evidente que os custos marginais sobem na mesma pro-
o do valor do imposto, mas o que acontece com o pre¢o de mercado?
Examinemos primeiro o caso de uma curva de demanda linear, como
qostra Figura 24.3. Quando a curva de custo marginal, CMa, desloca-se

ara cima no valor total d.o imposto para CMa + f, o intersepto da receita
}r;arginal e do custo 111.arg‘1nal' move-se para a esquerr_:la‘ Cnmp a curva de
demanda tem metade da inclinagao da curva de receita marginal, o preco
aumenta em metade do valor do imposto.

Isso € fdcil de verificar algebricamente. A condicao de que a receita
ginal se iguale ao custo marginal mais impostos ¢

por

mar

Prece

CMa+1

CMa
\HM \Jamanda
y‘

FIGURA 24.3 A demanda linear e os impostos. A imposicao de um imposto ao
monopolista que se depara com uma curva de demanda linear. Observe que o pre-
go aumentara em metade da quantia do imposto.

Produgao

a-2by=c+t.
A resolugao para y proporciona

a—c—t
=y

2h

Portanto, a variacdo na producio serd dada por




Ay 1
At 2h

A curva de demanda sera
ply) =a—by,

de modo que o preco mudard em —b vezes a variagao na producio:

E:—b){-—‘l_:

1
Al % 2

O fator 1/2 ocorre nesse célculo devido aos pressupostos da curva de de.
manda linear e dos custos marginais constantes. Juntos, esses pressupos-
tos implicam que o preco aumenta menos que o imposto. Seria isso verdy.
deiro, de um modo geral?

A resposta é nao —em geral, 0 imposto pode aumentar o Preco em maig
ouem menos que o valor do imposto. Como um exemplo facil, Veja o caso
do monopolista que se depara com uma curva de demanda de elasticidade
constante. Teremos, entio,

€+t
;'_} = .7|‘.’
1-1/
de modo que
Ap 1
At 1-1/J

que certamente ¢ maior do que 1. Nesse caso, 0 monopolista repassa aos
precos mais do que o valor do imposto.

Outro tipo de imposto que podemos examinar é o imposto sobre os lu-
cros. Nesse caso, 0 monopolista é obrigado a pagar uma fracio t de seus
lucros ao governo. Seu problema de maximizacio sera, pois,

m:ix (1 =0pWy —cy)].

Mas o valor de y que maximiza os lucros também maximizara (1-1) vezes
os lucros. Assim, um imposto apenas sobre os lucros nao tera efeitos sobre
a escolha de produgao do monopolista.

24.4 A Ineficiéncia do Monopélio

A inddstria competitiva opera num ponto onde o preco se iguala ao custo
marginal. Ja a industria monopolizada opera num ponto onde o preco é
maior que 0 custo marginal. Por esse motivo, o preco serd em geral mais
alto e a produg¢ao menor se uma empresa se comportar de modo monopo-
listico em vez de competitivo. Por isso, os consumidores estario tipica-
mente em situacdo pior em uma indistria organizada como monopolio do
que em uma industria organizada de maneira competitiva.

Mas, pela mesma razao, a empresa estara melhor! Se considerarmos,
de um modo geral, tanto a empresa quanto o consumidor, nao fica claro
qual 0 “melhor” arranjo, se a concorréncia ou 0 monopdlio. Parece que se
tem de fazer um juizo de valor sobre 0 bem-estar dos consumidores e dos
proprietérios das empresas. Entretanto, veremos que se pode argumentar
contra 0 monopolio somente no que tange a eficiéncia

Examinemos uma situacao de monopélio como a representada na Fi-
gura 24.4. Suponhamos que pudéssemos de alguma forma, sem custos,
forcar essa empresa a se comportar competitivamente e considerar o preco
do mercado como se fosse estabelecido de maneira exogena. Teriamos, en-

Prego

CMa

Produgéo

FIGURA 24.4 A ineficiéncia do monopdélio. Um monopolista produz menos que
0 nivel competitivo de producao e, portanto, é ineficiente de Pareto.




tao, (p., v.) para o prego e a produgao competitivos. Por outro lado, se 4 em.
presa reconhecesse sua influéncia no prego de mercado e escolhesse o sey
nivel de produgao de modo a maximizar lucros, verificariamos o Pregoe,
produgao de monopélio (p,,, 1,,). )

Lembre-se de que um arranjo econdmico é eficiente no sentido de Pare.
to se ndo houver nenhuma forma de melhorar a situacao de uma Pessog
sem piorar a de outra. Serd o nivel de produgao do monopolio eficiente no
sentido de Pareto?

Lembre-se da definicao da curva de demanda inversa. A cada nivel de
producao, p(y) mede quanto as pessoas estio dispostas a pagar por uma Uni-
dade adicional do bem. Como p(y) € maior do que CMa(y) para todos os Niveig
de produgao entre y,, e i, ha toda uma faixa de producdo em que ag Pessoag
estao dispostas a pagar mais por uma unidade de um bem do que custa pary
produzi-lo. E claro que ha potencial para uma melhoria de Pareto aqui!

Vejamos, por exemplo, a situacao no nivel de produgéo de monopolig
Y- Como p(y,,) > CMa(y,,), sabemos que hd alguém disposto a pagar Mmais
por uma unidade extra do produto do que custa para produzir essa unida.
de. Suponhamos que a empresa produza tal unidade extra e a venda a egsg
pessoa por um preco p, onde p(y,,) > p > CMa(y,,). Esse consumidor estarg
em melhor situagao porque estava disposto a pagar p(y,,) por aquela unj-
dade de consumo e ela lhe foi vendida por p < p(y,,). Do mesmo modo, cys-
tou ao monopolista CMa(y,,) para produzir a unidade extra e ele a vendey
por p > CMa(y,,). Todas as outras unidades de produto estao sendo vendj-
das pelo mesmo prego de antes, de modo que nada variou. Mas, na venda
da unidade extra de produto, cada lado do mercado obtém um excedente -
cada lado do mercado esti em melhor situagdo, e ninguém ests pior.
Encontramos uma melhoria de Pareto.

Vale a pena examinar a razido dessa ineficiéncia. O nivel eficiente de
produgao é aquele em que a disposigao para pagar por uma unidade extra
do produto é exatamente igual ao custo de produzi-la. A empresa competi-
tiva faz essa comparacdo. Mas o monopolista também observa o efeito de
aumentar o producio sobre a receita recebida das unidades inframargi-
nais,* que nada tém a ver com eficiéncia. O monopolista estaria sempre
pronto a vender uma unidade adicional a um preco mais baixo do que esti-
vesse vendendo, se ndo fosse preciso reduzir o preco de todas as unidades
inframarginais que estivessem a venda.

24.5 0 Onus do Monopodlio

Agora que sabemos que um monopolio é ineficiente, podemos desejar co-
nhecer a amplitude dessa ineficiéncia. Havera uma forma de medir a per-

* Aquelas que estio abaixo das unidades marginais. (N.R.T.)

4 total de eficiéncia provocada pelo monopolio? Sabemos como medir a
pda experimentada pelos consumidores ao terem de pagar p,, em vezde
8 pasta verificarmos a mudanca ocorrida no excedente do consumidor.
I\cft; que tange a empresa, também sabemos como medir 0 ganho verificado

s lucros ao cobrar p,, em vez de p. — € s0 utilizarmos a variagao do exce-
no )
dente do produtor. . ,

O modo mais natural de combinar esses dois niumeros é tratar a empre-

_ ou, mais apropriadamente, seus proprietarios — e os consumidores da
sioducao da empresa simetricamente e somar os lucros da empresa ao ex-
cedel'lfé do consumidor. A mudanca nos lucros dal empresa —a variagao no
excedente do produtor — mede o quanto os proprie l‘(?l rios estariam dispos-
tos a pagar para obter o preco mais alto sob n‘mnup_ulm, ea m.udanqa no ex-
cedente do consumidor mede o quanto os consum id ores teriam de receber

ara ser compensados pelo preco mais alto. Assim, a diferenca entr_t; esses
gois numeros deveria oferecer uma medida consideravel do beneficio li-
uido ou custo de monopolio.

A Figura 24.5 ilustra as mudangas nos excedentes do p]'odgtor e do
consumidor resultantes da passagem da pr.nd.ugélu de rnonqpoliSh para
competitiva. O excedente do monopolista diminui em A devido ao preco
mais baixo nas unidades que ele ja vendia e sobe num total de C devido as
unidades extras que agora vende. .

O excedente do consumidor aumenta em A porque agora os consumi-
dores obtém todas as unidades que compravam anteriormente a um prego
menor, e sobe em B porque obtém um excedente nas unidades extras que
sao vendidas. A drea A representa apenas a transferéncia do monopolista
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FIGURA 24.5 0O énusdo monopdlio. O énus do monopdlio é dado pela drea B + C.



para o consumidor: num lado do mercado a situacdo melhora; no oy
piora, mas o excedente total nao varia. A area B + C representa um a

to verdadeiro no excedente - essa drea mede o valor que os consy
0s produtores atribuem & producao extra que estd sendo obtida.

A drea B + C é conhecida como 6nus devido ap monopdlio. E]
uma medida de quao pior ests a situacdo das pessoas que pagam o pr
de monopolio em vez de pagar o preco competitivo. O énus resultante 4
monopolio, assim como o énus provocado por um imposto, mede o v, ¥
da produgao perdida mediante o cileulo do valor de cada unidade da
ducao perdida ao PTeco que as pessoas estariam d ispostas a Pagar por elag
Para constatarmos que o onus realmente mede o valor da Pmdllt;ﬁc;

perdida, basta imaginarmos que, a partir do ponto de monopolio, ofere.
¢a-se uma unidade a mais de um produto. O valor dessa unidade marging]
de produgao serd justamente o preco de mercado. O custo de Produzir 5
unidade adicional de produto é o custo marginal. Portanto, o “valor gq.
cial” de produzir uma unidade extra sers simplesmente o preco menos ¢
custo marginal. Pense agora o valor da proxima unidade de produto; majg
uma vez, seu valor social serd a diferenca entre o preco e o custo Marging]
aquele nivel de producao. E assim por diante. A medida que nos movemog
do nivel de producio de monopolio para o nivel de producao Competitivy,
“somamos” as distincias entre as curvas de demanda e de custo marging],
para gerar o valor da produgao perdida em conseqtiéncia do comport.
mento de monopélio. A drea total existente entre as duas curvas de produ-
€40 —a monopolista e a competitiva - é 0 dnus.

a meE‘c
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EXEMPLO: A Duragao Otima de uma Patente

A patente oferece aos inventores o direito exclusivo de beneficiar-se de
suas invengdes por um periodo limitado de tempo. A patente oferece, pois,
uma espécie de monopalio limitado. Tal protecao a patente visa encorajar
ainovagao. Na auséncia de um sistema de patentes, € provavel que tanto as
pessoas quanto as empresas nao se dispusessem a investir m uito em pes-
quisa e desenvolvimento, uma vez que as descobertas que fizessem seriam
copiadas pelos concorrentes.

Nos Estados Unidos, a patente é vélida por dezessete anos. Durante
esse periodo, os proprietarios da patente tém o monopalio da invencao; ex-
pirado o prazo de validade, qualquer um estard livre para utilizar a tecno-
logia descrita na patente. Quanto maior a duragdo da patente, mais ganhos
0s inventores podem obter e, portanto, mais incentivos terdo para gastar
€m pesquisa e desenvolvimento. Entretanto, quanto maior a duracdo do
monopolio, maior serd a geracio de 6nus. A vida longa para a patente tem
como beneficio o encorajamento da inovagdo e como custo o incentivo ao

monopdlio. A vida “6tima” de uma patente € o periodo que equilibra esses
dois efeitos conflitantes.

m idOreﬂ-e

ao oti i exami-
blema de determinar a duragao 6tima de leEll patente ;f\(]“ a:l "
or” william Nordhaus da Universidade Yale. Corr}o ) 0rC :1111
ol roblema é muito complexo e envolve vérias relacoes desconhe
op :

tanto, alguns calculos simples podem fornecer algum insi Qht
en ,

a orlta,- /
& muito desalinhada com relacao

cidas NO

se a duragdo atual das patentes ‘est it
gobre ® ficios estimados e os custos ja descritos. . . R
aos beneticl {escobriu que, para a maioria das invengoes, ur‘na . lLuagaF
Nor e o s era em termos brutos 90% eficiente — significando
aiefle 25 192131130 excedente do consumidor rné)fimo possivel. Com
o alcam;a:;lidosmnﬁn parece haver motivo para se etetuarem mudancas
pase nesses e '

i sistema de patentes.
4cticas no sistem
drastic

EXEMPL 0: Emaranhados de Patentes

‘ecida pe s fornece in-
ao da propriedade intelectual oferecida pelas Fat.enteﬁlmmc‘* il
A pr.Oteg‘a inovacao, mas pode haver um abuso desse dlrelt?. A gut:lbte 2
_centWOSr umentaram que a extensao dos direitos de pru?p?rlecla elin e e
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L i tes
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. ' i4 se beneficie da propriedade
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Purante os anos 2003-2004, foram concedidas mais de mil patentes 3 Mi.
crosoft.*

Qual a razao dessa énfase em portfélios de patentes? Para 8randeg
companhias como a Microsoft, seu valor primordial reside ng seu g,
como “chips de barganha” em acordos que envolvem o licenciamentg cru-
zado de patentes.

Os emaranhados de patentes com que cada companhia inicia um Negg.
Cio operam como os misseis nucleares ma ntidos pelos Estados Unidog g ,
Uniao Soviética durante a Guerra Fria. Cada uma das poténcias tinha mis.
seis apontados para a outra em niimero suficiente para criar uma “destryj.
a0 mutuamente garantida” no caso de o outro lado atacar Primeijrg,
Portanto, nenhum lado podia se arriscar a iniciar um ataque.

Algo semelhante acontece no caso dos emaranhados de patentes, Se a
IBM tentasse processar a HP por violar uma patente, a HP langaria map de
seu proprio rol de patentes para processar a IBM por violar alguma dessas
tecnologias. Até mesmo as companhias nao muito interessadas em paten-
tear aspectos de seus negécios sao forcadas a fazé-lo para obter a munigio
necessaria na defesa contra outros processos.

A 0p¢ao que corresponde & “bomba nuclear” Nno caso dos emaranhg-
dos de patentes é uma “proibi¢ao prévia”. Em certas circunstancias, ym
juiz poderia forcar uma companhia a parar de vender um item que pode
estar violando uma patente detida pela outra parte. Esse procedimentq
pode ter um custo excessivamente alto. Em 1986, a Kodak teve de inter-
romper completamente suas atividades no mercado de fotografia instanta-
nea devido a proibicao ordenada por um tribunal. No final do processo, a
Kodak foi sentenciada a pagar uma multa no valor de um bilhio de délares
por violagao de patente.

Uma ordem judicial para interromper a producio pode ser uma gigan-
tesca ameaga, mas nao tem for¢a contra companhias que nao produzem
nada. A InterTrust, por exemplo, ndo vende produtos - todo o seu fatura-
mento tem origem no licenciamento de patentes. Por essa razdo, ela pode-
ria ameagar processar outras companhias por violacio de patente sem se
preocupar com a ameaga de ser processada por essas eventuais partes ad-
versas.

* O termo “obtencio de patentes” tem dois significados. O primeiro, pode ser entendi-
do como o resultado de uma negociacdo comercial de licenciamento de patentes entrea
empresa detentora e a empresa interessada em ser licenciada (compra de patentes). O
segundo significado estd relacionado com a obtencao de direitos de patentes resultan-
tes de esforgos de investimento em pesquisa e desenvolvimento da propria empresa.
Neste tiltimo caso ¢ importante lembrar que os escritorios de patentes tém aumentado a

abrangéncia dos objetos que podem ser patenteados, facilitando a ob tencao de patentes
(N.R.T)).

24.6 Monopélio Natural

. anteriormente que a quantidade de pr(.)cluqﬁo eﬁci&%nte no s.entido
e orre num setor quando o preco se iguala ao custo margul'lal. (@]
e ?CL 1r rduz onde a receita marginal se iguala ao custo margmall e
i Pi:i; muito pouco. Pode parecer que regular um I'I'ICII."IDI.“'OI'.K‘)

grtan_tOr_PT(T‘; ineficiéncia seja muito facil - tudo que o regulador tema fa-

-’ ?hm{ln?lﬁ‘ hreco ao custo marginal, e a maximizacao de lucro fard o res-
i T te essa andlise deixa de fora um importante aspecto do
i Intdl-z-me}; ;erk ue 0 monopolista obtenha lucro negativo a tal prego.

mblen'm. F’;;i 6 m?)qt'ra um exemplo disso. Aqui o ponto minimo da cur-

dA thllisZ‘:Ll}rm;d i.n en;‘ontra—se a direita da curva de d.em anda, eoin tez"cgp-
R s jemanda e do custo marginal localiza-se abaixo da curva dli.? custo
= ’d&_‘ : %mcb ora o nivel de produgao yqy, seja eficiente, nao € lucratl\-'.(\. ‘St?
mec{llc?g.ulz‘ii(:r estabelecer esse nivel de producao, o monopolista preferira
um "€ ¢l ‘ ..
abwd'(jn ?il 7?1 Sig:]‘;:w 0 costuma ocorrer com os servicos de utilidade pl.'l-
b]jcaEbibrT'la:{inemés uma empresa de gas, por exemplo. I\:lela, aﬂ tecrlxplog}a
m\rolxre custos fixos muito grandes = criag'éo e ll"n.an uf ter;q;u:l:iedct:ldn; 1;:;1?_
para gas —e um custo marginal muito baixo para oferta é
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FIGURA 24.6 Um monopdlio natural. Se o monopo!{sta najh.:raf ogera:oz iais

preco se iguala ao custo marginal, ele alcancara um mlvefdeﬁmen;ewz?rium n.fve'l

] ira { custos. Se for obrigado a pr vel

, mas nédo conseguira cobrir seus ¢ rig il
gf::aque 0 prego se iguale ao custo medio, Y., ele cobrira 0s custos, mas p

muito pouco em relacao a quantidade eficiente.



pooo o e vee qUe d canalizagao esteja instalada, custa muito Poucg
bombear gds para dentro dela. Do mesmo modo, uma empresa telefonic,
local envolve custos muito grandes para instalar fios e redes de comutagzg,
enquanto os custos marginais de uma unidade extra de servigo telefonjeg
sa0 muito baixos. Quando ha grandes custos fixos e custos marginaig pe-
quenos, pode-se obter com facilidade a situacao descrita na Figura24.6, Taj
situacdo € conhecida como monopolio natural.

Se for permitido que o monopolista natural estabeleca seu PToprio pre.
¢o € indesejdvel devido a ineficiéncia de Pareto, e forcar o monopolio naty,.
ral a produzir a um preco competitivo nao € viavel devido a0 luerg
negativo, o que resta? Na sua maioria, os monopélios naturais $30 regula-
dos ou operados pelo governo. Os diferentes paises adotaram formas dife.
rentes. Em alguns deles, o servigo telefonico é fornecido pelo governp, e
em outros € prestado por empresas privadas regulamentadas pelo gover.
no. Ambas as solucoes possuem vantagens e desvantagens.

Por exemplo, examinemos o caso da regulamentacao pelo governo de
um monopolio natural. Se a empresa regulada ndo receber subsidios, terg
de conseguir lucros nio negativos, o que significa que terd de operar sobye
ou acima da curva de custo médio. Se oferecer o servico para todos que es.
tejam dispostos a pagar por ele, ters também de operar sobre a curva de
demanda. Portanto, a posicao natural de operagao para uma empresa re-
gulamentada sera um ponto como (pepge,fep,) na Fi gura 23.6. Nesse ponto,
a empresa vendera seu produto ao custo médio de produgao, de modo que
0s custos serdo cobertos, mas terd uma produgao pequena demais com reg.
peito ao nivel eficiente de producéo.

Esta solucdo é muitas vezes adotada como uma politica razoavel de de-
terminagao de pregos para um monopolio natural. Os reguladores gover-
namentais estabelecem o preco que as empresas de servigos de utilidade
publica podem cobrar. Idealmente, supoe-se que esses precos apenas per-
mitam as empresas alcancar o ponto de equilibrio - produzir num nivel em
que 0 preco se iguale aos custos médios.

O problema que os reguladores enfrentam é o de conhecer com exati-
dao os verdadeiros custos da empresa. Normalmente, hd uma comissio de
utilidade publica que investiga os custos do monopo6lio numa tentativa
de descobrir 0s custos médios verdadeiros e estabelecer um prego capaz de
cobrir esses custos. (E claro, um desses custos € 0 pagamento que as empre-
sas tém de fazer a seus acionistas e a outros credores em troca do dinheiro
que eles emprestaram a empresa.)

Nos Estados Unidos esses conselhos reguladores operam nos niveis es-
tadual e local. Os servicos telefonicos, de fornecimento de gas natural e de

eletricidade costumam funcionar dessa forma. Outros monopdlios naturais,
como canais de TV a cabo, sdo normalmente regulados ao nivel local.

A outra solugdo para o problema do monopélio natural é deixar o go-
VEIno operé-lo. A solugao ideal nesse caso ¢ operar o servigo com prego
igual ao do custo marginal e fornecer um subsidio de montante fixo para

ter a empresa em operacao. Isso € praticado com freqiliéncia nos sis-
man

s de transportes publicos locais, CDI:I‘IO os de f‘:nﬁbug e metro. Os sub-

D de montante fixo podem nao refletir operacao 1["ll-‘.'f.lClEI‘ltf':‘ por si, mas
2{:1;225 re ﬂetir os grandes custos fixos associados a esses servigos de utili-
o P}}bhcr?niq uma vez os subsidios podem representar apenas inefi-
.4 A-Si;lg‘ ,wrn‘bjenwa dos monopolios governamen tc.ii_s € que 1‘1el.e~s e quasri‘
o T 1ir 0s custos quanto nos servicos de utilidade publica regula
soidificl m‘f *on~1i€q;=ne~;h de regulamentacao governamentais que contro-
e 'S‘t‘-eq &;ac. ;:er\'icoz de utilidade publica freqlientemente os
lar‘l‘l_c‘lﬁ Ope‘fg"lti;laq ]_;ara qué jutii‘ifiquem seus custos, enquanto que uma
e i e ental interna talvez consiga escapar a esse int:enso es-
piEORIACA B L-r-liarl::t; do governo que controlam esses monopaélios go-
i C:;i?u(;:::nc .‘;t:‘l‘ mgenos responsaveis com relagdo ao publico do
Vi?;;ﬁj;es ql]loe controlam os monopolios regulamentados.

q ]

24.7 O que Causa Monopolios?

De posse de informagoes sobre custos e demapda, quando p?cidlem‘o‘s F::,f;
ver se um setor sera competitivo ou 111.0110}10].1@5.1.0? E.m.igerg y ;1 rc(;p;: tocl-
depende da relacdo entre as curvas de custo .n‘:.tidml eded ;mam a-; C.nLta "
crucial é o tamanho da escala mini@a de ehcmnnlzla! (EM ),_:Iu;ae;tlg n ta,-
nivel de producao capaz de minimizar o custo médio, com resg é

da. ' -
maﬁ;ei;{if;n;i;u ra 24.7, que ilustra a curva dg custo ﬂmédl]o e e;s g u;\:;
de demanda de mercado para dois bens. No prlme'lroc;.aso, 1ar2 E gréXi‘
mercado para varias empresas, cada uma delas cobrando um preco p

Preco Prego
CMe
Demanda L Demanda
Produgao EME Produgae
A I B

- z ini iciénci a de-
FIGURA 24.7 Demanda em relagdo a escala minima afe gf:crenc:a. (A;:n S;? 7 de
manda for grande em relagao a escala minima de effc,-en.?:a, isso p;'ovavsmﬂa ore
sultara num mercado competitivo. (B) Se for pequena, é possivel que

estrutura industrial monopolista.



mo a p’ e operando em escala relativamente pequena. No segundo merey.
do, apenas uma empresa pode obter lucros positivos. Assim, é de se esperay
que o primeiro mercado funcione de modo competitivo e o segundo g
maneira monopolista.

Portanto, a forma da curva de custo médio, ditada pela tecnologia basi.
ca empregada, € um aspecto importante para determinar se o mercadg
funcionara de modo competitivo ou monopolista. Se a escala minimg de
produgcao eficiente — o nivel de producdo que minimiza os custos meédjog -
for pequena em relagao ao tamanho do mercado, podemos esperar 4 pre-
valéncia das condices competitivas.

Observe que essa afirmagao é relativa: o que importa é a relacio entre
escala e o tamanho do mercado. Nao podemos fazer muito no que tange 3
escala minima de eficiéncia — que é determinada pela tecnologia. Mas 3 po-
litica econdmica pode influenciar o tamanho do mercado. Se um pais €500~
lher uma politica de comércio exterior ndo restritiva, de modo que a5
empresas domésticas enfrentem a concorréncia externa, essas empresas te.
rao uma capacidade bem menor de influenciar os precos. Em sentido cop-
trario, se um pais adotar uma politica de comércio exterior restritiva que
limite 0 tamanho do mercado aquele pais torna-se mais provavel a ocor-
réncia de praticas monopolistas.

Se 0s monop6lios surgem porque a escala minima de eficiéncia é gran-
de em relacao ao tamanho do mercado, e nao é possivel aumenta-lo, entzg
a induistria é candidata a regulamentacao ou outros tipos de intervencag
governamental. E claro que tal regulamentacéo e intervencao também tém
seu custo. Os conselhos reguladores custam dinheiro, e 0s esforcos da em-
presa para satisfaze-los podem custar bastante caro. Do ponto de vista da
sociedade, a questao deveria ser se 0 6nus do monop6lio excede os custos
de regulamentacao.

Outra razao pela qual o monopélio pode ocorrer é que varias empresas
diferentes em uma industria podem fazer uma colusao* para restringir a
produgao com o objetivo de aumentar o preco e, portanto, os lucros. Quan-
do as empresas se unem para reduzir a producio e aumentar o preco, dize-
mos que a industria estd organizada como um cartel.

Nos Estados Unidos, os cartéis sdo ilegais. A Divisao Antitruste do De-
partamento de Justica desse pais tem por funcao procurar provas de com-
portamento nao competitivo por parte das empresas. Se 0 governo verificar
que um grupo de empresas tentou restringir a produgao ou estd envolvido
em outras praticas anticompetitivas, as empresas em questao podem ser
forgadas a pagar pesadas multas.

Por outro lado, uma industria pode ter uma empresa dominante por
puro acidente historico. Se uma empresa for a primeira a entrar num mer-
cado, ela pode adquirir tal vantagem de custo que desencoraje outras em-

* Ajuste secreto entre duas ou mais partes com prejuizos para terceiros. (NLR.T.)

resas a entrar na industria. Suponhamos, por exemplo, que a entrada em
determinada indistria envolva custos muito altos. Entdo, a empresa esta-
pelecida —aquela jd instalada no setor — pode, sob certas con dicoes, ser ca-

az de convencer os entrantes potenciais de que ela reduzird drasticamente
0S precos se eles tentarem entrar na inddstria. Ao impedir, desse modo, a
entrada de concorrentes, uma empresa pode eventualmente dom mnar o
mercado. No Capitulo 28 estudaremos um exemplo de fixacao de precos
para evitar a entrada de competidores.

EXEMPLO: Os Diamantes Sao Eternos

O cartel de diamantes De Beers foi formado por Sir Ernest Oppenheimer,
minerador sul-africano, em 1930. Desde entao, o cartel consolidou-se como
um dos mais bem-sucedidos do mundo. A De Beers manipula mais de 80%
da producao anual de diamantes do mundo e tem conseguido manter um
quase-monopolio por vérias décadas. Ao longo dos anos, a De Beers de-
senvolveu diversos mecanismos para assegurar o controle do mercado de
diamantes.

Primeiro, ela mantém estoques consideraveis de diamantes de todos
os tipos. Se algum produtor tentar vender fora do ambito do cartel, a De
Beers tem condicoes de rapidamente inundar o mercado com o mesmo
tipo de diamante, como forma de punir o desertor do cartel. Em segundo
lugar, as cotas dos grandes produtores baseiam-se na proporcio das vendas
totais. Quando o mercado esta fraco, a cota de producao de todos é reduzi-
da de maneira proporcional, 0 que automaticamente aumenta a escassez e
eleva os precos.

Terceiro, a De Beers estd envolvida tanto na mineracao como na venda
no atacado. No mercado atacadista, os diamantes sao vendidos para os la-
pidadores em caixas sortidas: os compradores levam uma caixa inteira ou
nada —nao podem escolher as pedras uma a uma. Se o mercado estiver fra-
cono tocante a determinado tamanho de diamante, a De Beers pode redu-
zir 0 nimero dessas pedras ofertadas nas caixas, o que as torna mais
escassas.

Por fim, a De Beers pode influenciar a direcao da demanda final de dia-
mantes por meio dos US§110 milhoes que gasta anualmente em propagan-
da. Mais uma vez, essa propaganda pode ser ajustada para os tipos de
diamante cuja oferta encontra-se mais escassa.’

*Uma breve descrigao do mercado de diaman tes pode ser encontrada em “The cartel li-
ves to face another threat”, The Econontist, 10 de janeiro de 1987, pp. 58-60. Uma descri-
¢do mais detalhada pode ser encontrada em Edward I. Epstein, Cartel (Nova York;
Putnam, 1978),



EXEMPLO: Acdo Combinada nos Mercados de Leildes

Certa vez Adam Smith disse: “As pessoas de um mesmo negécio raramen.
te se encontram, mesmo para congracamento ou diversdo, mas quandg
fazem, a conversa acaba em conspiracao contra o piiblico ou em algum ti 0
de maquinacao para elevar os precos.” Os lances nos mercados de leiloes
proporcionam um exemplo ilustrativo da observagao de Smith. Em 1988, o
Departamento de Justica americano acusou doze antiqudrios da Filadélfia
de violar a lei antitruste por participar desse tipo especifico de “conspira-
¢ao contra o publico.™

Os comerciantes foram acusados de participar de “circulos de lances”, oy
“pools™ em leildes de moveis antigos. Os membros do pool escolhiam um de-
les para fazer lances acerca de determinadas pecas. Se essa pessoa conseguisse
arrematar a pea, os negociantes promoviam depois um leilao particular, de-
nominado “nocaute”,* no qual seus integrantes disputavam-na entre si. Essa
pratica permitia que os membros do pool adquirissem as pegas por preco muj-
to inferior ao que prevaleceria se as disputassem em separado; em muitos ca-
508, 08 pregos dos leildes particulares atingiam patamares de 50 a 100% mais
elevados do que o valor pago aos vendedores originais dos bens.

Os negociantes surpreenderam-se com o processo do Departamento
de Estado, pois consideravam essa agao em pool uma prética comercial cor-
riqueira do ramo e nela nao enxergavam nenhuma ilegalidade. Eles viam g
formagao de pools como uma tradi¢do de cooperacdo entre eles; o convite
para juntar-se a um pool era considerado “um marco de distingao”. Segun-
do um desses negociantes, “O dia em que fui admitido em um pool foi um
dia de gléria. Se vocé nao fizesse parte do pool, nao era considerado um ne-
gociante de muito valor.” Os negociantes eram tao ingénuos a esse respeito
que mantinham registros cuidadosos dos pagamentos que faziam nos lei-
loes “nocaute”, anotagdes essas posteriormente utilizadas pelo Departa-
mento de Justiga para processa-los.

O Departamento de Justica argumentou que “se eles se juntam para
manter baixo o prego [recebido pelo vendedor], isso é ilegal”. O ponto de
vista do Departamento de Justica acabou por prevalecer sobre o dos nego-

T Ver Meg Cox, “At Many Auctions, lllegal Bidding Thrives As a Longtime Practice
Among Dealers”, Wall Street Journal, 19 de fevereira de 1988, que serviu de fonte para
este exemplo.

* O termo inglés pool tem o significado comercial de associagdes entre vérias empresas
(no caso, leiloeiros) para especulagoes no mercado ou compras e vendas em comum.
(N.R.T))

™ Além do significado proprio do boxe, a palavra inglesa knockout também quer dizer -
de acordo com o Diciondrio Inglés-Portugués de Leonel e Lino Vallandro, Ed. Globo,
Porto Alegre, 1979 — “combinacio entre licitantes para adquirir a baixo preco artigos
em leildo”. (N.T.)

ciantes: onze entre doze deles confessaram-se culpados, pagaram multas
entre U5$1.000,00 e U5$50.000,00 e beneficiaram-se de sursis. O negociante

ue optou pelo julgamento foi considerado culpado pelo jiri, que o conde-
nou a 30 dias de prisao domiciliar e multa de US$30.000,00.

EXEMPLO: Fixagao de Pregos no Mercado de Memodria para Computador

DRAM sao os chips de “memoria dinamica de acesso aleatorio” (DRAM,
iniciais da mesma expressao em inglés) incluidos em seu computador. Sao

rodutos bastante semelhantes, algo como uma commniodity, e o mercado

ara esses chips € (em geral) altamente competitivo. Contudo, alega-se que
muitos fabricantes de chips DRAM conspiram para fixar pregos e cobram
dos fabricantes de computadores um prego mais alto do que seria pratica-
do em condig¢Oes puramente competitivas. Apple, Compag, Dell, Gate-
way, HP e IBM foram supostamente afetadas por essa conspiragao.

O Departamento de Justica comegou a investigar tais alegacdes em
2002. Em setembro de 2004, a Infineon, fabrica alema de chips DRAM, de-
clarou-se culpada pela fixagdo de precos e concordou em pagar uma multa
de US$160 milhdes. Essa foi a terceira maior multa criminal ja imposta pela
divisao antitruste do Departamento de Justica.

De acordo com os documentos judiciais, a Infineon foi acusada de “par-
ticipar de reunides, conversagdes e comunicados com seus concorrentes pa-
ra discutir 0s pre¢os dos chips DRAM que seriam cobrados de alguns clientes;
acertar niveis de preco para alguns clientes; e trocar informagées sobre ven-
das com 0 proposito de monitorar e fazer valer os precos acertados”.

Em seguida, quatro executivos da Infineon foram condenados a prisao
e tiveram de pagar pesadas multas. A investigacdo continua em andamen-
to, e sdo esperadas novas acusacoes judiciais. As autoridades antitruste le-
vam muito a sério a prdtica de fixagao de pregos, por isso as conseqiiéncias
para os que se envolvem nessa atividade, empresas ou individuos, podem
ser severas.

Resumo

L. Quando hd apenas uma tinica empresa em uma induistria, dizemos que
ela constitui um monopdlio.

2. Omonopolista operanum ponto onde a receita marginal é igual ao custo
marginal. Portanto, um monopolista cobra um prego que é um markup do
custo marginal, onde o tamanho do markup depende da elasticidade da de-
manda.

3. Como o0 monopolista cobra um prego que ultrapassa o custo marginal,
produzira uma quantidade ineficiente de produto. A extensdo da inefi-




clencia pode ser medida pelo 6nus — a perda liquida dos excedentes dog
consumidores e produtores.

4. Um monopdlio natural ocorre quando uma empresa nio pode opergy "
um nivel eficiente de produto sem perder dinheiro. Muitas empresas dge
prestacao de servigos de utilidade piblica constituem monopolios nat,.
rais desse tipo e sdo, portanto, regulamentadas pelo governo.

5. A competitividade ou a monopolizacao de um setor depende, em parte
da natureza da tecnologia. Se a escala minima de eficiéncia for grande e,
relacao a demanda, o mercado, provavelmente, serd um monopolio. Mag
se a escala miima de eficiéncia é pequena em relagao a demanda, havers
espaco para vdrias empresas na industria e, portanto, a expectativa de Uma
estrutura competitiva de mercado.

Questdées de Revisao

1. Diz-se que a curva de demanda da heroina é altamente nelastica. Tam-

bém se diz que a oferta de heroina é monopolizada pela Mafia, que Supomog

ter interesse em maximizar lucros. Serdo essas duas afirmacdes coerentes?

2. Omonopolista defronta-se com uma curva de demanda dada por D(p) =
100 - 2p. Sua fungao custo é c(y) = 2y. Qual seu nivel 6timo de produgag e
preco?

3. O monopolista defronta-se com uma curva de demanda dada por D(p) =
10p>. Sua fungao custo é c(y) = 2y. Qual seunivel 6timo de producio e preco?

4. 5e D(p) = 100/p e c(y) = 1%, qual nivel timo de producdo monopolista?
(Tenha cuidado.)

5. Um monopolista opera num nivel de produgao onde [¢| = 3. O governo
impoe um imposto de quantidade de US$6 por unidade produzida. Se a
curva de demanda com a qual se defronta o monopolista for linear, em
quanto aumenta o prego?

6. Qual € a resposta para a pergunta anterior se a curva de demanda coma
qual o monopolista se defronta tiver elasticidade constante?

7.Se a curva de demanda com a qual o monopolista se defronta tiver uma
elasticidade constante de 2, qual sera o markup no custo marginal?

8.0 governo pensa em subsidiar os custos marginais do monopolista descri-
to na questao anterior. Que nivel de subsidio o governo devera escolher, se
desejar que o monopolista alcance a quantidade social 6tima de producio?

9. Mostre matematicamente que um monopolista sempre estabelece seu
preco acima do custo marginal.

10. Verdadeiro ou falso? A imposicao de um imposto de quantidade a um
monopolista sempre fard com que o preco de mercado aumente proporcio-
nalmente ao total do imposto.

11. Que problemas uma agéncia regulatdria enfrenta na tentativa de forcar
um monopolista a cobrar um preco perfeitamente competitivo?

12. Que tipos de condi¢oes econdmicas e tecnoldgicas estimulam a forma-
¢ao de monopolios?

Apéndice

Defina a fungao receita por r(y) = p(y)y. Assim, o problema de maximizacao
de lucros do monopolista sera

max r(y) —c(y).
A condicdo de primeira ordem para esse problema é apenas
) -c'(y) =0,

o que implica que a receita marginal deve se igualar ao custo marginal na
escolha 6tima de producao.

Ao diferenciarmos a definicao de funcdo receita, teremos r(y) = ply) +
p'(y)y, e ao substituirmos ela na condicio de primeira ordem do monopo-
lista, teremos a forma alternativa

p(y) +p'(y)y =c'(y).

A condicdo de segunda ordem para o problema de maximizagio do lucro
do monopolista sera

r(y)—c"(y) <0.
Isto implica que
') =r"(y)

ou queainclinagao da curva de custo marginal ultrapassa a da curva de re-
ceita marginal.

Iy



CAPITULO 25

O COMPORTAMENTO
MONOPOLISTA

Num mercado competitivo ha, tipicamente, diversas empresas que ven-
dem o mesmo produto. Qualquer tentativa por parte de uma das empre-
sas de vender seu produto por um prego superior ao de mercado leva og
consumidores a abandona-la em favor dos concorrentes. Num mercado
monopolizado, somente uma empresa vende determinado produto,
Quando o monopolista eleva seu preco, perde alguns, mas nao todos og
seus clientes.

Na verdade, a maioria das industrias encontra-se em algum ponto en-
tre esses dois extremos. Se um posto de gasolina de uma cidadezinha ele-
var o preco da gasolina que vende e perder a maioria de seus fregueses, é
razoavel supor que essa empresa ter de agir como uma empresa competi-
tiva. Se um restaurante da mesma cidade aumentar os precos e perder ape-
has uns poucos clientes, serd razoavel pensar que essa casa comercial tem
algum grau de poder de monopolio.

Se alguma empresa detiver algum grau de poder de monopélio, ela
dispord de maiores 0pgoes do que uma empresa que atue em uma indds-
tria com concorréncia perfeita. Ela pode, por exemplo, praticar estratégias
de fixagao de pregos e de comercializagdo mais complicadas do que uma
empresa que esteja em uma industria competitiva. Pode, ainda, tentar dife-
renciar seus produtos daqueles vendidos pelos concorrentes para aumen-
tar ainda mais seu poder no mercado. Neste capitulo, examinaremos como
as empresas podem aumentar e explorar seu poder de mercado.

~iiB

25.1 Discriminacao de Precos

mentamos anteriormente que o monopoélio opera num nivel inefi-
Ar de produgao porque ele a restringe ao ponto em que as pessoas este-
e postas a pagar por uma produgao adicional mais do que custa para
- dlsli--Ll:i O monopolista nao quer produzir essa quantidade extra por-
rc::;l: foz-;'aria para baixo o preco que ele conseguiria obter por toda a sua
qu
mi}f? 2{3 o monopolista conseguisse vender diferentes unidades de pro-
duto pm: precos diferentes, a hi:x'_fdria seri,a outra. A vt:m"la C'le Eiifﬂf?ﬂt@ﬁ
unidades de produto a pregos Clltl;‘]'f_‘l*l‘t(-_‘ﬁ é cham_adc? de dlSCI‘.IlTllll'la%‘aO c_i[e
precos. Em geral, os economistas distinguem trés tipos de discriminacao
de pregos: i o o - )

A discriminacdo de precos de primeiro grau 'E-"lgﬂlfl(.a que 0 Monopo
lista vende diferentes unidades de produto P:I)l' L‘lll’El]‘Eil‘ltEi:? pn;goa : u:]uel 0s
pregos podem diferir de pessoa para pessoa. Essa prética € as vezes conhe-
cida como o caso de discriminagdo perfeita de precos.

A discriminagao de precos de segundo grau 51g‘n1f1ca que 0 monopo-
lista vende diferentes unidades de proq uto por diferentes pregos, m.as
cada pessoa que compra a mesma q uantld\adc QQ bens paga o mesmo pre-
¢o. Assim, 0s pregos diferem no que tange as umdade.s do bj&tﬂ, mas nao no
que diz respeito as pessoas. O principal exemplo disso sdo os descontos
por quantidade. .

Jé a discriminacao de precos de terceiro grau ocorre guando 0 mono-
polista vende a produgdo para pessoas diferentes por diferentes precos,
mas cada unidade vendida a determinada pessoa é vendida pelo mesmo
prego. Essa € a modalidade mais comum de discrimir)agﬁo de precos, e 0s
exemplos dela incluem os descontos para pessoas de idade, para estudan-
tes etc. _ o _

Vejamos cada um desses casos para vermos o que teoria econdmica diz
sobre o funcionamento da discriminagao de precos.

25.2 Discriminacao de Pre¢os de Primeiro Grau

Sob a discriminacdo de precos de primeiro grau, ou discriminagﬁo .perf.ei-
tade precos, cada unidade do bem é vendida a pessoa que lhe atribui maior
valor e ao pre¢o maximo que essa pessoa esteja disposta a pagar por ele.‘

Examinemos a Figura 25.1, que ilustra as curvas de demanda de dois
consumidores por um bem. Imagine um modelo de prego de reserva em
que as pessoas escolham quantidades inteiras de bens e em queca da passo
da curva de demanda represente uma mudanca na disposicdo de pagar
por unidades adicionais do bem. Também ilustramos curvas de custo mar-
ginal (constantes) para o bem.
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FIGURA 25.1 Discriminagao de pregos de primeiro grau. Fis duas curvas de de

manda do consumidor de um bem com a curva de custo marginal constante Opro
dutor vendera cada unidade do bem ao pre¢o maximo que impuser, que Jhe
proporeciona o malor lucro possivel.

O produtor que for capaz de efetuar a discriminagao de pregos com
perfeicdo venderd cada unidade do bem ao prego mais alto que puder jm.
por, ou seja, ao preco de reserva de cada consumidor. Como cada unidade
€ vendida ao consumidor a seu preco de reserva para cada uma dessas unj-
dades, nao hd geracio de excedente do consumidor nesse mercado; todo o
excedente vai para o produtor. Na Figura 25.1 as dreas reticuladas indicam
o excedente do produtor que vai para 0o monopolista. Num mercado competi-
tivo comum, essas dreas representariam o excedente do consumidor, mas no
caso da discriminagao perfeita de precos, o monopolista consegue apro-
priar-se desse excedente.

Como o produtor obtém todo o excedente do mercado, ele quer asse-
gurar-se de que esse excedente seja 0 maior possivel. Dito de outro modo, o
objetivo do produtor € maximizar seus lucros (o excedente do produtor)
sujeitos a restrigao de que os consumidores estejam exatamente propensos
a adquirir o bem. Isso significa que o resultado sera eficiente no sentido de
Pareto, uma vez que nao havera forma de melhorar a situacao tanto dos
consumidores quanto do produtor: o lucro do produtor nao podera ser au-
mentado, posto que ja é o maior possivel, enquanto o excedente do consu-
midor nao podera ser aumentado sem reduzir o lucro do produtor.

5e nos movermos para a aproximagao da curva de demanda continua,
como na Figura 25.2, veremos que 0 monopolista que discrimina pregos com
perfeicdo tem de manter um nivel de produgdo em que o preco se iguale ao
custo marginal: se 0 prego for maior do que o custo marginal, isso significara
que hd alguém propenso a pagar mais do que custa produzir uma unidade
adicional. Por que, entao, nao produzir essa unidade extra e vendé-la para
essa pessoa ao preco de reserva dela e, assim, aumentar os lucros?

Exatamente como no caso do mercado competitivo, a soma dos exce-
dentes do produtor e do consumidor é maximizada. No entanto, na discri-

Propensao Propenséao
a pagar a pagar
A
B
\ CMa \ CMa
0 Quantidade 0 Quantidade
1 2
A B
—

FIGURA 25.2 Discriminacao de pregos de primeiro grau com curvas de deman-
das continuas. Eis duas curvas de demanda continua do consumidor de um bem
com a curva de custo marginal constante. Aqui, o produtor maximizara os lucros
produzindo onde o prego se iguale ao custo marginal, como no caso de um merca-

do competitivo.

minacdo perfeita de pregos o produtor acaba por obter fodo o excedente
gerado no mercado!

Interpretamos a discriminacao de precos de primeiro grau como o ato
de vender cada unidade ao maximo preco que se puder impor. No entanto,
também podemos encard-la como a venda de uma quantidade fixa de um
bem ao preco de “pegar ou largar”. No caso ilustrado na Figura 25.2, 0 mo-
nopolista venderia x ? unidades do bem a pessoa 1 a um prego igual a drea
que estd abaixo da curva de demanda da pessoa 1 e se oferecerd para ven-
der x§ unidades do bem a pessoa 2 a um prego igual a drea sob a curva de
demanda da pessoa, B. Como anteriormente, cada pessoa terminaria com
um excedente do consumidor igual a zero e a totalidade do excedente, A +
B, ficaria com o monopolista.

A discriminagao perfeita de pregos constitui um conceito idealizado -
como sugere a palavra “perfeita” —, mas que é interessante do ponto de vista
tedrico porque fornece um exemplo de outro mecanismo de alocacédo de re-
cursos além do mercado competitivo que alcanga a eficiéncia de Pareto. Na
vida real ha muito poucos exemplos de discriminacao perfeita de precos. O
exemplo mais préximo seria 0 do médico de uma cidadezinha que cobra
precos diferentes de seus clientes, de acordo com a possibilidade de cada um
para pagar.

EXEMPLO: Discriminagao de Pregos de Primeiro Grau na Pratica

Como mencionado anteriormente, a discriminacao de pregos de primeiro
grau é, antes de tudo, um conceito tedrico. E dificil encontrar, no mundo
real, exemplos nos quais cada individuo paga um preco diferente.




Um exemplo possivel é o de casos em que 0s precos sao UStﬁbEIEcidOS
por negociagao, como nas vendas de automéveis e no mercado de antigy;.
dades. Contudo, esses ndo sio os exemplos ideais.

Recentemente, a companhia Southwest Airlines introduziu um Siste.
ma chamado Ding, que tenta algo bastante semelhante 3 discriminagao de
precos de primeiro grau.'! O sistema usa engenhosamente a Internet. 0
usuario instala um programa em seu computador e a linha aérea |he Man.
da, periodicamente, ofertas especiais de passagens. As ofertas sao anuncia.
das com um som “ding”, dai o nome do sistema.

Segundo um analista, 0s precos das ofertas feitas pelo Ding eram apro-
ximadamente 30% mais baixos que os de ofertas comparaveis,

Mas esses precos baixos se manteriam? Tal sistema poderia ser usag,
para oferecer passagens por precos mais elevados. Mas essa possibilidade
parece improvavel considerando-se a natureza intensamente Competitivy
do setor aéreo. Se 0s precos comecarem a subir, ¢ f4cil para o usuario retop.
nar ao modo convencional de comprar passagens aéreas.

25.3 Discriminagao de Precos de Segundo Grau

A discriminacao de precos de segundo grau € também conhecida comg
caso da fixacdo nao-linear de precos, porque significa que o prego por unj.
dade produzida ndo é constante, mas depende da quantidade que se com-
pra. Essa modalidade de discriminacio de precos € comumente utilizada
pelas concessionarias de servicos de utilidade publica; por exemplo, o pre-
€0 unitario da eletricidade em geral depende da quantidade que se com-
pra. Outras industrias costumam dar descontos para a compra de grande
quantidade.

Examinemos o caso mostrado anteriormente na Fi gura 25.1. Vimos que
0 monopolista gostaria de vender uma quantidade de ¥ a pessoa 1 ao preco
A e uma quantidade de x{ a pessoa 2 ao preco B. Para estabelecer os precos
certos, 0 monopolista tem de conhecer as curvas de demanda dos consumi-
dores; ou seja, tem de conhecer a propensio a pagar exata de cada pessoa.
Mesmo que 0 monopolista saiba algo sobre a distribuicao estatistica da pro-
pensao a pagar — por exemplo, 0s estudantes universitarios estio dispostos a
pagar menos por uma entrada de cinema do que os yuppies -, pode ser dificil
distinguir os estudantes dos yuppies na fila em frente da bilheteria.

Do mesmo modo, um agente de viagens pode saber que quem viaja a
negocios pode estar propenso a pagar mais por suas passagens de aviao do
que os turistas, mas em geral é dificil distinguir se uma determinada pes-
soa € um viajante executivo ou um turista. Se a troca de um terno cinza por
bermudas proporcionasse uma economia de US$500 nas despesas de via-
gem, 0s codigos de vestimenta das empresas mudariam com rapidez!

! Ver Christopher Elliott, “Your Very Own Personal Air Fare”, New York Times, 9 de
agosto de 2005.

O problema com o exemplo de discriminacao de pregos de primeiro
mostrado na Figura 25.1 é que a pessoa 1 — a pessoa mais propensa a
e ode querer passar-se pela pessoa 2 —a pessoa menos propensa
g & enziedor podera ndo ter nenhum meio eficaz de distinguir uma

a pagar: Ov

t]‘a. 3 1 - ~ 3 .y -
@ OUL'lm meio de lidar com esse problema é oferecer dois pacotes diferentes

oco-quantidade no mercado. Um deles tera como alvo a pessoa mais
depre 11 »agar, enquanto o outro sera dirigido a pessoa menos propen-
i lkc:ge (;COFI‘EI' com freqiiéncia que 0 monopolista consiga elabo-
= apa:g atl;;q de 1rec§-quantidade capazes de induzir os consumidores a
! F{ﬁt?o ‘mcotpe a eles destinado; no jargdo econémico, o monopolista ela-
Ef)crce}z p(:lcuttes de preco-quantidade que proporcinrm.n'l aos consumidores o
ince;;?;t"i;:l:‘g iilriif 12,50 funciona, a Figura 25.3 ilustra 0 mesmo tipo de
arvas de demanda utilizadas na Figura 25.2,.agnra, porém, m_ﬂocﬁadas
Ema acima da outra. Também fizemos nesse dFa.grama com que o custo
marginal fosse igual a zero para manter a 51f11[:|]|c1dade do' argumento. .
Assim como antes, 0 monopolista gostaria de pfertar x)ao tprqu Aex 2
ao preco A + B + C. Isso permitiria que o monopolista C&plturc‘l‘Sb;:? tio : O'Ll e;]
cedente e gerasse 0 maior lucro possivel. No ez.wtanto, Ewara_ infor tun;s ; c
monopolista, essas cmnbinaqﬁe_s de prego-quantlc?ade Nao sao Ctllmpaﬂfll\ eis
com a auto-selecao. O consumidor de elevado mvgl de der'n,anl a acharia
6timo escolher a quantidade x| e pagar o preco A;iss0 0 c:lel:\ana co_m um
excedente igual ao da e’ufea_] B, 0 que é melhor do que o excedente zero que
ria se escolhesse x}.
o cil;rtlia coisa que o mono}polista pode fazer é ofertar x ao pr‘e{;,olde A+C.
Nesse caso, o consumidor de elevado nivel de demanda achara 6timo esco-

Propensao A Propensdo B Propensdo c
a pagar a pagar a pagar
B \ -B-
: A &
A : C D
0
$ 9 ¢ & A
Quantidade Quantidade Quantidade

FIGURA 25.3 Discriminacéo de precos de segundo grau. Temos aqui as curvas
de demanda de dois consumidores; partimos do pressuposto de que 0 produtpr 561.9
nha custo marginal zero. O painel A ilustra o pro!?!ema de a:fro-se,-'e_'gao. 0 pamnes -
mostra o que acontecera se 0 monopolista red:{zrr a produgao destinada ao co
midor 1. J4 o painel C retrata a solugdo maximizadora de lucros.



lher x§ e receber um excedente bruto de A + B + C. Ele pagara ao monopg.
lista A + C, 0 que proporcionard um excedente liquido de B ao consumidoy
2—exatamente o que ele obteria se escolhesse x ' Isso em geral proporcio.
na ao monopolista um lucro maior do que ele obteria se oferecesse apenag
uma combinacdo de prego-quantidade.

A hiﬁéria, porém, nao acaba aqui. H4 ainda algo mais que o monopoljs-
ta pode fazer para incrementar os lucros. Suponhamos que, em vez de ofere-
cer X}’ ao preco A ao consumidor com baixo nivel de demanda, o monopolis-
ta ofereca uma quantidade um pouco menor a um prego ligeiramente mengy
do que A. Isso reduzira os lucros do monopolista com relagao a pessoa 1 pelo
pequeno tridangulo em negrito ilustrado na Figura 25.3B. Observe, porém
que como o pacote da pessoa 1 ficou menos atraente para a pessoa 2, o mo-
nopolista pode agora cobrar mais da pessoa 2 por x8! Aoreduzir x?, 0 mong-
polista faz com que a area A fique um pouco menor (na proporcao do trian-
gulo em negrito, mas faz a area C maior na proporgdo da drea reticulada),
Como resultado, ha um aumento nos lucros do monopolista.

Ao prosseguirmos nessa linha de raciocinio, veremos que 0 monopo-
lista quererd diminuir a quantidade ofertada a pessoa 1 até o ponto em que
o lucro perdido com essa pessoa em conseqliéncia da reducao na producao
iguale o lucro ganho com a pessoa 2. Nesse ponto, conforme ilustrado ng
Figura 25.3C, os beneficios e 0s custos marginais advindos da reducdo da
quantidade equilibram-se. A pessoa 1 escolhe x [ e paga A; a pessoa 2 esco-
lhe x§ e paga A + C + D. A pessoa 1 acaba com excedente zero e a pessoa 2
com excedente de B — 0 mesmo que obteria se escolhesse consumir .

Na prdtica, 0 monopolista sempre incentiva essa auto-selegao niao me-
diante o ajuste da quantidade do bem, como neste exemplo, mas sim pelo
ajuste da qualidade do bem. As quantidades apresentadas no modelo que
acabamos de examinar podem ser reinterpretadas como qualidades, e
tudo funcionara como anteriormente. Em geral, o monopolista procurara
reduzir a qualidade oferecida ao extremo inferior de seu mercado de modo
a nao canibalizar as vendas feitas ao extremo superior. Se ndo houvesse
consumidores no extremo superior, aqueles situados no extremo inferior
obteriam um produto de qualidade mais elevada, mas acabariam nao aufe-
rindo um excedente igual a zero. Sem consumidores no extremo inferior,
0s consumidores do extremo superior registrariam excedente igual a zero,
de modo que seriam beneficiados pela existéncia daqueles consumidores
do extremo inferior. Isto ocorre porque o monopolista deve reduzir o prego
cobrado aos consumidores do extremo superior a fim de desestimula-los a
optar pelo produto destinado aos consumidores do extremo inferior.

EXEMPLO: Discriminagao de Precos nas Tarifas Aéreas

O setor de transportes aéreos tem sido muito bem-sucedido na discrimina-
G&o de precos (embora os representantes do setor prefiram empregar o ter-

mo “administracao de rendimentos”). O modelo descrito acima aplica-se
razoavelmente bem ao problema enfrentado pelas empresas aéreas: ha, es-
sencialmente, dois tipos de consumidores, os que viajam a negécios e os

ue viajam por motivos pessoais, e que em geral tém propensoes a pagar
pem diferentes. Embora haja varias empresas aéreas concorren tes no mer-
cado americano, é muito comum ver apel‘ms uma ou duas delas fazendo a
ligagdo entre duas cidades. Isso proporciona a essas empresas grande lj-
perdade para fixar pregos.

Vimos que a politica 6tima de precos para um monopolista que lida
com dois grupos de consumidores € vender ao mercado com mais p ropen-
530 a pagar por preqos altos e ofertar um produto de menor qualidade ao
mercado com menos propensao a pagar. O ponto almejado com o produto
de menor qualidade ¢ dissuadir os que tém mais propensao a parar de
compra-lo.

O modo que as empresas encontraram para implementar essa dissua-
sdo é oferecer uma “tarifa sem restri¢oes” para quem viaja a negocios e
uma “tarifa com restri¢des” para quem viaja a passeio. A tarifa com res-
tricdes sempre requer compra antecipada, permanéncia de uma noite
de sabado e outras imposi¢des desse tipo. Essas imposigoes, é claro, tém
por objetivo possibilitar a discriminacao entre 0s passageiros que via-
jam a negocios e tem um elevado nivel de demanda e os que viajam por
motivos pessoais, esses mais sensiveis ao prego. Ao oferecer um produ-
to “degradado” — as tarifas com restricdes —, as em presas conseguem co-
brar dos clientes que exigem condigoes flexiveis de viagem um valor
consideravelmente mais elevado pelas passagens.

Esse modo de agir pode ter uma utilidade social: se ndo houvesse a
possibilidade de discriminar precos, as empresas poderia n decidir que se-
ria 6timo vender apenas para os mercados de demanda elevada.

Outra forma pela qual as empresas aéreas discriminam os precos é
com a distingao entre primeira classe e classe econémica. Os passageiros
da primeira classe pagam bem mais por suas passagens, mas recebem um
nivel mais elevado de servico: mais espaco, comida melhor e mais atencio.
Por sua vez, os passageiros da classe econdmica recebem um nivel mais bai-
xo de servigo em todos os aspectos. Esse tipo de discriminacao tem caracte-
rizado os servigos de transportes por centenas de anos. Veja, por exemplo,
esse comentario sobre a fixagdo dos precos das passagens dos trens, feito
por Emile Dupuit, economista francés do século XIX:

Nao € por causa de uns poucos milhares de francos que teriam de
ser gastos para colocar teto nos vagodes da terceira classe ou
acolchoar-lhes os assentos que uma ou outra empresa tem vagoes
abertos e com assentos de madeira... O que as empresas querem evitar
€ que 0s passageiros que possam pagar a tarifa de segunda classe vi'af-
jem na terceira; elas atingem os pobres ndo porque queiram infli-
gir-lhes mal, mas sim para amedrontar os ricos... E é também pelo




mesmo motivo que as empresas, apds serem cruéis com os passageirog
da terceira classe e mesquinhos com os da segunda, tornam-se gener,

505 no trato com os clientes da primeira classe. Depois de recusar aD-
pobres o necessdrio, elas concedem aos ricos o supérfluo. ! o

Da proxima vez que vocé viajar na classe econdmica, talvez lhe sjpy,
de consolo saber que as viagens de trem na Franga do século XIX eram a‘ma
da mais desconfortaveis! i

EXEMPLO: Pregos de Medicamentos com Receita Médica*

O suprimento mensal do antidepressivo Zoloft custa US$29,74 na Austrig
US$32,91 em Luxemburgo, US$40,97 no México e US$64,67 nos Estadey
Unidos. Por que os precos diferem? Os fabricantes de medicamentog
como outras empresas, cobram de acordo com o que o mercado poders Su:
portar. Os pregos dos medicamentos em paises pobres tendem a ser Mais
baixos, pois eles ndo podem pagar tanto quanto os paises ricos.

Mas essa nao ¢ toda a histdria. O poder de barganha também difere
drasticamente de um pais para o outro. No Canada, que conta com um pla-
no nacional de satde, os precos dos medicamentos tendem a ser inferiores
A0s precos praticados nos Estados Unidos, onde os servigos de satide nao
sao centralizados.

Foi feita a proposta de que os fabricantes de medicamentos sejam obri-
gados a cobrar um preco tinico no mundo inteiro. Deixando de lado a espi-
nhosa questao de como fazé-los cumprir uma tal norma, podemos nog
perguntar sobre quais seriam as conseqiiéncias dessa politica de precos?
No todo, os precos mundiais terminariam sendo mais baixos ou mais ele-
vados?

A resposta depende do tamanho relativo do mercado. Um medica-
mento para a malaria tem a maior parte da sua demanda localizada em pai-
ses pobres. Se fossem forgadas a praticar um preco tinico, as companhias
farmacéuticas possivelmente venderiam tal medicamento por um preco
baixo. Mas um medicamento para doengas que afetam habitantes de pai-
ses ricos provavelmente seria vendido por um preco alto, tornando-o caro
demais para quem habita nas dreas mais pobres do globo.

! Traducdo (para o inglés) de R.B. Ekelund em “Price Discrimination and Product Diffe-
rentiation in Economic Theory: An Early Analysis”, Quarterly Journal of Econoniics, 84
(1970), pp. 268-78. ' '

*Os medicamentos que s6 podem ser adquiridos mediante receita médica podem sofrer
influéncia em seus pregos se os planos de satide limitarem o teto a ser reembolsado.
Caso contrdrio, 0s médicos tenderdo a receitar levando em conta apenas aspectos técni-
cos e nao de preco (N.R.T.),

Normalmente, passar da discriminagao de precos para um regime de
reco unico eleva alguns precos e baixa outros, melhorando a situacao de
algumas pessoas e pi_orando a de outras. Em alguns casos, um produto ndo
oderia sequer ser ofertado em alguns mercados se o vendedor fosse obri-

gado a aplicar um prego tnico.

25.4 Discriminacao de Precos de Terceiro Grau

Lembre-se de que isso significa que 0 monopolista vende a pessoas dife-
rentes a diferentes precos, mas que todas as unidades do bem vendidas a
determinado grupo sao vendidas ao mesmo prego. A discriminacdo de pre-
cos de terceiro grau € a modalidade mais comum de discriminagao de
precos. Os exemplos podem incluir os descontos para estudantes nos cine-
mas ou 0s descontos para pessoas idosas nas farmacias. Como o monopo-
lista encontra 0s precos 0timos a serem cobrados em cada mercado?
Suponhamos que 0 monopolista consiga identificar dois grupos de
pessoas e possa vender um item a cada grupo por um preco diferente. Su-
onhamos que os consumidores de cada mercado nao consigam revender
o bem. Empreguemos py(i) e p»(1/») para representar as curvas de deman-
da inversa dos grupos 1 e 2, respectivamente, e c(y, + i/») para representar o
custo de produgao. O problema de maximizagao de lucros com que o mo-
nopolista se defrontara serd, pois,

m;i_x Py + palya)ya — ey + ya)-

uy iz
A solucao otima tem de ter
RM,(y1) = CMa(y, + 1)
RMy(y2) = CMa(y, + v»).

Ou seja, 0 custo marginal de produzir uma unidade extra tem de ser igual
a receita marginal em cadn mercado. Se a receita marginal no mercado 1
ultrapassar o custo marginal, valeria a pena aumentar a produgao no
mercado 1 e, do mesmo modo, no mercado 2. Como o custo marginal é o
mesmo em cada mercado, isso significa claramente que a receita margi-
nal em cada mercado também tem de ser a mesma. Desse modo, um bem
deve proporcionar o mesmo aumento de receita, seja ele vendido no mer-
cado 1 ou no 2.

Podemos utilizar a férmula-padrao de elasticidade da receita marginal
e representar as condi¢des de maximizagao de Iucro como
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onde g(y;) e &a(1/2) representam as elasticidad es da demanda nos respecti.
vos mercados, avaliadas de acordo com as escolhas maximizadoras de ly-
cro da produgio.

Agora, observe o seguinte. Se P1 > pa, teremos de ter
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Assim, o mercado com o preco mais alto tem de ter a menor elasticidade de
demanda. Se pensarmos bem, isso ¢ bastante razodvel. Uma demanda
elastica ¢ uma demanda sensivel aos precos. Uma empresa que discrimina
pregos atribuird, portanto, um preco mais baixo para o grupo sensivel ao
preco e um preco mais elevado ao grupo relativamente insensivel. Desse
modo, ela maximiza seus lucros em termos gerais.

Sugerimos que os descontos para idosos e estudantes constituiam bons
exemplos de discriminacio de pregos de terceiro grau. Podemos agora ver
por que eles tém descontos. E provavel que os estudantes e 0s idosos sejam
mais sensiveis aos pregos do que o consumidor médio e, por isso, tenham
demandas mais elasticas para a regiao relevante dos precos. Assim, a em-
presa que maximiza lucros discriminari os precos em seu favor.

EXEMPLO: Curvas de Demanda Linear

Examinemos o problema em que a empresa se defronta com dois merca-
dos com curvas de demanda linear, x; =a-bp, e x, = ¢ - dp,. Suponhamos,

ara simplificar, que os custos marginais sejam zero. qu a empresa puder
discriminar precos, ela produzira onde a receita margn@l se 1gu§la a zero
em cada mercado - numa combinacao de precos e quantidades situada na
metade inferior da curva de demanda, com producdes de X =a/2exi=
/2, eprecos py =a/2bep; = C/Z'd. p ' N
Suponhamos que a empresa fosse forcada a ven der em ambos 0s mer-
cados ao mesmo prego. Ela, entdo, se defrontaria com uma curva de de-
manda x = (@ +¢) = (b +d)p e produziria na metflde inferior dessa curva de
demanda, o que resultaria numa produgao de x = (r+c)/2e nl..lm pregq de
*=(a+c)/2(b+d). Observe que a producio total é a mesma, seja permitido
ou nao discriminar pregos. (Essa é uma caracteristica especial da curva de
demanda linear e ndo se aplica no geral.) . _ ‘
Hé, porém, uma excegao importante a essa afirmacio. I’ar_h.mos do
ressuposto de que quando o monopolista escolhe um preco otimo, ele
venderd uma quantidade positiva da pro.dugéo em cada mercado. Tt‘.l m-
bém pode acontecer que no preco 111ax1mlzadu‘r de Iucrqa 0 monopolista
venda em apenas um dos mercados, conforme ilustra a Figura 25.4.
Temos aqui duas curvas de demanda linear; como SUpOmMos que o cus-
to marginal seja zero, o monopolista desejara operar num ponto.ond? a
elasticidade da demanda seja -1, que sabemos situar-se na metade inferior
da curva de demanda. Portanto, o prego p; é um preco que maximiza lu-
cros—se 0 preco diminuisse um pouco mais, as receitas do mercado 1 dimi-
nuiriam. 5e a demanda for muito pequena no mercado 2, pode ser que o

Preco

Producdo

FIGURA 25.4 Discriminacéo de pregos com demandas lineares. Se o monopo-
lista puder cobrar apenas um prego, ele cobrard p,” e vendera apenas para o merca-
do 1. Mas se Ihe for permitido discriminar precos, tambem venderd ao prego p,’ no
mercado 2.

Irmm—



monopolista nao queira diminuir o preco ainda mais para vender negge
mercado: ele acabara por vender apenas para o mercado maior.

Nesse caso, permitir a discriminagdo de precos aumentara, sem diivi.
da, a producao total, uma vez que o monopolista terd interesse em vendery
nos dois mercados se puder cobrar um preco diferente em cada um deleg,

EXEMPLO: Célculo da Discriminag¢ao Otima de Pregos

Suponhamos que o monopolista se defronte com dois mercados com cyr.
vas de demanda dadas por

Dy(p1) = 100 - p,
Ds(p2) = 100 - 2ps.
Suponhamos ainda que o custo marginal do monopolista seja constante,
de US$20,00 a unidade. Se ele pudesse discriminar precos, quanto cobraria
em cada mercado, para maximizar seus lucros? E se ele nao pudesse discri-
mina-los? Quanto cobraria?

Para solucionar o problema da discriminacao de precos, calculamog
primeiro as fun¢oes de demanda inversas:

piyy) =100 -y

pa(y2) = 50— ya/2.

A receita marginal iguala-se ao custo marginal em cada mercado, gerando
as duas equacoes:

100 -2y, = 20

50 '—yz - 20

Ao resolvermos, teremos y; =40 e y; = 30. Se substituirmos outra vez nas
funcdes de demanda inversas, obteremos os pregos p; =60 e p3 = 35.

Se o monopolista tiver de cobrar 0 mesmo preco em ambos os merca-
dos, calculamos primeiro a demanda total:

D(p) = Dy(py) + Da(ps) = 200 - 3p.
A curva de demanda inversa serd

) = 200y
Pu 3 3

A igualdade entre a receita e 0 custo marginais proporciona

200 2
—— 1 =20,
3 3

que pode ser resolvida para resultarem y =70 e p = 43;.

De acordo com o que foi visto na secdo anterior, € importante verificar
que este prego nao venha a gerar demandas nao-negativas em cada merca-
do. Contudo, é facil de verificar que se trata de um caso destes.

EXEMPLO: Discriminacao de Pregos em Jornais Académicos

A maior parte da comunicacao universitdria efetua-se por meio de jornais
académicos. Essas publicagdes sao vendidas por assinatura a bibliotecas e
a pessoas. E muito comum observar a cobranga de precos diferentes para
asassinaturas dos exemplares destinados a bibliotecas e aqueles remetidos
para as pessoas. Em geral, seria de se esperar que a demanda das bibliote-
cas fosse bem mais inelastica do que a das pessoas e, exatamente como pre-
vé a analise econdmica, os precos das assinaturas para bibliotecas sao
muito mais altos do que os para as pessoas —nao raro, de duas a trés vezes
mais elevados.

Mais recentemente, algumas editoras comec¢aram a discriminar precos
geograficamente. Em 1984, quando o délar americano experimentava uma
valorizacio recorde em relacao a libra esterlina, vérios editores britanicos
comecaram a cobrar pregos diferentes para assinantes americanos e para
assinantes europeus. Era de se esperar que a demanda americana fosse
mais inelastica. Como o prego em ddlares das publicagdes britanicas era re-
lativamente baixo em consequiéncia da taxa de cdmbio, um aumento de
10% no prego cobrado nos Estados Unidos resultaria numa queda percen-
tual da demanda menor do que um aumento semelhante no prego pratica-
do na Gra-Bretanha. Assim, no que tange & maximizacdo de lucros, fez
sentido para os editores britanicos aumentar os precos de seus jornais para
0 grupo com menor elasticidade de demanda — os assinantes americanos.
De acordo com um estudo de 1984, as bibliotecas americanas pagavam




67% a mais pelas publicagdes que as bibliotecas do Reino Unido, e 34
mais que qualquer outra no mundo.”

Outras provas de discriminacdo nos precos podem ser encontrag,
pelo exame do padrao de aumento de precos. De acordo com um estudo feis
to pela Biblioteca da Universidade de Michigan, “...0s editores elab_orarm;
cuidadosamente sua nova estratégia de precos. Parece haver uma correla
¢do direta... entre os padroes de uso da biblioteca e a magnitude do dife‘
rencial de precos. Quanto maior o uso, maior o diferencial”.? )

Em 1986, a taxa de cambio voltou a favorecer a libra esterlina, e og pre-
gos em dolares dos jornais britdnicos aumentaram de maneira significati.
va. Os aumentos de pregos esbarraram numa séria resisténcia. Ag frases
que concluem o relatorio sdo ilustrativas: “Espera-se que um vendedoy
com 0 monopdlio de um produto cobre de acordo com a demanda. Oqueg
campus, como cliente, tem de decidir é se continuara a pagar até 114% 5
mais que seus correspondentes ingleses por produto idéntico.”

u/EI a

25.5 Vinculagao de Produtos

As empresas gostam de vender produtos de maneira casada: em pacotes
de bens relacionados em geral ofertados para venda casada. Exemplo no-
tavel sao os pacotes de software, que podem reunir d versas ferramentas —

um processador de textos, uma planilha eletronica e uma ferramenta de

apresentacao — vendidas juntas num conjunto tnico. Qutro exemplo é o
das revistas, que consistem num conjunto de artigos que, em principio, po-
deriam ser vendidos em separado. Do mesmo modo, as revistas costumam
ser vendidas por assinatura — que ndo passa de uma forma de vincular v4-
rias edigoes,

A vinculagao pode ser motivada pela economia de custos: em geral ¢
mais barato vender diversos artigos juntos do que vender cada um deles
separadamente. Pode, ainda, ser motivada pela complementaridade entre
os bens envolvidos: os programas de computador vendidos em pacotes em
geral interagem com mais eficiéncia do que ocorre com uma reunido de
programas separados.

Mas também pode haver razoes que envolvam o comportamento do
consumidor. Vejamos um exemplo simples: suponhamos que haja duas
classes de consumidores e dois programas de computador diferentes, um
processador de texto e uma planilha eletrénica. Os consumidores do tipo
A estdo dispostos a pagar US$120,00 por um processador de texto e

* Hamaker, C. e Astle, D., “Recent Pricing Patterns in British Journal Publishing”, Li-
brary Acquisitions: Practice and Theory, 8: 4 (primavera de 1984), Pp- 225-32.

* O estudo, conduzido por Robert Houbeck para a Biblioteca da Universidade de Mi-
chigan, foi publicado no vol. 2, n® 1 de U niversity Library Updafe, abril de 1986,

55100,0[] por uma planilha eletronica. J& os consumidores do tipo B tém
.referéncias opostas: estao dispostos a pagar US$120,00 pela planilha ele-
P»mca e US$100,00 pelo processador de texto. Essas informagdes encon-
gzm-se resumidas na Tabela 25.1.

Tipo de consumidor Processador de texto | Planilha eletronica

Consumidores do tipo A 120 100 N
Consumidores do tipo B 100 120

e e —————

—
TABELA 25.1 Disposi¢ao para pagar por componentes de software

Suponhamos que vocé venda esses produtos. Para simplificar, presu-
mamos que o custo marginal seja desprezivel, de modo que vocé sé queira
maximizar a receita. Além disso, partamos do pressuposto conservador de
que a Propensao a pagar por um ].Tacote que contenha um processadof de
texto e uma planilha eletronica seja a mesma que a soma da propensao a
pagar por cada componente.

Examinemos agora 0s lucros proporcionados por duas politicas de
marketing diferentes. Suponhamos primeiro que vocé venda cada um dos
itens em separado. A receita que maximiza a politica é a de fixar um prego
de US$100,00 para cada tipo de software. Se vocé fizer isso, vendera duas
copias do processador de texto e duas da planilha eletronica e receberé
uma receita total de US$400,00.

Mas e se vocé juntar os dois itens? Nesse caso, vocé poderia vender
cada pacote por US$220,00 e receber uma receita liquida de US$440,00. A
estratégia de vinculacao é mais atraente!

O que ocorre neste exemplo? Lembre-se de que quando vocé vende
um item para varias pessoas diferentes, o preco é determinado pelo com-
prador com a menor propensao a pagar. Quanto mais variadas forem as
avaliagoes feitas pelas pessoas, mais baixo serd o preco que vocé tera de pa-
gar para vender determinado niimero de itens. Nesse caso, a vinculagao do
processador de texto com a planilha eletrénica reduz a dispersao da pro-
pensao a pagar — 0 que permite ao monopolista estabelecer um preco mais
elevado para o pacote de bens.

EXEMPLO: Pacotes de Software

A Microsoft, a Lotus e outros produtores de software vincularam a maior
parte de seus programas aplicativos. Por exemplo, em 1993 a Microsoft
ofertou uma planilha eletrénica, um processador de texto, uma ferramenta
de apresentagao e um banco de dados, tudo sob o nome de “Microsoft Offi-
ce”, pacote que tinha um preco sugerido de varejo de US$750,00. (O preco




com desconto chegava a US$450,00.) Se adquirido em separado, o conj
de aplicativos custaria US$1.565,00! A Lotus ofereceu o “Smart Suijte”
camente pelo mesmo preco; separadamente, os componentes do p
custavam, no total, US$1.730,00.

De acordo com um artigo de Steve Lohr no New York Tines de 15de gy
tubro de 1993, 50% do software aplicativo da Microsoft era vendido em )
cotes e gerava uma receita anual de US$1 bilhao. ba-

Esses pacotes de software encaixam-se bem no modelo de "inCulagao
Os gostos em relagao ao software sao, em geral, muito heterogéneos, Alpy.

basi.
acote

mas pessoas usam o processador de texto todos os dias; e as planilhag s(;
de vez em quando. Outras ja seguem o0 padrao oposto. Se vocé quiser V;:n-
der uma planilha eletronica para um grande niimero de USUArios, terg de
vendeé-la a um prego que seja atraente para o usudrio ocasional. O mesmq
ocorre com o processador de texto: é a propensdo a pagar do usuario marg;.
nal que dita o preco de mercado. A vinculacio de dois produtos permite re.
duzir a dispersao da propensao a pagar e aumentar os lucros totais.

Isso sem falar que a vinculagdo nio é a esséncia dos pacotes de softwga-
re; outros fendmenos também concorrem para isso. Os componentes indj.
viduais dos pacotes tém garantia de um bom funcionamento em conjunto;
nesse aspecto, eles sao bens complementares. Além disso, o éxito de um
software tende a depender muito de quantas pessoas o utilizam, e a vin-
culagdo ajuda a conquistar uma parcela de mercado. Investigaremos o fe-
nomeno das externalidades da rede em um capitulo subseqiiente.

25.6 Tarifas Compartilhadas

Imagine o problema de fixagdo de pregos com que se defrontam os proprie-
tarios de um parque de diversoes. Eles podem estabelecer um preco para
entrar no parque e outro para andar nos brinquedos. Como devem eles fi-
xar esses dois precos se quiserem maximizar os lucros? Observe que as de-
mandas de acesso e de andar nos brinquedos sao inter-relacionadas: o
preco que as pessoas estarao propensas a pagar para entrar no parque de-
penderd do prego que pagardo para andar nos brinquedos. Esse tipo de es-
quema de fixagdo de pregos que considera demandas inter-relacionadas é
conhecido como tarifa compartilhada.*

Sao muitos os exemplos da aplicagdo de tarifas compartilhadas: a Pola-
roid vende sua cdmara por um prego e o filme por outro. Ao decidir se
compram ounao a maquina, as pessoas presumivelmente levam em consi-
deragao o prego do filme. Uma empresa que fabrique aparelhos de barbear
vende os aparelhos por um prego e as liminas por outro — mais uma vez, 0

! Ver o artigo cléssico de Walter Oi, “A Disneyland Dilemma: Two-Part Tariffs for a
Mickey Mouse Monopoly”, Quarterly Journal of Economics, 85 (1971), pp. 77-96.

reco que ela fixar para as laminas influenciara a demanda pelos aparelhos

¢ vice-versa. ‘ o
Vejamos como solucionar esse probl.c.:ma de flxa‘gao deA pregos no con-

texto do exemplo original: o chamadg Dll?l?l‘la da Dzsne‘ylax_‘ldla. Cqmo de
habito, faremos algumas suposicoes 51mphf1cadora‘s. Prm}e]r.o, partiremos
do pressuposto de que so haja um brin‘c[uhed? na DlSl‘ll-:‘yla.l‘ldla. Em segun-
do lugar, suporemos que as pessoas s0 vao a DlsAneylandia para andar de
brmquedo. Por fim, faremos de conta que todos tém o mesmo gosto em re-
lagio @ andar de brinquedo. _ o
Na Figura 25.5 representamos a curva de demanda e a curva de custo
marginal (constante) para andar de br‘inquedo. Cqmo coﬁstuma acontecer, a
curva de demanda se inclina para baixo - se a Disney t’mar um prego alto

ara cada volta’, o numero de voltas (Eil?l'[’lﬁl_‘ldﬂdfl:-} serd menor. bupfmha-
mos que ela estabeleca u m prego de p, conforme estrj na Figura 25.5, que
Jeva a uma demanda de x voltas. Quan.to eles poderdo cobrar de entrada
no parque, dado que as voltas custam p?

Preco

Curva de demanda

Excedente do
consumidor

Lucro perdido

CMa

% Numero de voltas

FIGURA 25.5 O Dilema da Disneyldndia. Se os proprietarios do parque fixarem
um preco de p’, a demanda por voltas serd de x". O excedente do consumf’q’or mede
0 prego que eles podem cobrar para a entrada no parque. Os lucros totais da em-
presa sao maximizados quando os proprietdrios estabelecem um prego de valor
idéntico ac custo marginal,

i ] ' ] | inque-
* Aqui o autor se refere ao niimero de vezes que cada pessoa anadard em cada bring

do. (N.R.T.)



_ A p;jopensan_:’total a pagar por ¥ voltas é medida pelo excede
ummu'md'or. Assim, 0 maximo que os proprietarios podem cobr i
trada € a drea chamada de “excedente do consumidor” na Fi s
IL}CJ‘OS totais do monopolista compreendem essa drea mais o ;gum e
nientes dos passeios, (p° - CMa)x. TS prove.
| Nao é dificil ver que os lucros totais sio maximizados quand
i gual‘a O custo marginal: vimos anteriormente que esse }1;'eqo e £
amaior soma de excedentes: o do consumidor mais o do pr(;;du[zmpﬂrcmna
monopolista cobra das pessoas os seus excedente dos consu 011 omog
?cagﬁo de um prego igual ao custo marginal e a cobranca de I::]L s
igual ao excedente do consumidor resultante constitui li ca o
mizag¢do de lucro. ‘ PP e man,
De fato, essa é a politica que a Disneylandia e a maioria dos o
ques de diverses seguem. Ha um preco para a entrada, mas Ollfros 3
{—lt{'agﬁes do parque é gratuito. Parece que o custo Inal'g;nal de :i{iis:ojs
; ~ T
;;1;13;:;«10 e menor do que o custo de transacao* de cobrar separadamentg

te dg

par-

25.7 Competicao Monopolizadora**

DESCII‘E.VE]“I‘IOS uma industria monopolista como sendo aquela em que h3
um tinico produtor de grande porte. Mas fomos um pouco vagos solq:lr v
que cons‘lste exatamente uma inddstria. Uma definicao de indiistria ée o
ela consiste em todas as empresas que produzem determinado prod q? .
Mas entdo o que queremos dizer com produto? Afinal, s6 uma Em s
produz Coca-Cola - isto significa que essa empresa € uma mono oiigtr e?sa
Claro que ndo. A empresa Coca-Cola ainda tem que competirp com 3.
tros produtores de refrigerantes. Na verdade, devemos conceber a indr.’xl;:
tria como o conjunto de empresas que produzem produtos que sao conside-
Fad?s como substitutos préximos pelos consumidores. Cada empresa
inddstria pode produzir um produto tinico — uma marca tinica digarru:)sn—a
mas os consumidores consideram cada uma das marcas comor substituta ;
em algum grau *** h S
‘Embora Uma empresa possa ter um monopélio legal nas suas marcas
registradas e nomes comerciais, de modo que as outras empresas nao pos-
sam produzir exatamente o mesmo produto, sempre é possivel que ouP;ras
empresas fabriquem produtos similares. Do ponto de vista de determinada
empresa, as decisdes de producio e seus concorrentes constituem fatores

* Significa o custo incorri ionali
sto incorrido para operacionalizar a
i ! cobranca em separado para andar
em cada um dos brinquedos. (N.R.T.) : g
i *
Termo originalmente traduzido no Brasil como Competi¢do Monopolista

*** No sentido de que tod ; T o
dor. (NRT) que todas elas preenchem a mesma funcao utilidade para o consumi-

e grande importancia a serem considerados no momento de decidir a
quantidade exata a ser produzida e o prego a ser cobrado.

Assim, a curva de demanda com a qual a empresa se defronta depen-
Jerd em geral das decisoes de pl"DdL.l(;ﬁ.O edos pregos cobrados pelas outras
empresas que fabricam produtos similares. A 111c111nagao da curva de de-
manda com a qual a empresa se defronta dependera do grau de semelhan-
ca de seus produtos com os das demais empresas. Se um grande niimero
de empresas no setor fabricar produtos :'de“’amcns,'a curva de demanda com
as quais cada uma delas se defronta sera essencialmente plana. Cada em-

resa tem de vender seu produto pelo mesmo prego gue as outras cobram.,
Qualquer empresa que tentasse aumentar seu prego acima dos precos co-
prados pelas outras empresas que vendessem produtos idénticos logo per-
deria todos os seus clientes.

Por outro lado, se uma empresa tiver direitos exclusivos para vender
determinado produto, talvez ela possa aumentar seu preco sem perder to-
dos os seus clientes. Alguns deles, mas nao todos, podem migrar para 0s

rodutos dos concorrentes. O niimero de consumidores a migrar depende-
ra do grau de semelhanca que os consumidores vejam entre os produtos —
ou seja, dependera da elasticidade da curva de demanda com que a empre-
sa se defronta.

Se uma empresa obtém lucro com a venda de um produto em uma in-
diistria, e as demais empresas nao podem reproduzir esse produto com
perfeicao, elas ainda podem achar lucrativo entrar naquela industria e pro-
duzir um produto semelhante, mas diferenciado. Os economistas refe-
rem-se a esse fendmeno como diferenciacao de produto — cada empresa
tenta diferenciar seu produto das demais empresas da industria. Quanto
mais bem-sucedida for a empresa nessa tarefa de difenciar seus produtos
daqueles produzidos pelas empresas que vendem produtos similares,
mais poder de monopolio ela tera — isto €, menos elastica sera a curva de
demanda por aquele produto. Vejamos, por exemplo, a industria de refri-
gerantes. Nela, ha um grande niimero de empresas que produzem produ-
tos semelhantes, mas nao idénticos. Cada produto tem seus consumidores
seguidores e, portanto, tem algum poder de mercado.

Uma estrutura setorial como a que acabamos de descrever compartilha
elementos de competigao e de monopdlio; €, portanto, referida como com-
peticio monopolizadora.* A estrutura da industria é monopolizadora na
medida em que cada empresa se defronta com uma curva de demanda de

*Competicio monopolizadora indica que a forma de competir utilizada é a criagao de
situacoes de quase-monopélio devido a introducéo de produtos diferenciados na per-
cepgio dos consumidores. A conquista dessa percepgao diferenciada dos consumido-
res faz-se permanentemente através de varios mecanismos, tais como pesquisa e
desenvolvimento de novos produtos, novos usos para produtos antigos, associagdes de
marcas ou imagens aos produtos, localizacao privilegiada na distribuicao dos produtos
e criacdo de reputacao institucional. (N.R.T.)




inclinagao negativa pelo seu produto. Ela tem, portanto, algum gray, de
monopolio no sentido de que pode estabelecer seu Proprio preco, em o
de aceitar passivamente o preco de mercado como o faz a empresa com

titiva. Por outro lado, as empresas tém de lutar pelos clientes em termog
tanto do preco quanto dos tipos de produtos que vendem. Além disso, ng,
ha restricoes contra a entrada de novas empresas em uma induistria com.
petitiva monopolizadora. Nesses aspectos a industria é como umg indys.
tria competitiva.

A competicido monopolizadora é provavelmente a forma que majs Pre-
valece na estrutura industrial. Infelizmente, é também a modalidade Mais
diticil de analisar. Os casos extremos de monopélio puro e competicio Pura
sao mais simples, e podem freqiientemente ser utilizados como Primeirag
aproximagoes para modelos mais elaborados de competicao monopolist,
Em um modelo detalhado do setor de competicao monopolizadora, muitc;
depende dos detalhes especificos dos produtos e da tecnologia, assim comg
da natureza das escolhas estratégicas disponiveis para as empresas. Nag ¢
razoavel modelar uma inddstria de competicao monopolizadora de manej-
ra abstrata, como fizemos antes com 0s casos mais simples de competicig
monopdlio puros. Ao contrario, os detalhes institucionais da industria espe-
cifica em observacao tém de ser examinados, Descreveremos alguns métp-
dos que 0s economistas utilizam para analisar escolha estratégica nos dois
capitulos seguintes, mas um estudo detalhado da competicio monopoliza-
dora terd de esperar por cursos mais avangados.

Podemos, no entanto, descrever uma caracteristica interessante do as-
pecto da livre entrada da competicao monopolizadora. A medida que mais
€ mais empresas entram na industria de um tipo particular de produto,
COmo esperariamos que a curva de demanda de uma empresa estabelecida
se modificasse? Primeiro, esperariamos que a curva de demanda se des]o-
casse para dentro, uma vez que nossa expectativa era que, a cada preco, ela
vendesse menos unidades de produto a medida que mais empresas entras-
sem no setor. Segundo, esperariamos que a curva de demanda com a qual
a empresa se defronta se tornasse mais eldstica & medida que mais empre-
sas produzissem mais e mais produtos similares. Portanto, a entrada em
uma inddstria de novas empresas com produtos similares tenderia a des-
locar as curvas de demanda com as quais se defrontam as empresas exis-
tentes para a esquerda e fazé-las mais planas.

Se as empresas continuam a entrar na industria enquanto esperam ob-
ter lucro, o equilibrio do setor precisa satisfazer as condigoes:

1. Cada empresa vende uma combinacio de preco e quantidade sobre sua
curva de demanda.

2. Cada empresa maximiza seus lucros, dada a curva de demanda com a
qual se defronta.

3. A entrada forgou os lucros de cada empresa para zero.

Esses fatos implicam uma relagﬁg geométrica particular entre a cur:a
de demanda e a curva de custo médio: a curva de demanda e a curva de
sdio té ntes.

g ﬂledlglziﬁgigtséeﬂzz:rifio na Figura 25.6. O fato 1 diz que a combina-
> Sa:%:go e quantidade tem de estar em algum ponto so.bre acurva ’de
ke 1-1 e o fato 3 diz que a combinacao de preco e quantidade também

il a;ar sobre a curva de custo médio. Portanto, a posi¢ao de operagao

S a t:em de situar-se num ponto que esteja em ambas as curvas. Po-

8 e?mpres ra de demanda cruzar a curva de custo médio? Nao, porque en-

peea s algum poﬁto da curva de demanda acima da curva de custo

e have;?as ifso seria um ponto que geraria lucros positivos.” E pelo fato 2,

medlti"de lLlCLI‘O zero € o ponto de lucro maximo.

0 OS :}tra forma de verificar isso € examinar o que aconteceria se a empre-

rlesentada na Figura 25.6 cobrasse qualquer preco que nao 0 deI cqt{.ih’-
sa'sz qualquer outro preco, maior Ou menor, a empresa perderia dinheiro,

};lql'lanto no prego de equilibrio ela obtém lucro zero. Portanto, o preco de

gqujlibrio é 0 preco de ma'xmnzaqao de lucro. - . -

Ha duas observagoes importantes sobr.e 0 eqmlibr%o competitivo mo
nopolizador‘ Primeiro, embora os lucros sejam %ero, asituacao é amifl u:ie—

ficiente no sentido de Pareto. O; lucros nada tém a ver ?om el1 ques a{?r a

eficiéncia: quando o prego € maior do que o custo marginal, ha um argu-

mento de eficiéncia para expandir a pr.ocjugao. ‘ et
Segundo, € claro que as empregag 1r.a0 operar a esqucler a 0 m“i de

produgao onde o custo médio é minimizado. Isso tem sido interpre il 0

como se na competicao monopolizadora houvesse‘ excesso de capacida-

de”. Se houvesse menos empresas, cada uma poderia atuar ngg‘ma esc’?ﬂladde
operacao mais eficiente, o que seria me]hpr para 0s consumi o_rez. do ;

via, se houvesse menos empresas, haveria ta@bem menor variedade de
produtos, o que pioraria a situagdo dos consum.ldores. Qual desses efeitos

é o dominante constitui uma questao de dificil resposta.

25.8 Modelo de Diferenciagao de Produtos por Localizacao*

Em Atlantic City, Nova Jersey, ha um cal¢adao ao longo da praia. Algu_ns
sorveteiros, com carrocinhas, querem vender seus sorvetes nesse calcadao.
Se um desses sorveteiros receber concessao para trabalhar no local, onde

ele deveria ficar?®

g B i 25 a stra que py —c(y) > 0.

Se p > c(y)/y, uma simples algebra mostra que pi 1 . gy
* Siénific‘a que os produtores, apesar de venderem produtos idénticos, dife
renciar-se-ao dos demais por sua localizacao. (N.R.T\) o )
(o] que serd apresentado aqui estd embasado no modelo classico de Harold Hotelling,
“Stability in Competition”, Economic Journal, marco de 1929.
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FIGURA 25.6 Competi¢ao monopolizadora. Num equilibrio de competicao mg.

nopolizadora com lucro Zero, as curvas de demanda e de custo meédio tém que ser
tangentes.

Suponhamos que os consumidores distribuam-se de maneira homogg.
nea ao longo da praia. Do ponto de vista social, o sorveteiro deve situar-ge
de modo a minimizar a distancia total a ser percorrida por todos os consy-
midores. Nao é dificil constatar que a localizagao 6tima situa-se na metade
do calcadao.

Suponhamos agora que dois sorveteiros recebam permissdo para tra-
balhar no local. Suponhamos ainda que fixemos o preco do sorvete e ape-
nas perguntemos onde eles deveriam ficar para minimizar a distincia total
percorrida. Se cada consumidor anda até o sorveteiro mais proximo, deve-
riamos colocar um sorveteiro em 1/4 e 0 outro em 3/4 do comprimento to-
tal do calgadao. O consumidor que esteja na metade do caminho entre os
dois sorveteiros serd indiferente entre eles; cada sorveteiro terd uma fatia

de mercado correspondente & metade do ntimero de consumidores. Vejaa
Figura 25.7A.

Mas os sorveteiros tém algum incentivo para permanecer nesse local?
Coloque-se no lugar do sorveteiro E. Se vocé se mover um pouco paraa di-
reita, roubard alguns clientes do outro sorveteiro e nao perdera nenhum
dos seus. Se se mover para a direita, continuar sendo o sorveteiro mais
proximo de todos os clientes situados a sua esquerda e, além disso, estard
mais perto dos clientes situados a sua direita. Assim, vocé aumentar4 sua
fatia de mercado e os seus lucros.

Mas o sorveteiro D pode raciocinar da mesma forma — ao mover-se
para a esquerda, ele roubara clientes do outro sorveteiro e nao perdera ne-
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25.9 Diferenciac¢ao de Produtos

icac i resultara
O modelo do calcadao sugere que a competicao monopohzadt?r:a 1_; mmacr
em muito pouca diferenciacao de produtos: cada empresa de:i.e]aé Lormar
seu produto semelhante ao da outra para roubar 0s clu.?ntes_de. ta ﬁg nee
to, podemos pensar em mercados nos quais ha demasiada imitac
’
lagdo ao que pareceria normal.




No entanto, as coisas nem sempre funcionam desse modo. Suponhg.
mos que o calgadao seja muito extenso. Isso fard com que ambos 0s sorye.
teiros ficariam felizes em sentar-se préximo a cada extremo do calcadao, g,
suas areas de mercado nao se sobrepuserem, eles nao terio nada a ganhay
com o deslocamento para o centro. Nesse caso, nenhum dos monopolistag
tem incentivo para imitar o outro, e 0s produtos serao quase tao diferenteg
quanto possivel.

E possivel produzir modelos de competicao monopolizadora onde
haja diferenciagao excessiva de produtos. Nesses modelos, cada eMpresy
tenta convencer os consumidores de que seu produto é diferente daqueleg
feitos pelos concorrentes com o objetivo de obter al gum grau de poder de
mercado. Se as empresas conseguirem convencer os consumidores de que
seus produtos nao tém substitutos proximos, conseguirao cobrar um preco
maior por eles do que se nao fosse assim.

Isto leva cada produtor a investir pesadamente na criacao de uma mar-
ca com uma identidade forte. O sabdo em pd, por exemplo, é uma merca.
doria bastante padronizada. Contudo, os fabricantes investem somas gi-
gantescas em anuncios que prometem roupas mais limpas, mais cheirosas
um casamento mais feliz e uma vida melhor se vocé escolher a marca deles:
em vez das concorrentes. Este “posicionamento do produto” se assemelhga
muito aos dos vendedores de sorvete que ficam bem afastados uns dos ou-
tros para evitar uma concorréncia direta.

Alguns criticos sustentam que tais investimentos excessivos no posi-
cionamento de produtos sio um desperdicio. Talvez isso seja verdade em
alguns casos, mas a “excessiva variedade” pode ser uma mera conseqiién-
cia de encorajar as empresas a oferecer aos consumidores uma variedade
de produtos para escolha.

25.10 Mais Sorveteiros

Mostramos que se ha dois sorveteiros Cujas areas de mercado se sobre-
poem, e se ambos venderem ao mesmo prego, eles acabario situados no
“meio” do calcadao. O que ocorre se houver mais do que dois sorveteiros
competindo em suas localidades?

O caso mais simples seria o da existéncia de trés sorveteiros. O resulta-
do é bastante peculiar: nio ha padrao de locacao de equilibrio! Observe a
Figura 25.8. Se houver trés sorveteiros localizados no calcadao, um deles
estard situado entre os outros dois. Como anteriormente, ¢ compensador
para os sorveteiros “externos” mover-se em dire¢io aquele que esta no
meio uma vez que podem roubar algum de seus clientes sem perder ne-
nhum dos proprios fregueses. Mas se se aproximarem demais do outro
sorveteiro, sera compensador passar imediatamente para a direita do con-
corrente da direita ou para a esquerda do da esquerda a fim de roubar-lhes
mercado. Qualquer que seja o padrao de localizacéo, sera compensador
para alguém efetuar um deslocamento!

Deslocamento Deslocamento
para a direita s para a esquerda
f 2 2 —O- |

Y B

Passagem para a direita

—

FIGURA 25.8 Nenhum equilibrio. Nao ha nenhum equilibrio estratégico puro
num modelo de Hotelling com trés empresas, dado que em qualquer configuragao,
pelo menos uma das empresas deseja mudar sua localizagao.

Felizmente este “perverso” resultado s6 ocorre no caso da existéncia
de trés concorrentes. Se houver quatro ou mais concorrentes, surgira ne-
cessariamente um padrao de localizagao de equilibrio.

Resumo

1. Em geral havera um incentivo para que o0 monopolista faga algum tipo
de discriminacao de preco.

2. A discriminagdo de prego perfeita envolve a cobranga a cada cliente de um
preco no estilo pegar-ou-largar. Isso resultara num nivel eficiente de produ-
€ao.

3.Se a empresa puder cobrar pregos diferentes em dois mercados diferentes,
ela tendera a cobrar o preco mais baixo no mercado com demanda mais elas-
tica.

4. Se a empresa puder estabelecer uma tarifa compartilhada e os con-
sumidores forem idénticos, ela em geral desejara fixar um preco igual
ao custo marginal e fazer com que todos os lucros venham da taxa de
entrada.

5. A estrutura industrial conhecida como competicdo monopolizadora re-
fere-se a uma situagao em que ha diferenciacao de produtos, de modo que
todas as empresas tém um certo grau de poder de monopdélio, mas a entra-
da também ¢ livre, o que leva os lucros para zero.

6. A competi¢ao monopolizadora pode geralmente resultar numa diferen-
ciagao de produtos muito grande ou muito pequena.




Questoes de Revisao

1. Proporcionara um monopélio, por conta propria, um nivel de Producgq
eficiente no sentido de Pareto?

2. Suponhamos que o monopolista venda para dois Brupos que tenhap,
curvas de demanda de elasticidade constante, com elasticidades de elegd
O custo marginal de produgao ¢ constante em ¢. Que preco serd cobrado de.
cada grupo?

3. Suponhamos que o proprietario de um parque de diversoes CONnsiga pra-
ticar a discriminagao de precos de primeiro grau mediante a cobranca de
um preco diferente para andar em cada tipo de brinquedo. Suponhamog
ainda que andar em qualquer brinquedo tenha custo marginal zero e que
todos 0s consumidores tenham os mesmos gostos. O monopolista serg
mais bem-sucedido se cobrar para andar nos brinquedos e fixar preco zerg
para a entrada ou se cobrar pela entrada e fixar preco zero para andar nog
brinquedos?

4. A Disneylandia também oferece um desconto para quem reside no sul
da Califérnia. (E s6 mostrar o cédigo postal na entrada.) Que tipo de discri-
minagao de prego € esse? Quais as implicagdes dele com relacao a elastici-
dade da demanda das atragdes da Disney por parte dos habitantes do sy]
da Califérnia?

CAPITULO 26

O MERCADO DE FATORES

Em nossa andlise das demandas por fatores no Capitulo 19, examinamos
apenas 0 caso de uma empresa que se defrontava com um mercado de pro-
dugdo competitivo e com um mercado de fatores competitivo. Agora que
estudamos o comportamento de monopalio, podemos examinar algumas
especificacoes alternativas do comportamento da demanda de fatores. Por
exemplo, 0 que acontece a demanda de fatores se uma empresa se compor-
tar como monopolista no seu mercado de produgao? Ou o que acontece a
demanda de fatores se a empresa for a tinica demandante de alguns fato-
res? Neste capitulo, investigaremos essas questoes e outras a elas relacio-
nadas.

26.1 O Monopolio no Mercado do Produto

Quando uma empresa determina sua demanda maximizadora de lucros
por um fator, ela sempre desejard escolher uma quantidade tal desse fator,
quea receita marginal de empregar um pouco mais dele se iguale ao custo
marginal de emprega-lo. Isso decorre da légica-padrao: se a receita margi-
nal de alguma agdo ndo se igualasse ao seu custo marginal, entao valeria a
pena para a empresa mudar de agao.

Essa regra geral pode assumir diversas formas especiais, dependendo
dos pressupostos que se fizerem a respeito do meio ambiente no qual a em-
presa opera. Por exemplo, suponhamos que a empresa tenha o monopélio
de seu produto. Para simplificar, suporemos que so exista um fator de pro-
ducdo, e escreveremos a fungio de produgao como y = f(x). A receita que a
empresa recebe depende do volume de sua produgio, de modo que escre-
vemos R(y) = p(y)y, onde p(y) é a fungdo demanda inversa. Vejamos agora




como um aumento marginal na quantidade de insumo afeta as receitag da
empresa.

Suponhamos que aumentemos um pouco o total de insumo, em Ax.
Isso resultara num pequeno aumento da produgio, Ay. A taxa do aumentg
do produto pelo aumento do insumo é o produto marginal do fator:

_ Ay _ _f(.\' +Ax) - _f(xz

PM,
Ax Ax

(26.1)

Esse aumento no produto causarda uma mudanca na receita, denominadg
receita marginal.

RMU — &_R _ R(V + A"f) = R(U} (262)

Ay Ay

O efeito na receita devido ao crescimento marginal no insumo é chamado
de produto da receita marginal. Ao examinarmos as equagdes (26.1) e
(26.2), veremos que ele é dado por

PRM =t < AR DY
Ax Ay Ax
= RM, x PM.,.

Podemos utilizar nossa expressao-padrao para a receita marginal para es-
Crever isso como

A ”
PRM, =| p(y) + A_’" v [PM,

= p(y) [] +1 PM,
&

= p)|1-- | PM,.

el

A primeira expressao € a expressao usual para a receita marginal. A segun-
da utiliza a forma da elasticidade da receita marginal, discutida no Capitu-
lo 15.

Agora € facil verificar como isso generaliza o caso competitivo discuti-
do no Capitulo 19. A elasticidade da curva de demanda com a qual a em-
resa se defronta num mercado competitivo é infinita; conseqiientemente,
a receita marginal da empresa competitiva € igual ao preco. Portanto, o
“produto da receita marginal” do insumo de uma empresa num mercado
competitivo € apenas o valor do produto marginal daquele insumo, pPM,.
Como o produto da receita marginal (no caso de um monopdlio) se
compara ao valor do produto marginal? Como a curva de demanda tem in-
clinacdo negativa, podemos ver que o produto da receita marginal sera
sempre menor do que o valor do produto marginal:

PRM, =p|1-2 |PM, < pPM,.
€l

Enquanto a fun¢do demanda nao for perfeitamente elastica, o PRM, sera
estritamente menor do que pPM,. Isso significa que a qualquer nivel de
emprego do fator, o valor marginal de uma unidade adicional serd menor
para o monopolista do que para a empresa competitiva.

No restante desta se¢do suporemos que lidamos com esse caso — o caso
em que 0 monopolista realmente tem algum poder de monopdélio.

De inicio, essa afirmagao pode parecer paradoxal, uma vez que o mo-
nopolista obtém lucros maiores do que a empresa competitiva. Nesse sen-
tido, o total do fator insumo “tem maior valor” para o monopolista do que
para a empresa competitiva.

A resolugdo desse “paradoxo” esta em observar a diferenca entre os
valores total e marginal. A quantidade total empregada do fator realmente
vale mais para 0 monopolista do que para a empresa competitiva porque o
monopolista obtera maiores lucros com seu emprego do que a empresa
competitiva. Todavia, num determinado nivel de producao, um aumento no
uso do fator aumentaré a produgéo e reduzird o prego que o monopolista
consegue cobrar. Mas um aumento na produgao da empresa competitiva
nao mudard o prego que ela pode cobrar. Portanto, na margem, um peque-
no aumento no emprego do fator vale menos para o monopolista do que
para a empresa competitiva.

Como os aumentos no emprego do fator valem menos para o monopo-
lista do que para a empresa competitiva na margem no curto prazo, faz
sentido que o monopolista normalmente deseje empregar uma quantidade
menor do insumo. Com efeito, isso em geral é verdadeiro: o monopolista
aumenta seus lucros ao reduzir a producao, de modo que normalmente
empregara menor quantidade de insumo do que a empresa competitiva.

Para descobrir quanto de um fator uma empresa emprega, temos de
comparar a receita marginal de uma unidade adicional do fator com o cus-
to marginal de empregar esse fator. Suponhamos que a empresa opere




num mercado de fatores competitivo, de modo que possa empregar
quanto do fator desejar ao prego constante w. Nesse caso, a empresa Com-
petitiva deseja empregar x. unidades do fator, onde

pPM(x) = w.

O monopolista, por outro lado, deseja empregar x,, unidades do fato,
onde ’

PRM(x,,) = w.

llustramos isso na Figura 26.1. Como PRM(x) < pPM(x), o ponto onde
PRM(x,,) = w estara sempre a esquerda do ponto onde pPM(x,) = w. Portan.
to, 0 monopolista empregara sempre menos do que a empresa competitiva,

Prego
do fator

Am Xz Demanda do fator

FIGURA 26.1 Demanda de fatores do monopolista. Como a curva de produto da
receita marginal (PRM) esta abaixo da curva que mede o valor do produto marginal
(pPM), a demanda de fatores do monopolista tem de ser menor do que a demanda
de fatores da mesma empresa se ela se comportasse de maneira competitiva.

26.2 O Monopsonio

No monopélio hd apenas um tnico vendedor de uma mercadoria. Ja no
monopsénio, o comprador é que € um s6. A analise do monopsonista € se-

melhante a do monopolista. Para simplificar, suponhamos que o0 compra-
dor produza bens que serdo vendidos num mercado competitivo.

Como anteriormente, suporemos que a empresa produza utilizando
um tinico fator de acordo com a fungao de produgao y = f(x). Entretanto, ao
contrério da analise anterior, suponhamos que a empresa domine o merca-
do de fatores no qual ela opera e reconheca que a quantidade do fator que
ela demanda influenciara o preco que terd de pagar por ele. '

Resumimos essa relagdo pela curva de oferta (inversa) w(x). A interpre-
taao dessa fungdo € que se a empresa quiser empregar x unidades de fa-
tor, ela precisara pagar um prego w(x). Partimos do pressuposto de que
w(x) seja uma fungao crescente: quanto mais do fator x a empresa quiser
usar, maior tera de ser o preco do fator que ela oferece.

A empresa que opera num mercado de fatores competitivo se defron-
ta, por definicao, com uma curva de oferta de fatores plana: ela pode utili-
zar 0 quanto desejar no nivel corrente de prego do fator. O monopsonista
enfrenta uma curva de oferta de fatores com inclinacao ascendente: quanto
mais quiser empregar do fator, mais alto serd o preco a pagar por ele. Uma
empresa num mercado de fatores competitivo é uma tomadora de precos.
Um monopsonista € um fixador de pregos.

O problema de maximizacao de lucros com o qual o monopsonista se
defronta é

max pf(x) — w(x)x.

A condigdo para a maximizacao do lucro é de que a receita marginal da
aquisicao de uma unidade extra do fator deve igualar-se ao custo marginal
dessa unidade. Como partimos do pressuposto de que o mercado do pro-
duto € competitivo, a receita marginal sera simplesmente pPM,. Mas e o
custo marginal?

A alteragao total provocada nos custos pelo emprego de mais Ax do fa-
tor sera

Ac = wAX + xAw,

de modo que a alteragdo provocada nos custos pela mudanga de uma uni-
dade em Ax sera

Ac Aw
—=CMa, =w + X,

Ax Ax

A interpretacao dessa expressdo é semelhante a da expressao da receita
marginal: quando a empresa aumenta seu emprego do fator, ela tem de pa-




gar wAx mais por ele. Mas o0 aumento da demanda pelo fator elevard o pre-
co do fator em Aw, e a empresa terd de pagar esse preco mais alto por todag
as unidades que empregava anteriormente.

Também podemos escrever o custo marginal de utilizar unidades adi-
cionais do fator como

CMa,=w {1 u Aw}
w Ax

=w|l+ l-‘
11__

onde 1 representa a elasticidade de oferta do fator. Como as curvas de ofer-
ta tém normalmente inclina¢ao ascendente, n) sera um niimero positivo. Se
a curva de oferta for perfeitamente elastica, de tal modo que n seja infinito,
isso se reduzird ao caso da empresa que se defronta com um mercado de
fatores competitivo. Observe a semelhanca dessas observacdes com o casg
do monopolista.

Analisemos o caso do monopsonista que se defronta com uma curva
de oferta linear para o fator. A curva de oferta inversa possui a forma

w(x) = a + bx,

de modo que os custos totais tenham a forma
C(x) = w(x)x = ax + bx?,
e, assim, o custo marginal de uma unidade adicional de insumo seja de
CMa,(x) = a + 2bx.

A Figura 26.2 mostra como € construida a solugao do monopsoénio. Encon-
tramos a posi¢ao onde a receita marginal iguala o custo marginal para deter-
minar " e verificar qual teré de ser o preco do fator naquele ponto.

Como o custo marginal de empregar uma unidade extra do fator exce-
de o preco dele, esse prego serd menor do que se a empresa se houvesse de-
frontado com um mercado de fatores competitivo. Muito pouco do fator
sera empregado em comparacao com 0 mercado competitivo. Assim como
ocorre com o monopolista, 0 monopsonista opera num ponto ineficiente
no sentido de Pareto. Mas a ineficiéncia encontra-se agora no mercado de
fatores e nao no de produto.

w
CMa=a+2bL
w(l)=a+bL
(oferta inversa)
AM=CMa F----
W
a AM = pPML

L Trabalha

FIGURA 26.2 O monopsdnio. A empresa opera onde a receita marginal do
emprego de uma unidade adicional do fator iguala-se ao custo marginal dessa
unidade.

EXEMPLO: O Salario Minimo

Suponhamos que o mercado de trabalho seja competitivo e 0 governo esta-
beleca um salario minimo maior do que o saldrio de equilibrio vigente.
Como a demanda iguala a oferta no salario de equilibrio, a oferta de traba-
lho ira exceder a demanda por trabalho ao saldrio minimo mais alto, con-
forme demonstra a Figura 26.3A.

As coisas serao bem diferentes se 0 mercado de trabalho for dominado
por um monopsonista. Nesse caso, é possivel que a imposicio do saldrio
minimo auniente o nivel de emprego, conforme mostra a Figura 26.3B. Se 0
governo estabelecer um salario minimo igual ao que prevaleceria no mer-
cado competitivo, o “monopsonista” ird perceber que poderd contratar tra-
balhadores a um saldrio constante de w.. Como a taxa salarial com que ele
se defronta independe agora de quantos trabalhadores emprega, ele fara
contratacGes até que o valor do produto marginal se iguale a w,. Ou seja,
ele empregard o mesmo niimero de trabalhadores que empregaria no caso
de se defrontar com um mercado de trabalho competitivo.

Estabelecer um piso salarial para o monopsonista é o mesmo que esta-
belecer um teto de pregos para o monopolista: cada politica faz com que a
empresa se comporte como se estivesse num mercado competitivo.
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FIGURA 26.3 Saldrio minimo. O painel A mostra o efeito do salério minimo num
mercado de trabalho competitivo. No saldrio competitive, w., o0 nivel de emprego
seria de L,. Ao salario minimo, w, o nivel de emprego é de apenas L, . O painel B
mostra o efeito do salario minimo num mercado de trabalho organizado como mg-
nopsanio. Sob o monopsdnio, o salario é w,, e o nivel de emprego é de L. ,queé
menar do que o nivel de emprego num mercado de trabalho competitivo. Se o salg-
rio minimo for fixade em w,_, o nivel de emprego crescera para £..

26.3 Monopolios Upstream e Downstream*
na Cadeia de Insumos

Acabamos de examinar dois casos que envolviam a concorréncia imperfei-
ta e o mercado de fatores: o caso de uma empresa com monopdlio no mer-
cado de produtos, mas que se defrontava com um mercado de fatores
competitivo, e 0 caso de uma empresa com mercado de produtos competi-
tivo e que se defrontava com um mercado de fatores monopolizado. Mas
ha outras variagdes possiveis. A empresa poderia, por exemplo, defron-
tar-se com um vendedor monopolista em seu mercado de fatores. Ou, ain-
da, poderia enfrentar um comprador monopsonista em seu mercado de
produgao. Nao faz muito sentido nos determos a cada caso possivel, pois
eles logo se tornam repetitivos. Mas examinaremos uma interessante es-
trutura de mercado na qual a produgdo do monopolista é utilizada como
fator de produgao por outro monopolista.

* Os termos upstrea e downstream sio usados de forma corrente na literatura sobre eco-
nomia e na linguagem de negécios no Brasil. Entretanto, também encontra-se “para
trés” e “para a frente”, ou a montante e a jusante. (N.R.T.)

Suponhamos, pois, que um monopolista tenha uma producao de x a
um custo marginal constante de c. Chamamos esse monopolista de mono-
polista upstream. Ele vende o fator x para outro monopolista, 0 monopo-
lista downstream ao preco k. O monopolista downstream utiliza o fator x
para obter a produgao y, de acordo com a fungao de producio v = f(x). Fssa

rodugao € vendida num mercado monopolista em que a curva de deman-
da inversa € p(y). Para fins deste exemplo, consideremos uma curva de de-
manda inversa linear p(y) = a — by.

Para simplificar as coisas, imaginemos a funcao de producio como
sendo ¥ = x, de modo que para cada unidade do insumo x o monopolista

ossa obter uma unidade de produgao y. Suponhamos ainda que o mono-
polista downstream ndo tenha nenhum custo de producao além do preco
unitdrio k que tem de pagar ao monopolista upstream.

Para vermos como esse mercado funciona, comecemos com 0o monopo-
lista downstream. Seu problema de maximizacao de lucro é

max p(y)y —ky = [a - byly - ky.
V
Ao igualarmos a receita marginal ao custo marginal, teremos
a—-2by =k,

o que implica que

Como o monopolista demanda uma unidade do insumo x para cada uni-
dade de produgao y que obtém, essa expressao também determina a fun-
¢do de demanda do fator

a—k (26.3)

Essa func@o mostra o relacionamento entre o preco do fator k e a quantidade
total do fator que o monopolista downstream demandara.

Vejamos agora o problema do monopolista upstream. Presumivelmen-
te ele compreende o processo e é capaz de saber quanto do bem x vendera
se estabelecer varios pregos k; isso nada mais é que a funcdo demanda de
fatores dada na equagao (26.3). O monopolista de cima quer escolher x
para maximizar seu lucro.




Podemos determinar esse nivel com bastante facilidade. Se resolver.
mos a equagao (26.3) para k como uma fungao de x, teremos

k=a-2bx.
A receita marginal associada a essa funcao de demanda do fator é
RM =a—4bx.
Se igualarmos a receita marginal ao custo marginal, teremos
a—4bx=c,

ou

_a-c

= .
4b

Como a funcao de produgao ¢ simplesmente y = x, isso também nos d4 5
quantidade total produzida:

a-c (26.4)

Vale a pena comparar isso & quantidade que seria produzida por um tnico
monopolista integrado. Suponhamos que as empresas upstreant e down-
strean se fundissem, de modo que tivéssemos um monopolista que se de-
frontasse com uma fungao demanda inversa de produgao p = a - by e um
custo marginal de ¢ por unidade produzida. A receita marginal que se
iguala a equagao de custo marginal é

a-2by=c,
0 que implica que a produgdo maximizadora de lucros é

_a-c (26.5)

Ao compararmos a equagao (26.4) a (26.5) veremos que o monopolista inte-
grado obtém uma produgao duas vezes maior do que o monopolista nao in-
tegrado. ‘

Isto esta representado na Figura 26.4. A curva de demanda final com
que 0 monopolista downstream se defronta, p(y), e a curva de receita margi-
nal associada a essa fungao de demanda é a prépria funcao demanda com a

ual se defronta 0 monopolista upstream. A curva de receita marginal asso-
ciada a essa fungao de demanda serad, portanto, quatro vezes mais inclinada
do que a curva de demanda final - € por esse motivo que a producio nesse
mercado € de apenas metade do que seria no mercado integrado.

E claro que o fato de que a curva de receita marginal final seja exata-
mente quatro vezes mais inclinada constitui uma particularidade do caso
da demanda linear. Entretanto, nao é dificil perceber que o monopolista in-
tegrado sempre produzira mais do que a dupla de monopolistas upstream e
downstream. No dltimo caso, 0 monopolista upstrean eleva seu prego acima
do custo marginal e em resposta 0 monopolista downstrean eleva seu preco
acima desse teto de custo. Ha, pois, um markup duplo. O preco nao é alto
demais apenas do ponto de vista social; é alto demais do ponto de vista da
maximizacdo dos lucros totais do monopdlio! Se os dois monopolistas se
fundissem, o preco baixaria e os lucros subiriam.

Preco

CMa

Quantidade

FIGURA 26.4 O monopélio upstream e downstream na cadeia de insumos. O
monopolista downstream se defronta com a curva de demanda (inversa) p(y). A re-
ceita marginal associada a essa curva de demanda é RMly). Essa, por sua vez, é a
curva de demanda com a qual o monopolista upstream se defronta, e a curva de re-
ceita marginal associada é RM,fy). O monopolista integrado produz em y;, enguan-
to 0 ndo integrado produz em y,..




Resumo

1. A empresa que maximiza lucros sempre quer fazer com que a receity
marginal de cada agao que realiza se iguale ao custo marginal daquely
acao.

2. No caso do monopolista, a receita marginal associada ao aumento dgo
emprego de um fator € chamada de produto da receita marginal.

3. Para 0 monopolista, o produto da receita marginal serd sempre menqy
do que o valor do produto marginal pelo fato de que a receita marginal de.
corrente do aumento da produgao é sempre menor do que o preco.

4. Assim como 0 monopélio consiste num mercado com um tinico vende.
dor, 0 monopsdénio consiste num mercado com um tinico comprador.

5. Para o monopsonista, a curva de custo marginal associada a um fator
serd sempre mais inclinada do que a curva de oferta daquele fator.

6. Por isso, 0 monopsonista empregara sempre uma quantidade ineficien-
temente pequena do fator de producao.

7. Se o monopolista upstream vender um fator para um monopolista
dotwonstream, o prego final do produto serd alto demais devido ao fendmeno
do markup duplo.

Questoes de Revisao

1. Vimos que 0 monopolista nunca produziu onde a demanda pelo produ-
to era inelastica. Ird o monopsonista produzir onde a oferta de um fator
seja inelastica?

2. Em nosso exemplo de salario minimo, 0 que aconteceria se o mercado de
trabalho fosse dominado por um monopsonista e o governo fixasse um sa-
lario que estivesse acima do nivel competitivo?

3. Em nossa analise dos monopolistas upstream e downstream, derivamos
expressoes para a produgao total. Quais sdo as expressoes apropriadas
para os precos de equilibrio, p e k?

Apéndice
Podemos calcular o produto da receita marginal usando a regra da cadeia.

Seja y =f(x) a fungao de producdo e p(y) a fungéo de demanda inversa. A re-
ceita como fungdo do emprego de fatores serd

s

R(x) = p(f0)f).
A0 diferenciarmos essa expressao com respeito a x, teremos

dR(x)

ax

= pf (x) + ' WF ()

= [p(y) + ' ()v]f (x)
= RM x PM.

Examinemos 0 comportamento de uma empresa que seja competitiva em
seu mercado de produto e monopsonista em seu mercado de fatores. Se
w(x) for a fungdo oferta de fatores inversa, o problema de maximizagao de

lucro serd
max pf(x) - w(x)x.

Ao diferenciarmos com respeito a x, teremos

pf(x) = w(x) + w'(x)x = w(x) [1 - ? ‘—;—?] =w(x) 1+ ﬁ .

Como a curva de oferta de fatores tem inclinacao ascendente, o lado direito
desta expressao serd maior do que w. Portanto, 0 monopsonista escolhera
empregar menos do fator do que faria uma empresa que se comportasse de
maneira competitiva no mercado de fatores.




