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CAPITULO 27

O OLIGOPOLIO

Examinamos até agora duas importantes formas de estruturas de merca-
dos: concorréncia pura, onde normalmente ha varios pequenos concorren.
tes, e o monopolio puro, onde existe apenas uma empresa grande. Entretantq
grande parte do mundo se situa entre esses dois extremos. Ha com fre:
qiiéncia um grande niimero de concorrentes no mercado, mas ndo tantos g
ponto de considerarmos nula a influéncia de cada um deles sobre o preéo
Essa situagdo é conhecida como oligopélio, .

O modelo de concorréncia monopolizadora descrito no Capitulo 24 ¢
uma forma especial de monopdlio que enfatiza questdes de diferenciacio
de produgao e entrada. No entanto, os modelos de oligopélio que estuda-
remos neste capitulo dizem mais respeito s interagoes estratégicas que
surgem num setor com pequeno niimero de empresas.

Ha varios modelos relevantes, uma vez que ha vérias formas diferen-
tes de uma empresa se comportar num ambiente oligopolista. Nao é razoa-
vel esperar um modelo muito abrangente, uma vez que varios padroes de
comportamento diferentes podem ser observados no mundo real. O que
queremos € um guia de alguns padroes de comportamento possiveis, e
uma indicacao de quais fatores podem ser mais importantes na hora de de-
cidir entre os varios modelos aplicaveis.

Para simplificar, em geral nos restringiremos ao caso de duas empre-
sas; essa situacdo é chamada duopélio. O caso de duopélio nos permite
captar varios dos aspectos importantes das empresas envolvidas em inte-
racao estratégica, sem as complicagdes notacionais comuns aos modelos
com um grande ntimero de empresas. Também nos lim itaremos a investi-
gacao dos casos em que ambas as empresas fabricam produtos idénticos.
Isso nos permite evitar os problemas de diferenciagdo de produto e focali-
Zar apenas as interacoes estra tégicas.

27.1 A Escolha de uma Estratégia

ge houver duas empresas no mercado a fabricar uma produgao homoge-
nea, havera entdo quatro varidveis de interesse: os precos cobrados e as
uantidades produzidas por cada uma delas.

Quando uma empresa decide a respeito das suas escolhas sobre pregos
e quantidades, ela pode ja conhecer as escnlhc?s feitas pela outra. Se uma
empresa estabelece seu preco antes da outra, nés a chamamos lider de pre-
go;eaoutra, seguidora de preco. Do mesmo modo, uma empresa pode es-
colher sua quantidade antes da outra; nesse caso, ela serd a lider de
quantidade; e a outra, seguidora de quantidade. As interagoes estratégi-
cas Nesses casos formam um jogo seqiiencial.'

Por outro lado, pode ser que quando uma empresa tome decisoes, ela
nao conhega as escolhas da outra. Nesse caso, € preciso adivinhar a escolha
da outra empresa para tomar uma decisao. Isso ¢ um jogo simultaneo.
Mais uma vez, ha duas possibilidades: as empresas poderiam escolher, si-
multaneamente, tanto os precos quanto as quantidades.

Esse esquema de classificacao oferece quatro possibilidades: lideranca
de quantidade, lideranca de prego, estabelecimento simultaneo da quanti-
dade e estabelecimento simultianeo do prego. Cada um desses tipos de in-
teracao faz surgir um conjunto diferente de questoes estratégicas.

Também examinaremos outra forma de interagao. Em vez de competi-
rem umas com as outras, as empresas podem formar um conluio. Nesse
caso elas podem chegar a um acordo para estabelecer pregos e quantidades
que maximizem a soma de seus lucros. Esse tipo de conluio é chamado de
jogo cooperativo.

27.2 Lideranga de Quantidade

No caso de lideranca de quantidade, uma empresa faz a escolha antes da
outra. Isso ¢ as vezes chamado de modelo de Stackelberg em homenagem
ao primeiro economista que estudou de maneira sistematica as interacoes
lider-seguidor.”

O modelo de Stackelberg é freqiientemente utilizado para descrever
industrias em que haja uma empresa dominante, ou um lider natural. Por
exemplo, a IBM ¢é freqlientemente considerada uma empresa dominante
naindustria de computadores. Um padrao comumente observado no com-

! Examinaremos a teoria dos jogos com mais detalhes no proximo capitulo, mas parece
apropriado apresentar aqui esses exemplos especificos.

? Heinrich von Stackelberg, economista aleméo, publicou seu importante trabalho so-
bre a organizacdo dos mercados, Marktform und Gleichgewicht, em 1934.




portamento de empresas menores é esperar que a IBM anuncie seus ngy,
produtqs para entdo ajustar, com base nesses anuncios, as decisdes sobos
seus proprios produtos. Nesse caso, podemos querer modelar a indust =
de computadores com a IBM no papel de lider de Stackelberg e as d@mn-a
empresas como seguidoras de Stackelberg, "8
Voltemo-nos agora para os detalhes do modelo tedrico. Suponha
que aempresa 1 seja a lider e que escolha produzir uma quantidade ;nos
empresa 2 responde com a escolha de uma quantidade y,. Ambas as é‘ “
presas sabem que o preco de equilibrio do mercado déiﬁeﬂde da qu .
tidade total produzida. Utilizamos a funcdo de demanda invers;] }a;.
para indicar o prego de equilibrio como funcao da producdo do S;etinF )Z
=W+ Y ’
Que nivel de produgao a lider deveria escolher para maximizar gey
lucros? A resposta depende de como ela espera que a seguidora reaja a sus
escolha. Presumivelmente, a lider esperaria que a seguidora tentasse max'a
mizar os lucros dela com base em suas escolhas. Para decidir sobre Sula:
propria produgdo, a lider terd de considerar o problema de maximizacz
de lucro da seguidora. ' H

O Problema da Seguidora

Suponhamos que a seguidora queira maximizar seus lucros

max p(yy + ¥2)i> — ca(ys).
¥2

O lucro da seguidora depende da escolha de produgao da lider, mas do
ponto de vista da seguidora, a producao da lider é predeterminada - a li-
der ja concluiu sua producio, que a seguidora simplesmente encara como
uma constante.

A seguidora quer escolher um nivel de producdo em que a receita mar-
ginal seja idéntica ao custo marginal:

A
RM, = ply + )+~ Py, =CMas,

2
oL

A receita marginal tem a interpretacao usual. Quando a seguidora au-
menta a sua produgao, aumenta sua receita ao vender mais produtos ao
preco de mercado. Mas também empurra o prego para baixo em Ap, e isso
diminui seus lucros em todas as unidades previamente vendidas ao pre-
¢0 mais alto.

Qimportante a observar é que a escolha maximizadora de lucros da se-
gidora dependera da escolha feita pela lider. Escrevemos esse relaciona-

mento como
Y2 = f20)

A fungdo fA(1) nos fornece a producao maximizadora de lucro da seguido-

ra como uma fungao da escolha da lider. Essa fun¢ao é chamada funcio de

reacdo, uma vez que ela nos mostra como a seguidora reagird a escolha de
roducao da lider.

Derivemos uma curva de reacao no caso simples de demanda linear.
Nesse caso, a funcao de demanda (inversa) assume a forma Pl + 1) =a—
b(yy + ). Por conveniéncia, consideraremos os custos como iguais a zero.

Assim, a fungao lucro da a empresa 2 é

(1, Ya) = [a = b(yy + y2) i

ou
(i, ¥o) = ays — by, — by .

Podemos utilizar essa expressao para desenhar as retas isolucro da Figura
27.1. Essas retas apresentam as combinagées de y; e i, que proporcionam
um nivel constante de lucro a empresa 2. [sso é, as retas isolucro sao com-
postas de todos os pontos (v, ;) que satisfazem as equagdes da forma

ay=byy - by3 =,

Observe que os lucros da empresa 2 aumentardo a medida que nos mover-
mos para retas isolucro mais a esquerda. Isso serd verdadeiro porque se fi-
xarmos a produgao da empresa 2 num determinado nivel, os lucros da
empresa 2 aumentarao a medida que a produgao da empresa 1 diminui. A
empresa 2 alcangara o maximo de lucro possivel quando tornar-se mono-
polista; ou seja, quando a empresa 1 escolher produzir zero unidade.

Para cada escolha possivel de produgao da empresa 1, a empresa 2 es-
colherd uma producao que lhe proporcione os maiores lucros possiveis.
Isso significa que para cada escolha de Y1, a empresa 2 escolhera o valor de
Y2 que a coloque 0 mais a esquerda possivel na reta isolucro, como ilustra a
Figura 27.1. Esse ponto satisfara a condigdo usual de tangéncia: a inclina-
¢ao da reta isolucro terd de ser vertical na escolha 6tima. O locus dessa tan-
géncia descreve a curva de reacdo da empresa 2, f-(1).
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FIGURA 27.1 Derivagao de uma curva de reagao. Essa curva de reacao mostra g
producao que maximiza lucros da seguidora, a empresa 2, a cada escolha de pro-
dugao da lider, a empresa 1. Para cada escolha de y,, a seguidora escolhe o nivel de
producao f,ly,;) associado a reta isolucro mais a esquerda.

Para vermos esse resultado de maneira algébrica, precisamos de uma
expressao para a receita marginal associada a funcao lucro da empresa 2,
Essa expressao é dada por

RM_‘!_ (]}'i; _1[:!__} =a- b‘lh — 2{?},’3.

(Isso é facil de derivar com o emprego do cdlculo. Se vocé nao sabe célculo,
tera de aceitar essa afirmagado na base da fé.) Se igualarmos a receita margi-
nal ao custo marginal, que no exemplo € zero, teremos

a-by, -2by, =0,
que poderemos resolver para derivar a curva de reagao da empresa 2:

a-by,

2h

V2=

Essa curva de reacao € a linha reta representada na Figura 27.1.

0 problema da Lider

4 examinamos como a seguidora escolhera sua producao, dada a esco-
lhada lider. Agora nos voltaremos para o problema da maximizagao de lu-

cro da lider. :
E de supor que a lider também tenha conhecimento de que suas agoes

influenciam a escolha de produgao da se g_uidora. Essa relacao é resumida
ola funcdo de reacao f-(y;). Portanto, ao fazer suas escolhas de producao
ela devera reconhecer a influéncia que exerce na seguidora.
@) prol:llema de maximizagao de lucro da lider se torna, pois,

max p(y + ya)y, —c(y)
"

de modo que y> = f5(1;)

A substituicdo da segunda equacao na primeira nos proporciona

max plyy + fa(yi)lyi = 1)

1

Observe que a lider reconhece que quando ela escolhe produzir y,, a pro-

ducdo total sera de i, + f5(y,): sua propria produgdo mais a produgao da se-
idora.

Quando a lider pensa em variar sua producao, ela tem de reconhecer a
influéncia que exerce sobre a seguidora. Examinemos isso no contexto da
curva de demanda linear descrita anteriormente. La, vimos que a funcao
de reagdo era dada por

a—by, 27.1)
) =yp=—— (
2h
Como pressupomos que 0s custos marginais sao zero, os lucros da lider
serdao

T (Y, Y2) = Py + Y2y = ays = by § = byya. (27.2)

Mas a producao da seguidora, y,, dependera da escolha da lider através da
fungao de reacao i1, = f2(1).
Ao substituirmos a equagdo (27.1) na equacao (27.2), teremos



mi(Yya) = ayy — by — by, f2(y)

1—b
=ay, - by - by, {Ty' :
1

Ao simplificarmos essa expressao, teremos
iy u)*ﬁt bu:
(AATRUA] 2,)’1 2.1 .

A receita marginal dessa funcao sera

RM = ; — by,

Se igualarmos isso ao custo marginal, que no exemplo € zero, e resolver-
mos para Y, teremos

. a
i, =—.

- 2h

Para encontrarmos a produgdo da seguidora, basta substituirmos Y na
fungao de reacao:

a—by;
2b

j3 =

a
4

Essas duas equagdes proporcionam uma producio total do setor de Yi+y;
= 3 /4b.

A solugdo de Stackelberg pode também ser ilustrada de modo grafico
com o uso das curvas isolucro apresentadas na Figura 27.2. (Essa figura
também ilustra o equilibrio de Cournot, que serd descrito na se¢ao 27.5.)
Nela, ilustramos as curvas de reacio de ambas as empresas e as curvas iso-
lucro da empresa 1. As curvas isolucro da empresa 1 tém a mesma forma
geral das curvas isolucro da empresa 2; elas apenas apresentam um deslo-
camento de 90 graus. Os lucros maiores da empresa 1 estao associados a

Yz
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h

FIGURA 27.2 Equilibrio de Stackelberg. A empresa 1, a lider, escolhe o ponto da
curva de reacdo da empresa 2 que toca a curva isolucro mais baixa da empresa 1, o
que gera 0s maiores lucros possivels para a lider.

curvas isolucro mais baixas, uma vez que os lucros da empresa 1 irdo au-
mentar a medida que a producao da empresa 2 diminuir.

Aempresa 2 comporta-se como seguidora, o que significa que escolhe-
ra uma produgao sobre sua curva de reacao, f2(1). Portanto, a empresa 1
quer escolher uma combinacao de produgio que lhe forneca os maiores lu-
cros possiveis. Mas os maiores lucros possiveis significam escolher o ponto
da curva de reagao que toca a curva isolucro mais baixa, conforme ilustra a
Figura 27.2. Segue-se pela légica comum da maximizagao que a curva de
reacao tem de tangenciar a curva isolucro nesse ponto.

27.3 Lideranga de Preco

Em vez de fixar a quantidade, a lider pode fixar o preco. Para tomar uma
decisdo razodvel sobre a fixacdo de seu preco, a lider tera de prever o com-
portamento da seguidora. Dessa forma, precisamos primeiro investigar o
problema da maximizagao de lucro com o qual a seguidora se defronta.
A primeira coisa que observamos € que, no equilibrio, a seguidora tem
sempre de estabelecer o mesmo preco que a lider. Isso é conseqiiéncia de
nossa hipétese de que as duas empresas vendem produtos idénticos. Se
uma cobrasse um prego diferente da outra, todos os consumidores preferi-




riam o produtor que tivesse o menor prego, e nao poderiamos ter um equi-
librio com ambas as empresas produzindo.

Suponhamos que a lider estabeleca um preco p. Suporemos que 3 Se.
guidora tome esse pre¢o como dado e escolha a produgao que Maximigze
seu lucro. Isso é essencialmente 0 mesmo que 0 comportamento competitj.
VO que investigamos anteriormente. No modelo competitivo, cada empre.
sa considera o pre¢o como estando fora do seu controle porque ela é ym,
parte muito pequena do mercado; no modelo de lideranca de preco, a se.
guidora toma o pre¢o como fora de seu controle porque ele ja foi estabeleci.
do pela lider.

A seguidora quer maximizar os lucros:

Max pys — cx(ya)
J-‘:

Isso leva a condicao familiar em que a seguidora querera escolher um nivel
de produgdo em que o preco se iguale ao custo marginal, o que determing 3
curva de oferta da seguidora, 5(p), que ilustramos na Figura 27.3.

Prego
Demanda de mercado

' Oferta da seguidora

"""" Curva de demanda
com que a lider se
defronta (demanda residual)

AM com que a lider se defronta

CMa da lider

¥ Quantidade

FIGURA 27.3 Lider de pregos. A curva de demanda com a qual a lider se de-
fronta é a curva de demanda do mercado menos a curva de oferta da seguidora.
A lider iguala a receita e o custo marginais para encontrar a quantidade 6tima de
oferta, y;. A quantidade total ofertada pelo mercado é ¥r, € 0 preco de equilibrio
ep.

Vejamos agora o problema com o qual a lider se defronta. Ela percebe
que se fixar um prego p, a seguidora ofertara S(p). Isso significa que a pro-
dugdo total que a lider vender4 sera R(p)=D(p) - S(p). Essa é a curva de de-
manda residual com que a lider se defronta.

Suponhamos que a lider tenha um custo marginal de producao constan-
te ¢. Assim, 0s lucros que ela obtém para qualquer preco p sao dados por:

n(p) = (p—)[D(p) = S(P)] = (p — R(p).

para maximizar os lucros, a lider quer escolher uma combinagao de precoe
produgao em que a receita marginal seja igual ao custo marginal. No en-
tanto, a receita marginal deve ser a receita marginal da curva de demanda
residual —a curva que realmente mede quanto da produgéao ela conseguird
vender a cada preco dado. Na Figura 27.3 a curva de demandz)s residual é li-
near; portanto, a curva de receita marginal associada a ela terd o mesmo in-
tercepto vertical e sera duas vezes mais inclinadn..

Examinemos um exemplo algébrico simples. Suponhamos que a curva
de demanda inversa é D(p) = a — bp. A seguidora tem uma fungao custo
o(y2) = y3/2 ealider tem a funcdo custo (1) = cy;. .

" Para qualquer prego p, a seguidora quer operar onde o prego se iguala
ao custo marginal. Se a fungao custo for c;(y,) = y3/2, pode-se demonstrar
que acurva de custo marginal € CMas(y>) = 17». Ao fazermos com que o pre-
co seja igual ao custo marginal, teremos

P="Y2

A resolugdo para a curva de oferta do seguidor nos proporciona vy, = S(p) = p.
A curva de demanda com que a lider se defronta —a curva de demanda
residual — sera

R(p)=D(p)-S(p) =a—-bp-p=a-(b+1)p.

De agora em diante, isso € apenas como um problema comum de monopoé-
lio. Ao resolvermos para p como uma fun¢ao da produgao y, da lider, tere-
mos

a 1 (27.3)

b+l bl

}?

Essa é a funcao de demanda inversa com que a lider se defronta. A curva
de receita marginal associada tem 0 mesmo intercepto e é duas vezes mais
inclinada. Isso significa que ela é dada por

a 2
==y

b+1 b+1



Se igualarmos a receita marginal ao custo marginal, teremos a equacio

It =
b+1 b+1

RM, = ¥, =c=CMa,.

Se resolvermos para a produgao que maximiza os lucros da li der, teremosg

v = a— r(zb +B_

Poderiamos prosseguir e substitui-la na equacdo (27.3) para obter o preco
de equilibrio, mas a equagao nao tem nenhum interesse particular.

27.4 Comparacao entre a Lideranca de Preco
e a Lideranca de Quantidade

Vimos como calcular os pregos e as quantidades de equilibrio nos casos de
lideranga de prego e de lideranca de quantidade. Cada modelo determinga
uma combinagdo de preco e quantidade de equilibrio; cada modelo é apro-
priado em circunstancias diferentes.

Uma forma de examinar o estabelecimento da quantidade é imaginar
que a empresa fizesse uma escolha de capacidade. Quando a empresa fixa
uma quantidade, ela na verdade determina o quanto pode ofertar ao mer-
cado. Se uma empresa puder ser a primeira a investir em capacidade pro-
dutiva, ela estard naturalmente se preparando para tornar-se lider de
quantidade.

Por outro lado, suponhamos que observemos um mercado onde as es-
colhas de capacidade nao tenham importéncia, mas no qual uma das empre-
sas distribua um catdlogo de precos. E natural que vejamos essa empresa
como estabelecedora de pregos. Suas rivais podem encarar o preco do cata-
logo como dado e, com base nele, tomar suas proprias decisdes de prego e
oferta.

Se 0 modelo de lideranga de prego ou de lideranca de quantidade é
apropriado ou ndo, € uma pergunta que nao podemos responder com base
50 na teoria. Temos de observar como as empresas realmente tomam suas
decisoes para que possamos escolher o modelo mais apropriado.

27.5 Estabelecimento Simultianeo da Quantidade

Uma dificuldade com o modelo de lider-seguidora é que ele é necessaria-
mente assimétrico: uma empresa é capaz de tomar decisdes antes da outra.

Em algumas situacoes isso ndo € razoavel. P.01: exemplo, sgponhamos que
duas empresas tentem, simultaneamente, decidir que quantidade produzir.
Nesse caso, cada uma delas tera de prever a produgao da outra para chegar
uma decisdo sensata.

Nesta secdo examinaremos um modelo de um periodo no qual cada em-
resa tem de prever a escolha de producao da outra. C om bgse nessa prev =
530, cada empresa escolhera uma producao que maximize seu proprio
lucro. Procuraremos, entao, um equilibrio em previsdes — uma situagao en*f
que cada empresa vé confirmadas suas crengas sobre a outra. Esse’ mod_elo é
conhecido como modelo de Cournot em homenagem aoun:lat(‘emi:tlco fran-
cés do século XIX que primeiro examinou as suas consequencias.

[niciamos com o pressuposto de que a empresa 1 espera que a empresa
2 produza 5 unidades (¢ significa produgao L’S%Ft’l'mff?). Seaempresa | d?c.k
dir pela produgao de y, unidades, ela esperara que o total produzido seja
de Y = y; + y4, e que essa produgdo gere um preco de mercado ’de p(}' Y=
pl+ys)- O problema de maximizagao de lucro da empresa 1 sera, entao,

a

max p(y, + 20 — c(in)-
B

Para qualquer expectativa feita sobre a producdo da empresa 2, y5, ha ve}*é
uma escolha étima de produgao da empresa 1, ;. Escrevamos essa relagdo
funcional entre a prodicdo esperada da empresa 2 e a escolha otima da empre-
sa 1 como

iy = f1(ys)-

Essa fungdo é simplesmente a fungao de reagao que analisamos anteriqr»
mente neste capitulo. Em nosso tratamento original, a fungao de reacao
fornecia a producdo da seguidora como uma fungio da escolha da lider.
Aqui, a funcao de reagao fornece a escolha 6tima de uma empresa como
funcdo de suas expectativas sobre a escolha da outra empresa. Emborg ain-
terpretacio da fungdo de reagio seja diferente nos dois casos, a definicao
matematica é exatamente a mesma.
Do mesmo modo, podemos derivar a curva de reagao da empresa 2.

Y2 = fayi)

que mostra a escolha 6tima de produgéo da empresa 2 para uma expectati-
va feita sobre a producao da empresa 1, i}

? Augustin Cournot nasceu em 1801. Seu livro, Researches into the Mathematical Principles
of the Theory of Wealth, foi publicado em 1838.




Agora, lembre-se de que cada empresa escolhe sua producao de acop.
do com o pressuposto de que a producao da outra sera serd de ¥i“ ou ye,
Para valores arbitrarios de y¢ e y¢ isso nao ird ocorrer — em geral, o nl'\fél
dtimo de producao da empresa 1, y,, sera diferente do queaempresa 2 espe.
ra que seja, iy

Procuremos uma combinacao de producéo (y;, y3) de modo que o pj-
vel dtimo de produgao da empresa 1, supondo-se que a empresa 2 produgzg
Y5, seja de y/e que o nivel de producio étimo da empresa 2, supondo-se
que a empresa 1 permanega em v/, seja de 5. Em outras palavras, as esco.
lhas de produgdao (y,, y;) satisfazem

o= f1y3)
Y 3- = f-l(,lf 1.)-

Tal combinagao de niveis de producao é conhecida como equilibrio de
Cournot. Nele, cada empresa maximiza seus lucros de acordo com suag ex-
pectativas sobre a escolha de producao da outra em presa e, além disso, eg-
sas expectativas sao confirmadas em equilibrio: cada empresa escolhe de
forma Gtima fabricar a quantidade que a outra empresa espera que ela fa-
brique. Num equilibrio de Cournot nenhuma empresa achara lucrativg
mudar sua produg¢io, uma vez que descubra a escolha realmente feita pela
outra empresa.

Um exemplo de equilibrio de Cournot é dado na Figura 27.2. O equili-
brio de Cournot é simplesmente o par de producées ao qual as duas curvas
de reagdo se cruzem. Em tal ponto, cada empresa est3 produzindo um ni-
vel de produgao que maximiza o lucro dada a escolha de produgao da ou-
tra empresa.

27.6 Exemplo de Equilibrio de Cournot

Lembre-se do caso da funcdo de demanda linear e dos custos marginais
Zero que investigamos anteriormente. Vimos que, nesse caso, a funcio de
reacao da empresa 2 tomava a forma

a —by;’
5 "

Y2

Como nesse exemplo a empresa 1 age exatamente como a empresa 2, sua
curva de reagdo tem a mesma forma:

_a-=bys

2b

U4

A Figura 27.4 representa esse par de curvas de reagao. A iqntersegéo d;s
duas linhas nos dd o equilibrio de Cournot. Nesse ponto a escolha Fle cada
empresa € a escolha que maximiza lucros, segundo suas expectativas so-
pre 0 comportamento da outra empresa, e as ?xpectatlvas de cada empre-
sa sobre 0 comportamento da outra sao confirmadas pelo seu comporta-

mento real.

y, = Produgao

Curva de reagao
da empresa 2

filya)

P e mem

Ajustamento possivel
para o equilibrio

Curva de reagdo
fil)a)

)

n ¥» = Producéo
da empresa 1

FIGURA 27.4 O equilibrio de Cournot. Cada empresa maximiza seus Jucros de
acordo com as expectativas gue faz sobre a decisdo de produgdo da outra. O equili-
brio de Cournot é em (y,. v,), onde as duas curvas de reagao se cruzam.

Para calcular o equilibrio de Cournot algebricamente, procuramos
pelo ponto (v, ¥»), onde cada empresa faz o que a outra espera que ela faga.
Estabelecemos que y; = y{ e que y, = y5, 0 que nos da as duas equagoes se-
guintes, com duas incognitas:

a—by,
hn T
ﬂ'_b.[)'|
Yom=——

Nesse exemplo, ambas as empresas sao idénticas, de modo que cada'uma
ird produzir 0 mesmo nivel de produgdo em equilibrio. Assim, podemos
substituir y; = i, numa das equagdes anteriores para obter




a—by,
1 -
2h

Ao resolvermos para y;, obteremos

Como as duas empresas sdo idénticas, isso implica que

da mesma forma que a producio total do setor sera

e . 2a
Yy +ys=—
!

27.7 Ajustamento para o Equilibrio

Podemos usar a Figura 26.4 para descrever um processo de ajustamento
para o equilibrio. Suponhamos que no periodo f as empresas estejam pro-
duzindo (y!, y4), que nao sio necessariamente producdes de equilibrio. Se
a empresa 1 esperar que a empresa 2 continue a manter sua produgio em
Y4, entdo, no periodo seguinte, a empresa 1 escolherd o nivel de produgao
que maximize lucros conforme essa expectativa, ou seja, f,(y}). Portanto, a
escolha da empresa 1 no periodo f + 1 serd dada por

= i),

A empresa 2 pode pensar da mesma forma, de modo que sua escolha no
proximo periodo serd

vt = foyh).

Essas equacoes descrevem como cada empresa ajusta sua producao em
face da escolha da outra empresa. A Figura 26.4 ilustra os movimentos
das produgoes das em presas em conseqtiéncia desse comportamento.
Eis como interpretar o diagrama. Inicie em algum ponto de produgao

t,yb). Dado o nivel de produgao da empresa 2, a empresa ]' escolh(? a
rodugao 6timadey!* = f,(y!) parao pe1:1odo seguinte. Encontramos esse
onto no diagrama ao nos movermos horizontalmente para a esquerda até

ntrarmos a funcao de reacao da empresa 1. . ) o
enCUS a empresa 2 espera que a empresa 1 continue a produzir y/*!, sua
5 oi;tca otima sera produzir y5'. Encontramos esse ponto ao nos mover-
rebli" sentido vertical e ascendente até que encontramos a funcao de rea-
njOb i;ne;li}wreéa 2. Continuaremos a nos mover ao longo dessa “escada”
aO_ Ldescobrir a seqiiéncia de escolha de producao das duas empresas. N‘O
P lo ilustrado, esse processo de ajustamento converge para o equili-
E}:i??e Cournot. ]:’)izemoz;, nesse caso, que o equilibrio de Cournot ¢ um
ilibri avel.
equgﬁe':;‘r?; apelo intuitivo do processo de ajusta mento, ele apreeie:j. #a?a I.—
ins problemas. Cada empresa pressupde que a producao dE_\ Qutl a ;en I.In-:a
de um periodo para outro, mas ocorre que amb-fas as emp Ires:ah m Lft. a\ﬂ; bl;li
produgdo. Apenas no equihbru:n €que aexpectativa de 1.11‘1'[:1‘ r:mprri:»a sobre ¢
escolha de producao da outra ¢é realmente Sﬂtlb h::-xta‘. Por essa razao, 1;911105
geralmente ignorar a questao de como o equiiilrio € alcancado e .tor‘:la {bl zare-
mos apenas a questao de como as empresas se comportam em equilibrio.

27.8 Varias Empresas no Equilibrio de Cournot

Suponhamos agora que tenhamos varias empresas num equilibrio de
Cournot, ndo apenas duas. Nesse caso, devemos pressupor que cada em-
presa tenha uma expectativa sobre as escolhas de ,Pm‘.j ugao das outras da
industria e procurar descrever a produgao de equilibrio.

Suponhamos que haja n empresas e tasan1¢}§ com que Y :‘_1;, ot Yn
seja o total de producao do setor. Assim, a comjhgag de que a receita mar-
ginal iguala-se ao custo marginal” da empresa i sera

Ap

p(Y) + =7 ¥, = CMa(y,).

Se fatorarmos P(Y) e multiplicarmos o segundo termo por Y/Y, podere-
mOS$ escrever essa equagao como

Ap Y
— L= CMal(y).
P 1+ AY p(Y) Y )

Ao utilizarmos a definigdo de elasticidade da curva de demanda e.igregada

i -} 3 = o r-.
e fizermos com que s; = y;/Y seja a participagdo total da empresa i no me
cado, isso se reduzird a



p(Y) 1—|8?;,)J = CMa(y,) (27.4)

Podemos também escrever essa exXpressao como

P(Y) 1-— = CME?(\I;‘-[)

1
e /5,

[sso parece exatamente igual a expressao do monopolista, exceto pelo ter-
mo s;. Podemos pensar em £(Y)/s; como sendo a elasticidade da curva de
demanda com a qual a empresa se defronta: quanto menor a paricipaczo
da empresa no mercado, mais elastica é a curva de demanda com queela se
defronta.

Se sua participagdo no mercado for de 1 —, caso em que a empresa serg
monopolista —, a curva de demanda com a qual a empresa se defrontarg
serd a curva de demanda do mercado, de modo que a condigao reduzir-se-5
exatamente aquela do monopolista. Se a empresa for muito pequena em re-
lagao ao mercado, sua participacdo nesse mercado sera efetivamente Zero, e
a curva de demanda com a qual ela se defrontara serd efetivamente plana,
Portanto, a condigao reduzir-se-a a do concorrente puro: o preco iguala-se
ao custo marginal.

Isso € uma justificativa para o modelo competitivo descrito no Capity-
lo 22. Se houver um grande niimero de empresas, a influéncia de cada uma
no mercado serd desprezivel e o equilibrio de Cournot ser4 efetivamente o
mesmo que na concorréncia pura.

27.9 Fixagao Simultinea de Pregos

No modelo de Cournot descrito ha pouco, supomos que as empresas esco-
[hiam suas quantidades e deixavam que 0 mercado determinasse o prego.
Outra abordagem ¢é pensar que as empresas fixem os precos e deixem o
mercado determinar a quantidade vendida. Esse modelo ¢ chamado de
concorréncia de Bertrand.*

Quando uma empresa escolhe seu preqo, ela tem de prever o prego que
serd fixado pela outra empresa da indtistria. Exatamente como no caso de
equilibrio de Cournot, queremos encontrar um par de precos, de modo

que cada preco seja uma escolha que maximize o lucro, dada a escolha feita
pela outra empresa.

4 : e
Joseph Bertrand, também matematico francés, apresentou seu trabalho numa resenha
da obra de Cournot.

Como se parece o equilibrio de Bertrand? Quavnadob as empresas ven-
dem produtos idénticos, como pressupomos, o eqm].ltfrm de Bertrand tem
ama estrutura muito simples. E o equilibrio competitivo, onde o prego se
.»uala ao custo marginal! )
& Primeiro notamos que o pre¢o nunca pode ser menor do que o custo
marginal, ja que qualquer uma das empresas aumentaria seus l.ucm_s. I_jl}i:lj-
duzindo menos. Portanto, examinemos 0 caso em que o prego ¢ mg ior “ 0

o custo marginal. Suponhamos que ambas as empresas ve11dan1‘51hla

: uedu -30 a um preco p maior do que o custo marginal. Considere a posigao
d;.(l:m;resa 1. e ela diminuir seu PrecoTma pequenaq uan‘tia €, e se a:‘m!—
{ra empresa mantiver seu preco fixo em p, todos o0s Cl’lntilll‘l‘lli.'ltﬂ“t?b. IPI'L fe.r.l-

rio comprar da empresa 1. Ao reduz..n' seu preco por u:na quantia muito
equena, ela pode roubar todos os clientes da 0111prt:sa P o

Se a empresa 1 realmente espera que a empresa 2 cobrara u_nj plrtd cop,
maior que o custo marginal, sempre valerd a pena parn‘a empresa § m'u.;
nuir seu preco para p —&. Mas a empresa 2 pode pensar da m‘esma omja.
Portanto, qualquer preco acima qo CLlStl':) ma‘trgmal nao Pode Ser um preco
de equilibrio; o tinico equilibrio é o equilibrio competitivo. B

Esse resultado parece paradoxal quando. voce o ve pela primeira vez:
como podemos obter um equilibrio competitivo se ha apenas duas gn;pr;r-
sas no mercado? Se pensarmos no modelo de Bertrand como o rm? e (; de
lances competitivos, faz mais sentido. Suponhamos que 1..1ma empi fzsa aca
uma “oferta” para os consumidores ao fixar um prego acima do custo mg?"-
ginal. Entdo a outra empresa sempre pode obter lucro ao \:'ender abal.m
desse preco. Segue-se que 0 Unico prego que cade.l empresa nao POde. r:acml}—
nalmente esperar que diminua € o preco que se i g}xe?.]a ao custo mar g%na .

Observa-se com freqiiéncia que ofertas competitivas entre as empresas
que nao conseguem formar um conluio pode resultar em precos mu1t(3 me-
nores do que 0s que podem ser a]canc;atfi 0s por outros meios. Esse femzine-
no é simplesmente um exemplo da légica da concorréncia de Bertrand.

27.10 Conluio

Nos modelos que examinamos até agora, as empresas operavam d.e manei-
raindependente. Mas e se elas formarem um conl uio para deFermmax: con-
juntamente sua produgao, esses modelos nao serao mais muito razoa\iﬁis.
Se houver possibilidade de conluio, as empresas fara? mlelhor se es;:‘ofnde:'-
rem a produ¢do que maximiza os lucros totaxg da industria e entao dividi-
rem os lucros entre si. Quando as empresas se juntam e tentam fixar pregqs
e producao para maximizar os lucros do setor, elas passam a ser Fonhec1—
das como um cartel. Conforme vimos no Capitulo 24, um cartel € apenas
um grupo de empresas que se juntam em conluio para se comportar como
um monopolista e maximizar a soma de seus lucros.




Assim, o problema de maximizagao de lucros com o qual as duag em
presas se defrontam para escolher suas producgoes y, e y» de modo a maxjh
mizar os lucros totais do setor: i

max pys + y2)ly1 + o] = €, (1) = ealya)-

Y.k

Isso tera as seguintes condigdes de qualidade 6tima:

R -
Py, +_u3)+§ly| +y53]= CMay(y;)

4 . Ap , .
ply; +y3)+ Hly' + 13 ]= CMas(y3).

A interpretacdo dessas condigoes € interessante. Quando a empresa 1 pen-
sa em expandir sua producao em Ay, ela contemplard dois efeitos comuns;
os lucros adicionais resultantes da venda de uma producao maiore a redu-
¢ao nos lucros por forgar os pregos para baixo. Mas no segundo efeito, le-
va-se agora em consideragdo o efeito do preco mais baixo nao s6 sobre sya
propria produgao, mas também sobre a producdo da outra empresa. Issg
ocorre porque ela agora esta interessada em maximizar os lucros totais da
industria e ndo apenas seus préprios lucros.

As condigoes de otimizacao implicam que a receita marginal da produ-
¢ao de uma unidade adicional tem de ser a mesma, ndo importando onde
seja produzida. Segue-se que CMa,(y;) = CMay(y3), de modo que os dois
custos marginais se igualem para alcangar o equilibrio. Se uma empresa ti-
ver uma vantagem de custo, de modo que sua curva de custo marginal
sempre se situe abaixo da curva da outra empresa, ela entdo produzira ne-
cessariamente mais em equilibrio na solugio de cartel.

O problema em formar um cartel na vida real é que sempre ha a tenta-
¢ao de burla-lo. Suponhamos, por exemplo, que duas empresas operem
em produgdes que maximizam os lucros do setor (y;,y3) e a empresa 1
pensa em aumentar um pouco mais a produgao, Ay;. Os lucros marginais
que a empresa 1 obtera serao de

Am, Ap (27.5)
—=pY; +y5)+—y; - CMay(y; '
™ plyy +vs3) a ay(yy)

Vimos anteriormente que a condicao de otimizagio para a solucao de cartel é

. Ap Ap
WyT +ya) +——ys +—— 5 —CMa(y?) = 0.
Py +v3) oy i o ¥ ai(y;)

Ao rearranjarmos essa equacao, teremos

e ey, AP . Ap 27.6
Py +y3) +§y] —aCM:n(_t;]}:—Ey: >0 ( )

A dltima desigualdade deriva do fato de que Ap/AY € negativo, uma vez
ue a curva de demanda tem inclinacao negativa.
O exame das equagoes (27.5) e (27.6) nos permite verificar que

ﬂm].

Ay,

Portanto, se a empresa 1 espera que a empresa 2 mantera fixa sua produ-
cao, ela esperara que pode aumentar os lucros mediante 0 aumento de sua
propria producao. Na solucao de cartel, as empresas agem em conjunto ao
restringir a produgdo para ndo “estragar” o mercado. Elas sabem o efeito

ue o aumento da produgao de qualquer das empresas tem sobre os lucros
conjuntos. Mas se cada uma delas esperar que a outra mantera sua quota
de produgao, entao cada empresa ficard tentada a aumentar seus proprios
lucros ao expandir unilateralmente sua producao. Nos niveis de produgao
que maximizam os lucros conjuntos, sempre sera lucrativo para uma em-
presa aumentar unilateralmente a producado - se ela esperar que a outra
mantenha fixa sua producao.

A situacdo é pior ainda. Se a empresa | esperar que a empresa 2 mante-
ré fixa sua producao, ela achara lucrativo aumentar sua propria produgao.
Mas se ela achar que a empresa 2 aumentara sua produgao, ela entao que-
rerd aumentar sua producdo antes da empresa 2, e lucrar enquanto puder!

Assim, para manter um cartel efetivo as empresas precisam encontrar
um meio de detectar e punir a burla. Se elas nao tiverem um modo de ob-
servar a producao uma da outra, a tentacao de trair pode quebrar o cartel.
Retornaremos a esse assunto posteriormente.

Para nos certificarmos de que entendemos a solugao de cartel, vamos
calculd-la para o caso de custos marginais iguais a zero e para a curva de
demanda linear que utilizamos no caso de Cournot.

A fungao lucro agregada sera

() = [a=b(yy + y2) vy + v2) = alyy + y2) — by, + y2)%,

de modo que as condi¢des de igualdade entre custos e receitas marginais
serao



a=2b(y; +y3)=0,

0 que implica que

Como os custos marginais sdo zero, a divisio da producdo entre as dygg
empresas nao importa. Tudo que € determinado é o nivel total de produy-
cao do setor.

Essa solucdo estd representada na Figura 27.5. Nesse diagrama ilustra.
mos as curvas isolucro de cada uma das empresas e destacamos o loca] das
tangentes comuns. Por que essa linha é importante? Como o cartel tenta
maximizar os lucros totais do setor, segue-se que os lucros marginais dg
aumento de produgao de qualquer uma das duas empresas tem de ser
igual - de outra forma, valeria a pena para a empresa mais lucrativa pro-
duzir mais. Isso, por sua vez, implica que as inclinacdes das curvas isolu-
cro tém que ser iguais para cada empresa, isto €, as curvas isolucro tém de
ser tangentes entre si; portanto, as combinagoes de produgio que maximi-
zam os lucros totais da industria — a solucdo de cartel — sao aqueles que es-
tao sobre a linha ilustrada na Figura 27.5.

1z

Curvas isolucro

da empresa 2
™~ Combinacdes de produgdo
| N, que maximizam o lucro total
™ \ da industria

azb Curvas Isolucro

da empresa 1

aih h

FIGURA 27.5 Um cartel. Se os lucros da industria forem maximizados, o lucro
marginal de aumentar um pouco mais a produgao em qualquer uma das empresas
tem g‘e ser o mesmo. Isso implica que as curvas isolucro tém que ser tangentes en-
lre si aos niveis de produgao que maximizem o lucro.

A Figura 27.5 também ilustra a tentagao de burlar que esta presente na
solucao de cartel. Veja, por exemplo, o ponto onde as duas empresas divi-
dem o0 mercado em partes iguais. Pense no que ocorreria se a empresa 1 es-

erasse que a empresa 2 mantivesse sua produgao constante. Se a empresa
1 aumentasse a produgf‘m enquanto a empresa 2 a mantivesse constante, a
empresa 1 mover-se-ia para uma curva isolucro mais baixa — o que signifi-
ca que a empresa 1 aumentaria seus lucros. Isso é exatamente a histéria
contada pela dlgebra acima. Se uma empresa pensa que a produgao da ou-
tra permanecera constante, ela serd tentada a aumentar sua propria produ-
¢ao e, portanto, obter maiores lucros.

27.11 Estratégias Punitivas

Vimos que um cartel € fundamentalmente instavel no sentido de que ¢é
sempre interessante para cada uma das empresas aumentar sua producdo
acima daquela que maximiza o lucro agregado. Se o cartel se propoe a ope-
rar com sucesso, deve encontrar alguma forma de “estabilizar” o compor-
tamento. Uma maneira de fazé-lo é que cada uma das empresas ameace
punir a outra se esta nao respeitar o acordo do cartel. Nesta secao, verifica-
remos a magnitude das puni¢oes necessdrias para estabilizar um cartel.

Imaginemos um duopolio com duas empresas idénticas. Se cada em-
presa for responsavel por metade da produgido monopolistica, os lucros to-
tais serdo maximizados e cada empresa tera um ganho de, digamos, . A
fim de tornar este desfecho estdavel, uma empresa anuncia para a outra: “Se
vocé mantiver o nivel de produ¢ao que maximiza os lucros conjuntos do
setor, 6timo. Mas se eu descobrir que vocés estao produzindo mais do que
isso, vou castiga-los produzindo permanentemente o nivel de producao de
Cournot.” Isto é conhecido como estratégia de punicio.

Este tipo de ameacga sera adequado para estabilizar o cartel? Temos
que verificar quais sao os custos e beneficios da trapaga em relacio aos da
cooperagao. Imagine que ocorra a traigdo e que a punic¢do seja levada
adiante. Dado que a resposta 6tima ao comportamento de Cournot é o
comportamento de Cournot (por definigao), isto resultaria em que cada
empresa obteria, a cada periodo, um lucro de, digamos, 7. Obviamente, o
lucro de Cournot, 7, é menor do que o lucro do cartel, m,,,.

Imaginemos que ambas as empresas estejam produzindo, cada uma
delas, o nivel de produgao de conluio, monopolistico. Coloque-se no lugar
de uma das empresas tentando decidir se continua a produzir sua cota. Se
vocé aumentar sua producao, desviando-se de sua cota, vocé obterd um lu-
cro de my, onde 77, > m,,. Esta é a tentagao com que se depara o participante
de um cartel como o descrito anteriormente: se cada empresa restringe a
produgao e leva o prego para cima, entdo cada empresa tem um incentivo
para capitalizar o prego elevado aumentando sua produgao.




Mas isso nao é o fim da histéria porque existe uma punicao para 4 i
paca. Ao produzir o nivel de cartel, cada uma das empresas obtém um fla-
xo constante de lucro de .. O valor presente de tal fluxo, a partir de ho; uj
dado por e

Valor presente do comportamento de carte] = T, + T
v
Se produzir mais do que a quantidade de cartel, a empresa aufere |
cros de 7y uma vez, mas terd de conviver com o rompimento do carte| Eu-
reversao ao comportamento de Cournot: 2

Valor presente da trapaca = r, + T

v
Quando € que o valor presente do que resta da producao de cartel sers
maior do que o valor presente de trapacear em relagao ao acordo do carte]?
Obviamente quando '

T[H.' JT('
Ry +—=>1, +—5,
i

¥
que pode também ser escrito como

y< Ty — T,

"Td - T[nr

Observe que o numerador da fracio é positivo, uma vez que o0s lucros de
monopolio sao maiores do que o0s lucros de Cournot, e que o denominador
também € positivo, dado que o desvio é ainda mais lucrativo do que a ade-
$ao a cota de monopdlio.

A desigualdade nos diz que enquanto a taxa de juros for suficiente-
mente pequena, de modo que a perspectiva de uma punigao futura seja su-
ficientemente importante, sera compensador para as empresas respeitarem
suas cotas.

A fraqueza deste modelo estd em que a ameaca de uma reversio per-
manente ao comportamento de Cournot nio tem credibilidade. Uma em-
presa pode, certamente, acreditar que a outra lhe aplique uma punigao
pelo desvio, mas “permanentemente” é um periodo muito longo. Um mo-
delo mais realista levaria em consideracao periodos mais curtos de retalia-
640, mas a andlise se torna mais complexa. No proximo capitulo, veremos
mais modelos de “jogos repetidos” que ilustram alguns dos comporta-
mentos possiveis,

EXEMPL O: Emparelhamento de Pregos e Concorréncia

yimos que 0s membros de um cartel estdo sempre tentados a produzir
além de sua cota. Para manter-se bem-sucedido, um cartel tem de encon-
grar algum meio de policiar o comportamento mediante alguma forma de

unicdo para desvios da produgao conjunta maximizadora de lucros.
[sso quer dizer, em especial, que as empresas tém de conseguir acompa-
nhar 0s precos e os niveis de producao das outras empresas integrantes
no CﬂrtEI.

Um modo facil de obter informagoes sobre os precos cobrados pelas
outras empresas em sua industria € usar seus clientes para espiona-las. E
comum Vver empresas varejistas anunciarem que “cobrarao qualquer pre-
co”. Em alguns casos, essas ofertas podem indicar um ambiente de varejo
muito competitivo. Em outros, porém, a mesma politica pode ser utilizada

ara coletar informagoes sobre os precos das outras empresas para manter
um cartel.

Suponhamos, por exemplo, que duas empresas concordem, de manei-
ra implicita ou explicita, em vender determinado modelo de refrigerador
por US$700,00. Como pode cada uma das empresas saber se a outra nao
esta trapaceando e vendendo o refrigerador por US$675,00? Um dos meios
é dizer que cobre qualquer oferta de preco que os clientes encontrarem.
Assim, os clientes relatam qualquer tentativa de rompimento do arranjo de
conluio.

EXEMPLO: Restricoes Voluntarias de Exportagdes

Na década de 1980, as empresas automobilisticas japonesas concordaram
em aderir a uma “restri¢ao voluntaria de exportacdes” (RVE). Isso signifi-
cava que elas reduziriam “voluntariamente” suas exportagdes de auto-
moveis para os Estados Unidos. O consumidor americano tipico achou
que isso constituiu uma grande vitoria dos negociadores comerciais dos
Estados Unidos.

Mas se refletirmos sobre isso por um instante, as coisas parecerao bem
diferentes. Quando examinamos o oligop6lio, vimos que o problema que
as empresas enfrentam em uma industria é como restringir a producdo
para suportar precos mais altos e desencorajar a concorréncia. Conforme
vimos, havera sempre a tentagao de burlar os acordos de producao; tpdo
cartel tem de encontrar um jeito de detectar e coibir essas violacoes. E de
especial conveniéncia para as empresas se uma terceira parte, como o go-
verno, puder fazer isso. Foi exatamente esse 0 papel que o governo ameri-
cano desempenhou para os fabricantes japoneses de automéveis!

Segundo estimativa, os automoéveis japoneses importados custavam
em 1984 nos EUA US$2.500,00 a mais do que custariam se ndo houvesse as
RVE. Além disso, 0s pregos mais altos dos carros importados permitiram




aos fabricantes americanos vender seus automc‘we—is cerca de US$1.00[)!00
mais caros do que teriam vendido de outra forma.’

Esses precos mais altos fizeram com que os consumidores americangg
pagassem cerca de US$10 bilhdes a mais pelos carros japoneses em 1985.-8¢
do que teriam pagado se ndo houvesse as restri¢des. Esse dinheiro foj dire.
tamente para os bolsos dos fabricantes japoneses de automoveis. Grandg
parte desse lucro adicional parece ter sido investido na melhoria da capagi.
dade produtiva, o que permitiu a industria automobilistica japonesa redy,.
zir o custo de producao nos anos subseqiientes. As RVE realmente tiveram
éxito em preservar empregos americanos; mas aparentemente a Um custg
anual de cerca de US$160.000,00 por vaga preservada.

Se o objetivo da politica de RVE fosse apenas o de aumentar a satide da
industria americana de automéveis, havia um meio bem mais simples de
fazer isso: bastava impor uma tarifa de US$2.500,00 a cada carro japongs
importado. Assim, as receitas proporcionadas pelas restrigoes comerciajg
iriam para o governo dos Estados Unidos e nio para a industria automob;-
listica japonesa. Em vez de remeter para o exterior US$10 bilhdes em
1985-86, 0 governo americano poderia ter gastado esse dinheiro em proje-
tos destinados a aumentar a satide da industria automobilistica americana
no longo prazo.

27.12 Comparagao das Solugoes

Examinamos vérios modelos de comportamento de duopdlio: lideranca de
quantidade (Stackelberg), lideranga de prego, fixagao simultinea de quan-
tidade (Cournot), fixacao simultinea de precos (Bertrand) e a solucio de
conluio. Como podemos compara-los?

Em geral, a solugéo de conluio resulta na menor producao do setor e no
mais alto preco. O equilibrio de Bertrand — o equilibrio competitivo - resul-
ta em maior produgao e menor preco. Os outros modelos geram resultados
entre esses dois extremos.

E possivel ter uma variedade adicional de modelos. Por exemplo, po-
deriamos observar um modelo com produtos diferenciados onde os dois
bens vendidos nao fossem substitutos perfeitos entre eles. Ou poderiamos
observar um modelo em que as empresas fazem uma seqiiéncia de esco-
lhas ao longo do tempo. Nesse modelo, as escolhas que uma empresa faz
num periodo podem influenciar as escolhas posteriores da outra empresa.

Também partimos do pressuposto de que cada empresa conhece as
funcdes demanda e oferta das demais empresas na industria. Na realidade,
essas fungoes nao sdo nunca conhecidas ao certo. Para tomar suas proprias

"Robert Crandall, “Import Quotas and the Automobile In dustry: the Costs of Protectio-
nism”, The Brookings Review, verao de 1984,

decisoes, cada empresa tem de estimar as condicoes de demanda e de cus-
tos com que suas concorrentes se defrontam. Todos esses fenémenos fo-
ram modelados por economistas, mas os modelos tornam-se muito mais

complexos.

Resumo

1. O oligopolio caracteriza-se por um mercado com poucas empresas que
reconhecém sua interdependéncia estratégica. Ha varias formas possiveis
de comportamento para os oligopolios, dependendo da natureza exata de
suas interacoes.

2. No modelo de lideranc¢a de quantidade (Stackelberg) a empresa lidera ao
fixar sua producdo e a outra empresa a segue. Quando a lider escolhe de-
terminado nivel de produgao, ela leva em consideracao como a seguidora
ira responder.

3.No modelo de lideranca de precos, uma empresa fixa seu preco e a outra
escolhe 0 quanto quer produzir a esse preco. Novamente a lider, ao deci-
dir, leva em consideracio o comportamento da seguidora.

4. No modelo de Cournot, cada empresa escolhe sua produgao para maxi-
mizar os lucros dadas as suas expectativas sobre a escolha da outra empre-
sa. Em equilibrio cada empresa acha que sua expectativa sobre a escolha da
outra empresa é confirmada.

5. Um equilibrio de Cournot no qual cada empresa possui uma pequena
parcela do mercado implica que o prego sera muito préximo do custo mar-
ginal —isto €, o setor serd quase competitivo.

6. No modelo de Bertrand cada empresa escolhe seu preco com base em
suas expectativas sobre o preco que a outra empresa escolhera. O tnico
preco de equilibrio € o equilibrio competitivo.

7.Um cartel consiste no conluio de um niimero de empresas para restringir
a produgdo e maximizar o lucro da inddstria. O cartel normalmente seré
instavel no sentido que cada empresa sera tentada a vender mais do que o
acordo determina sobre sua quota de produgdo, se ela esperar que as de-
mais empresas nao reagirao.

Questoées de Revisio

1. Suponhamos que tenhamos duas empresas que se defrontem com uma
curva de demanda linear p(Y) =a - bY e que tenham custos marginais cons-
tantes, ¢, para cada empresa. Resolva para o equilibrio 6timo de Cournot.




2, i ‘te

; Imagme.um cartel em que cada empresa tenha custos marginais ida
Loq e LOI'[S?tﬂT'iFES. Se o cartel maximizar os lucros totais da industria e
isso implicara sobre a divisao de producio entre as empresas? "0 que
3. A empresa lider pode obter no equilibrio de Stackelber

§ efne um :
baixo do que obteria no equilibrio de Cournot? ¢ e T

4. Suponhamos que haja 1 empresas idénticas no equilibrio d

MO_Stre que a elasticidade da curva de demanda deqmer 1?1 T
maior que 1/1n. (Sugestao: no caso de um monopolista, 1 el ey
diz que o monopolista opera na parte eldstica d .
que a esse problema a légica que utilizamos P

1=1,eis3p apenag
acurva de demanda, A li
ara estabelecer tal fatq )
5. Trace um conjunto de curvas d

, urvas de reacio que resul ilibri
e cdoq sultam num equilibrig ins-

6. Os oligop6lios produzem um nivel eficiente de producao?

CAPITULO 28

A TEORIA DOS JOGOS

O capitulo anterior, sobre a teoria do oligopdlio, apresentou a teoria classi-
ca de interacao estratégica entre as empresas. Mas isso € apenas a ponta do
iceberg. Os agentes econdmicos podem interagir estrategicamente numa
variedade de formas, e varias delas tém sido estudadas utilizando-se 0 ins-
trumental da teoria dos jogos. A teoria dos jogos lida com a andlise geral
de interacio estratégica. Pode ser utilizada para estudar jogos de salao, ne-
gociagoes politicas e comportamento econémico. Neste capitulo explorare-
mos brevemente esse assunto fascinante para que vocé prove o sabor de
como isso funciona e de como pode ser utilizado para estudar o comporta-
mento econdmico em mercados oligopolizados.

28.1 A Matriz de Ganhos de um Jogo

A interacio estratégica pode envolver muitos jogadores e muitas estrateé-
gias, mas nos limitaremos aos jogos de duas pessoas com um numero fini-
to de estratégias. Isso nos permitira representar o jogo facilmente numa
matriz de ganhos. E mais simples examinar isso no contexto de um exem-
plo especifico.

Suponhamos que duas pessoas estao jogando um jogo simples. A pes-
soa A escreverd uma das duas palavras num pedago de papel, “alto” ou
“baixo”. Ao mesmo tempo, a pessoa B ird, de forma independente, escre-
ver “esquerda” ou “direita” num pedago de papel. Depois de fazerem isso,
0s papéis serdo examinados, e cada um dos jogadores receberd o ganho re-
presentado na Tabela 28.1. Se A escreve “alto” e B escreve “esquerda”, en-
tao examinamos o quadrado do alto a esquerda da matriz. Nessa matriz o
ganho para A é a primeira entrada do quadrado, 1, e 0 ganho de B é a se-




